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Salida 26 de diciembre (todos los meses). Precio $2650.00 por persona*
15 dias Visitando: Beijing, Xian, Nanjing, Suzhou, Hangzhou y Shanghai.

Incluye boleto aéreo para todo el itinerario (incluye vuelos domésticos), hospedaje,
alimentacion (3 comidas diarias en china), transporte y guia en espafol.

CLour a 743&1

Salida 6 de diciembre. Precio $2450.00 por persona mas impuestos
14 Dias Visitando: Tailandia, Singapur, Malasia y Hong Kong

Incluye boleto aéreo para todo el itinerario, hospedaje, alimentacién segun indica el programa,
transporte y guia. Consulte nuestras salidas grupales o individuales.
Minimo 2 personas viajando juntas. No incluye impuestos.

Nadie conoce Qriente como Orientours

Orientours International
Edificio Isabella, San Pedro Costa Rica.

" Tels. 234-2828 / 283-6868 Fax: 225-8838 Email: orientours@gsar.com

Sogo Amarillo

Apariencia similar a la teja de arcilla tradicional. Miﬂg :m resistentes

Facilidad y rapidez de instalacién. o Seiideet et par AEbao

Aislan el ruido y el calor (Termo aciisticas). Se pueden atornillar sin e regquieran
mingin tipo de

No requieren pintm"a ya que su color i :I’_i“; ;ﬂwrm":m“:mmj“

se alcanza por medio de pigmentos. o colucacion del mauterial, ya que

SO TESETEDNES 1 golpes 3 postn,
Fiiciles dbe transguortir v estibar.
Son muy livianas por lgue no

i hrena; = onis

“Teléfono: (506)250-5151 Fax: (506) 250-3671 (506) 342-2357 * E-mail: asoto@mitasa.com
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IVlucho hemos hablado en CONEXION de la creciente
importancia que tiene el aprender a hacer negocios
con Ghina, por su papel ya no de potencia emergente, sino
como una potencia real y consolidada de nuestros dias.
Hacer negocios con China ya no solo representa un mercado
potencial de 1.300 millones de personas, del tercer pais
mas grande del planeta y de la cuarta economia del mundo.
China es también la puerta a las potencias del futuro.
Aunque China es el caso mas destacado de crecimiento
en Asia durante los Ultimos afos, con crecimientos
sorprendentes de hasta el 10% anual en algunos periodos;
muy dificil seria que el poderoso impacto de una economia
tan grande y pujante no toque también a sus paises
VECinos.

Junto a China viene también en poderoso ascenso la
economia de la India, con tasas de crecimiento que
promedian el 8% anual; impulsado por mucha inversion
extranjera y por volumenes de comercio importantes.

Ha sido precisamente el comercio el que ha puesto de
lado algunas diferencias histdricas para dar paso a un
fuerte intercambio entre los dos paises mas poblados del
planeta.

Luego de que en 1980 el comercio entre chinos e hinddes
fuera de solo 260 millones de délares, se estima que para
inicios del 2007 sera de 20.000 millones, y de 30.000
millones para el 2009. Con esto China se convertiria en el
principal socio comercial de |a India, que juntos tienen casi
al 40% de la poblacién mundial.

Las relaciones chinas también son fuertes con las siempre
grande Rusia, con Gorea del Sur y hasta con Jap6n; paises
que se cuentan entre la lista de los principales destinos de
exportacion e importacion chinos.

Por supuesto que no se puede olvidar las fuertes relaciones
entre China y los “Tigres” del sureste asiatico; que con el
despertar econdmico de la region también han visto un
nuevo despegue de sus economias.

Por todo esto es que saber hacer negocios con China es
abrirse las puertas de nuevos e inexplorados mercados, de
oportunidades inimaginables y de vincularse con las que
seran las grandes potencias del siglo XIX. La puerta de Asia
esta lista para recibirlo, atrévase a conocerla!.
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China la gran

potencia economica

Analisis del crecimiento econdomico.

| economista y especialista de comer-

cio para América Latina del Gobierno
de la Republica Popular China, sefior
Wang Qing Yuan, explica en entrevista
exclusiva para la revista Conexion, cua-
les fueron las medidas adoptadas por
el Gobierno Central que permitieron la
apertura comercial y el desarrollo eco-
nomico de China, que la convirtieron en
la cuarta potencia econémica mundial y
en la tercera potencia comercial.
Durante su primera visita al pais, el
experto le permitié a mas de 275 empre-
sarios costarricenses entender el pro-
ceso y aprovechar las oportunidades de
negocios que ofrece China.

.Como cataloga
el comporta-
miento de la

economia china

en los ultimos

cinco anos?

En este periodo
ha habido un creci-
miento

Wang Qing Yuan. Conejero Econdmico y Comercial

Embajada de la Repiiblica Popular de China en México

ES, SRl iz T PN

significativo. Pero este auge es parte del
proceso paulatino que se inicié con las
reformas que a finales de la década de
los 80 impulsé Deng Xiao Ping.
Si analizamos las cifras, estas nos mues-
tran el impulso real del quinquenio.
En el 2001 por ejemplo, el total de
importaciones y exportaciones fueron
de $509 mil millones de dolares. Para
finales del 2005 esa cantidad paso a ser
$1.444 1 mil millones de dolares.
Otro factor impor-
tante a observar en
la economia es la
inversion extran-
jera directa que
report6  durante
este quinquenio un
promedio de anual
de $55.000 millo-
nes de dolares.
Por su parte, el
Producto Interno
Bruto (PIB) pas¢ de $1.324,8 mil millo-
nes de dolares en el 2001 a $2.225,7
mil millones de délares en el 2005.
La tasa de crecimiento anual
reportada fue de 9.5%.
El PIB por habitante pasé de
$ 1.000 a $1.702 y el
ingreso anual dis-
ponible creci6
58.3%.
Los indica-
dores eco-

un pueblo.”

mundo.

Divisas:

( Marzo, 2006).

= Producto Interno Bruto:
US$ 2.23 millones de millones

= Crecimiento Econémico: 9.9%

" PIB per capita: US$ 1703
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“El auge economico de
china es el resultado de la
planificacion y el trabajo de
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CIFRAS GENERALES DE CHINA

= China es la cuarta economia del

= Es el pais con mayor Reserva de

$ 875.1 mil millones de ddlares.

- Es la tercera nacién comercial.
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= Volumen Total de Importaciéon y
Exportacion:
USS$ 1.42 millones de millones.

= Crecimiento de Comercio Exterior:
23.2%

= Inversion Extranjera: US$ 60,3 mil
millones

= Es el segundo consumidor de autos.
= Es el usuario nimero uno de celurares.

= Posee el segundo lugar en longitud
total de autopistas
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noémicos arriba expuestos hacen que
China sea por sus condiciones, un lugar
atractivo para los inversionistas extran-
jeros.

;Cual ha sido el aporte de la
Inversion extranjera directa -
IED- al desarrollo econémico de
su pais?

Los beneficios de la inversion extranjera
directa son muchos, pero me permito
sefialar algunos de ellos:

REDUCCION DE ARANCELES

(2001-2005)

40 Casas Matrices regionales de corpo-
raciones transnacionales.

En relacién con el sector manufacturero,
sélo en el 2005, esas empresas de [ED
aportaron 27.8% del valor agregado
total de la industria manufacturera de
China y 20.8% de los impuestos totales
recaudados por el pais.

En el periodo comprendido entre 1990-
2004, las empresas de inversion extran-
jera reportaron una rentabilidad acu-
mulada de mas de 206.000 millones de
dolares.

Con la IED, China
adquiere capital

extranjero, nue-
vos profesionales,

O, . e
30% innovacion, tec-
25% nologia y mayor
20% competitividad.
11.3% Por ser este sector

o
15% \.& 1% 0a% parte fundamental
10% + 2 del desarrollo de
59 eHIE nuestra economia
° el Gobierno esti-
0% mula la inversion
2001 2002 2003 2004 2005

y le brinda a las
compafias inter-

Uno de los mas importantes es la gene-
racion de empleo. Las empresas IED
emplearon a 24 millones de personas, lo
cual representa un 10% de la poblacion
activa no rural.

Durante el 2005 se establecieron
552.942 empresas de IED con un valor
contractual de $1.285.673 millones de
délares. En el 2004 el valor afiadido
industrial de las empresas con inversion
extranjera representd el 28% del valor
afadido industrial del pais. Y por ultimo,
las exportaciones reportadas por las
empresas IED representaron el 57% de
las exportaciones nacionales totales.
Para finales del 2005, habia instaladas
en el pais mas de 500 mil empresas
de inversion extranjera de mas de 190
paises y regiones.

La calidad de las empresas de inver-
sion extranjera en China estd entre las
mejores del mundo: 450 companias de
las empresas TOP 500 que destaca la
Revista Fortune, han invertido en China.
Mas de 700 Centros de Investigacion
y Desarrollo con capital extranjero y se
han establecido en China junto con unas
4 ConeXiénx No. 10 2006

nacionales, facili-
dades para instalarse y producir en el
pais.

¢;Cuando dejara de ser China un
“Gran Mercado potencial” para
convertirse en uno de consumo
real?

El nivel adquisitivo de los ciudadanos
también se ha incrementado y con él el
poder de consumo de nuestros ciudada-
nos. Durante el periodo 2000 -2004 el
crecimiento de China contribuyd en pro-
medio al 13% del crecimiento mundial.
Segln la Organizacion Mundial del
Comercio, OMC, las importaciones tota-
les de China en comercio y servicios
fueron de $71.600 millones de ddlares
en el 2004.

En el periodo 2001-2005 China import6
mercancias por un valor acumulado de
$ 2.172,8 mil millones de ddlares y la
transferencia de beneficios al exterior
de China por empresas con Inversiones
Extranjeras Directas totaliz6 de $57.940
millones de délares.

A manera de ejemplo de consumo, China
ocupa el segundo lugar como consumi-
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Socios Comerciales de China
Union Europea
Estados Unidos*
Japon

China Hong Kong
Asean

Korea del Sur
China Taiwan
Rusia

Australia

/0 Canada

*EUA es el mayor mercado para exportacion
y Japén, el mayor pais fuente de importacion.
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dor de automoviles en el mundo y sera
el pais que genere la industria sin humo
(generacion de turismo) mas grande.

Economistas occidentales deno-
minan la trasformacion econo-
mica china como “El nuevo capi-
talismo Chino” ;Describe real-
mente esta frase el sistema
econémico chino?

Entiendo que los especialistas intenten
comprender la realidad China desde su
propia perspectiva y para ello utilizan

trato no discriminatorio y distribucion
entre otros.

¢cCuales son las reformas que
implementaron para alcanzar
este crecimiento?

Las reformas son muchas y también ha
sido un proceso. Entre las mas impor-
tantes citamos: La modificacion que se
realizd a la Constitucion de la Republica
Popular de China en 1999.

El establecimiento de un sistema de eco-
nomia de mercado socialista en 1992, la
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Inversion extranjera de China
(por region)

El volumen acumulado sobrepasa 200 mil millones USD
con un incremento anual promedio de 30%

América

Latina
6.7%

Africa

Asia
67.1%

Inversion extranjera de China
(por sector de produccion)

Mineria
26.7%

Informacion y
Software
26.3%

7.7% / ol
0 . Servicios
América 5.2%
’ ’ del Norte 2
w 0,
7.5% Otros
Europa Manufactura 10.8%
7.0% 29.0%
Oceania
4.0%

términos de su propio sistema para
comprender el fendmeno de China.

Lo apropiado es entender la transfor-
macion, basados en las particularidades
de nuestra cultura, sistema politico e
historia, entre otras variables. Como
economista chino, lo que les puedo decir
es que bajo nuestra perspectiva, China
posee un sistema de economia de mer-
cado socialista. Es un sistema nuevo,
diferente; con sus propias caracteristi-
cas y particularidades.

¢Cuales son las principales accio-
nes que ha tomado el Gobierno
de China luego de su ingreso a
la OMC?

Desde diciembre del 2001 cuando China
paso a ser parte de la OMC, se gestaron
una serie de acciones enfocadas a reali-
zar un proceso de apertura nacional que
permitiera tener mayor acceso a merca-
dos, establecer leyes y reglamentos mas
claros y realizar ademas del comercio de
bienes, el comercio de servicios.

El proceso incluyd la reduccion de aran-
celes, y la apertura en la banca, tele-
comunicaciones, agricultura, seguros,

proteccion a sectores no publicos en el
2004 que dicta: “ El Estado protege los
derechos e intereses legales de los sec-
tores no publicos de la economia, tales
como los sectores individual y privado”.
La eliminacion de obstdculos y trato
igualitario para el sector no publico y los
incentivos para la reestructuracion de
empresas del Estado.

Para ello se hicieron reformas tributa-
rias, financieras, fiscales etc.

¢Hasta cuando mantendra China
subvaluado el RMB?

El 21 de julio de 2005 se inici6 la
Reforma del Régimen Cambiario del
renmimbi, que entrafiaba la aplicacion
de un régimen de tipo de cambio flotante
dirigido basado en la oferta y la demanda
del mercado con referencia a una cesta
de monedas. Al decidir sobre la moda-
lidad, contenido y calendario de refor-
ma del régimen cambiario, el Gobierno
chino tuvo plenamente en cuenta sus
repercusiones en la macroeconomia y
la estabilidad financiera, el crecimiento
econémico y el empleo, asi como las
repercusiones en los paises y regiones
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vecinos, y la economia y las finanzas
mundiales. Desde la puesta en practica
del nuevo régimen cambiario, el tipo de
cambio del renminbi ha logrado mayor
flexibilidad y se ha mantenido practica-
mente estable en un nivel adaptable y
equilibrado.

El objetivo a largo plazo de la reforma
del sistema cambiario de China es la
convertibilidad plena del renminbi tanto
en la cuenta corriente como en la cuenta
de capital

;Cual es el desafio de la eco-
nomia china para los préximos
anos?

El principal objetivo de nuestra politica
macroecondmica es lograr el crecimien-
to econdmico estable y rapido, con el

cuidado de no producir un sobrecalenta-
miento de nuestra economia.

Otro de los objetivos es elevar la deman-
dainternay para ello también contempla-
mos el incremento de la infraestructura
rural, la destinacion de fondos para la
educacion, sistemas de financiamiento
para la creacion de pymes, la liberaliza-
cion del comercio regional, disminuir las
disparidades econdmicas entre el area
rural y urbana, incrementar de infraes-
tructura sanitaria. Reformar los érganos
administrativos y el sistema bancario,
promover la innovacion cientifica y tec-
noldgica, el ahorro de recursos y protec-
cion del ambiente, aumentar la inversion
de China en el exterior, y promover la
cooperacion internacional en el tema de
energia entre muchos otros.

China Costa Rica
Comercio sin Fronteras

¢Como analiza usted las relacio-
nes comerciales entre Costa Rica
y La Repiblica Popular de China?
Los empresarios costarricenses, asi
como los demas hombres de negocios de
diferentes partes del mundo, estan apro-
vechando las oportunidades que ofrece
la RPCH como proveedor pero también
como gran mercado de consumo.

Si observamos la balanza comercial, la
relacion bilateral a inicios de los 90 era
minima. Sin embargo, en los Ultimos
afios eso ha cambiado. Como me he
estado refiriendo a las cifras del 2005,
cabe mencionar que las exportaciones
de Costa Rica hacia China crecieron
143%, por esta razon, el afio pasado
pasamos de ser el socio nimero 11 al
nimero 5 en so6lo un afo.

Para China el comercio no tiene fron-
teras, y por ello se avocd a facilitar el
sistema comercial y a estimular asi las
exportaciones e importaciones con los
diferentes paises y regiones del mundo.

¢;Cuales productos costarricen-
ses pueden tener buena acepta-
cion en el mercado chino?

China es un gran consumidor y un
mercado compuesto por 1.300 millones
de habitantes tiene un pardmetro muy

B ConeXiénz No. 10 2006

amplio de gustos y preferencias.

Las oportunidades que brinda el merca-
do chino a los empresarios costarricen-
ses son por volumen y variedad infinitos
para Costa Rica.

En forma general, podriamos decir que
minerales como cobre, aluminio, hierro y
otros tendran buena aceptacion dentro de
los consumidores de materias primas.
Por las caracteristicas de Costa Rica, los

“El comercio no tiene fronteras, y
por ello China se avoco a facilitar el
sistema comercial y a estimular asi
las exportaciones e importaciones a
diferentes paises del mundo” =%
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productos agropecuarios de alta calidad
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mariscos y carnes de pescado que ya se
estan exportando.

Las pieles y articulos de cuero es
otro sector de demanda. Finalmente,
productos quimicos, metalmecanica e
informatica tienen grandes posibilida-
des de establecer relaciones estables a
mediano y largo plazo.

¢;Qué le recomienda usted a los
empresarios costarricenses que
deseen iniciar las negociaciones
con empresas chinas?

Lo principal es tener claro cual es la

actividad que desea desarrollar. Definido
ese primer punto, nuestro Gobierno,
a través del Consejo Chino para el
Fomento del Comercio Internacional
(CCPIT, siglas en inglés) y a quien per-
tenecen mas de 70 mil empresas chinas,
organiza diferentes ferias comerciales.
Estos eventos son una gran oportunidad
porque le permiten al empresario encon-
trar en un mismo lugar un gran nimero
de empresas de su interés, de manera
que pueda seglin sus necesidades elegir
el producto con la calidad y el precio
que busca.

China - América Latina
Una relacion “Ganar - Ganar”

¢Cual ha sido el comportamiento
de la relacion comercial China
- América Latina?

Las relaciones comerciales con América
latina se han incrementado y fortalecido
en los dltimos afios. La politica comer-

Volumen de Comercio entre China y
Ameérica Latina (2000-2005)

(Mil millones de Délares)
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mil millones de délares.

Sin embargo, los proyectos de inver-
sion latinoamericana en China, totalizan
17956, con un monto contratado de
128.2 mil millones de dolares de los cua-
les 56.9 mil millones corresponden a la
suma realmente
utilizada.

Larelacién varia

segiin  cada
pais, por ejem-
50.4 plo, China tuvo
[ ] un déficit de
$9.7 mil millo-

nes de dolares
durante 3 ulti-
mos afios con
Brasil, pero con
México tiene el
mayor superavit
de la region. De
hecho nuestra

cial china de beneficio mutuo provoco
que el volumen total del comercio con
la region pasara de $2.29 mil millones
de dolares en el afio 1990 a $50.46 mil
millones de délares en el 2005. Lo que
significa en 15 afios la relacion es 22
Veces mayor.

Con el interés de fortalecer las relaciones
con la region, China ha invertido hasta
finales de 2005 en IED, -excluyendo la
inversion financiera-, un monto de 8.93

politica comer-
cial se basa en
el principio Ganar- Ganar, que produce el
beneficio mutuo de las partes. Sélo con
la base del beneficio mutuo, podemos
construir relaciones comerciales sanas
y duraderas.

¢Cuales son los principales pro-
yectos en América Latina?

Tenemos muchos proyectos de inver-
sién y como bien lo prometio el presi-
dente Hu Jintao, durante su pasada gira
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a Latinoamérica, China invertird mas de

100 mil millones de délares en los proxi- comercial entre China y Pais Volumen Comercial
mos 10 afios. Latinoamérica? Panama $2075.38
La inversion se enfocaré principalmente  La relacion comercial entre China  costa Rica $965.5

a la comercializacion, contratacién de Y los paises latinoamericanos s guatemala $408.78
obras manufactura y a la explotacion cada vez mas fuerte. Por ejem- Rep. Dominicana $268.02
petrolera, gas natural, y recursos mine- plo, el total de importaciones y g salvador $162.3
rales. exportaciones crecié un 26% el Honduras $129.63

Algunos de los proyectos mds importan-
tes son: las minas de hierro en Brasil,
la explotacion petrolera en Venezuela y
Perd, los proyectos agricolas en México

¢cCual fue la relacion

afio pasado con una cifra total

Relacion China Centroamérica
(Primer semestre 2006, millones de ddlares)

de $ 50.457.400 mil dolares. El
desglose del monto lo podemos
analizar por medio del volumen

Volumen Comercial
China en América Latina
(Mil millones de ddlares)

Pais Volumen Comercial

y Cuba y las lineas de produccion de de lasimportaciones y las expor- —;  ppagil 14.81
televisores en Argentina. taClOf][?S que fe ampliaron signifi- 2 México 7.76
cativamente. -
: p 3 Chile 7.13
Primeros cinco proveedores para ;
la importacion de China en América Latina De mpdo qu.e las .eXDOI’t,a(I)IOHBS 4  Argetina 5.12
= LS e o de China hacia Latinoamérica, se 5 BEhams 3.17
- OMG, mineral y mineral desarrollaron 29.9%, al alcanzar _oue.:piensre 2005
7 Brasil cor]centrado (.15 hierro, cobre no .
= forjado y laminados de cobre, un monto de $23.682.800 mil
2 Chile tecnologia electronica, petrdleo , .
. crudo, circuitos integrados y d0|areS POI‘ Su parte, IaS Imp0l’- Este aumento es parte del margen de
3 Argentlna mddulos microelectrénicos, . . o . . . .
7 Beaico harina de pescado para pienso, | - faCiones de Latinoamérica hacia China  crecimiento acelerado entre China
5 Perd berbouns asecasalo | S€ fortalecieron en 23% con unasuma  Latinoamérica que se prevé para los
total de $26.774.900 mil ddlares.

préximos afos.

Asegure su

IMPORTACION
y EXPORTACION

PREEIEHVE H AKTS

con el respaldo de la

Naviera # 1 de China

COSCO
oh B iE ¥ iZ 4 3 B

" China Ocean Shipping Companias Group

#
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Teléfonos: (506) 256- B1- 25 [/ 256-66- 08/ 258-54-98 « Fax: (506)258 05 89 Email:cosco@medintercr.com
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China y América Latina fortalecen
sus lazos para el objeto de ganar-ganar

A seis kilometros al norte de la Ciu-
dad Prohibida, Yang Jin, inspector de
calidad de 27 afios, se encarama a “El
Nido de Pajaro”, el Estadio Nacional
donde se celebraran las ceremonias de
inauguracion y clausura, asi como las
competiciones atléticas y la final de fit-
bol de los Juegos Olimpicos de Beijing
2008.

Yang, aficionado al fatbol de Brasil,
espera que el pais sudamericano des-
pliegue un buen juego en la final que al-
bergara el estadio dentro de dos afios.
“Quiza ayude a los jugadores percibir
el olor a su tierra que desprende este
gigantesco enrejado de acero”, dijo.

De las 42.000 toneladas de acero que
sostienen el Estadio Nacional, actual-
mente en construccion, mas de la mi-
tad provienen del gigante sidertrgico
chino Baosteel, elaboradas a partir del
mineral de hierro extraido de las minas
brasilefias.

Gracias al despegue econdmico y
a los solidos vinculos politicos entre
China'y América Latina, los mas impor-
tantes productores y proveedores de
acero, metal y petroleo del pais asia-
tico han desplazado su mirada hacia la
otra orilla del Océano Pacifico.

De forma simultanea, los principales
fabricantes chinos de electrodomésti-
cos, como Lenovo y TCL, han estable-
cido factorias en Ameérica Latina para
producir televisores, reproductores de
DVD, computadoras y teléfonos movi-
les.

Entusiasmo inversor

Con anterioridad ya se habian estable-
cido decenas de pequefias y medianas
fabricas y lineas de montaje de capital
chino, destinadas a la produccion de
textiles, calzado, juguetes y productos
electronicos en México, Peru, Brasil y
otros paises de la region.

Diversas son las razones que han
llevado a los empresarios chinos a
acercarse a Ameérica Latina, elevando

el volumen comercial bilateral de 2.000
millones de délares USA en los afios 90
a los 50. 000 millones registrados en
2005.

Sélo en 2004, la inversion china en el
extranjero se situd en 5. 500 millones
de dolares, de la que el 32 por ciento,
1.760 millones de dolares, tuvieron
como destino los paises latinoameri-
canos.

“Algunas de las compaiiias salieron
del pais a la basqueda de un suministro
estable y duradero de materias primas,
como es el caso de Baosteel; otras por
la potencialidad de los mercados loca-

“A pesar de todo, China
y los paises latinoame-
ricanos mantienen sus
esfuerzos por superar
las dificultades vy situar
la cooperacion en nive-
les superiores. ”

“Js T LA HEDe g
RS B AR S, o
BB s 1 50
B A, ARl
SERHIES. "

les; mientras que otros grupos trata-
ron de encontrar en América Latina la
puerta a mercados vecinos, como el es-
tadounidense”, afirma Sun Guangying,
investigador del Centro de Estudios In-
ternacionales de la Agencia de Noticias
Xinhua.

Se espera que la inversion y las fa-
bricas chinas faciliten el desarrollo in-
dustrial de la region y logren mejorar la
situacion de su mercado laboral.

“Esperamos expandir nuestra coope-

racion con Lenovo, especialmente en
lo que respecta a las industrias logis-
tica y de manufactura”, ha senalado
Alejandro Cano, director del departa-
mento de desarrollo industrial del es-
tado mexicano de Chihuahua, sede de
cuatro proveedores de Lenovo, de capi-
tal chino. De los 763 millones de dola-
res de inversion extranjera introducida
en el estado en 2005, el 15 por ciento
provino de China.

“Deseamos que los expertos chinos
faciliten la formacion de un mayor nu-
mero de técnicos locales, contribuyen-
do de este modo al progreso industrial
local”, ha afirmado el embajador mexi-
cano en China, Sergio Ley Lopez. “Po-
demos satisfacer la creciente demanda
china de materias primas y Servicios.
Todos los paises latinoamericanos es-
peran firmar acuerdos de libre comer-
cio con China”.

Por otra parte, el prospero mercado
chino ha logrado igualmente atraer a
numerosos inversores latinoameri-
canos. A finales de 2005 habian sido
financiados 17.956 proyectos en China
por compafias latinoamericanas, con
una inversion valorada en 56.900 millo-
nes de dolares, segun el Ministerio de
Comercio.

Con productos como carnes brasi-
lefias o pan y bolleria de marca “Bim-
bo”, los habitantes de la capital china
cuentan en la actualidad con mayores
posibilidades de probar las delicias la-
tinoamericanas. La industria alimenta-
ria y de bebidas latinoamericana tam-
bién desea contar con presencia en el
enorme mercado chino, asentado so-
bre una poblacion de 1.300 millones de
habitantes.

De los 21 paises latinoamericanos que
han establecido relaciones diplomatica
con China, 15 han firmado acuerdos
comerciales intergubernamentales con
el pais asiatico. Brasil, México, Chile,
Argentina y Panama se sitllan como los
cinco mayores socios comerciales de

No. 10 2006 ConeXiénz 9
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China en América Latina.

Sin embargo, el continuo incremento
de las importaciones de ciertos pro-
ductos chinos, especialmente textiles y
calzado, comercializados a bajo precio
gracias a los reducidos costes labora-
les y la alta productividad, suponen una
competencia directa con las industrias
locales en paises como México, Brasil
y Per(l, la cual ha generado conflictos
comerciales.

A pesar de todo, China y los paises
latinoamericanos mantienen sus es-
fuerzos por superar las dificultades y
situar la cooperacion en niveles supe-
riores.

Para regular y promover el rapido
crecimiento del comercio y la inversion
mutuos, China trabaja estrechamente
con sus socios comerciales latinoame-
ricanos para lograr estructurar sus in-
tercambios. Como consecuencia, China
ha suscrito convenios de proteccion de
la inversion con Cuba, Jamaica, Bolivia,
Chile, Argentina, Uruguay, Ecuador,
Per( y Barbados.

En la Organizacion Mundial del Co-
mercio, Brasil, India y China, quienes
forman junto a Rusia el grupo cono-
cido como BRIC, etiqueta que redne
a las cuatro economias de mayor cre-
cimiento, han liderado a un grupo de
naciones en vias de desarrollo en las
negociaciones con las naciones mas
avanzadas, encabezadas por Estados
Unidos, la Union Europea y Japon, por
una mayor justicia en el orden comer-
cial mundial.

El 1 de noviembre de 2005 Venezuela
firmé un contrato con una compaiiia
china para la compra de un satélite de
telecomunicaciones, cuyo lanzamiento
estd programado para 2008. Dos se-
manas después, China y Chile suscri-
bieron un acuerdo de libre comercio, el
primero de su tipo entre Chinay un pais
latinoamericano.

China y Brasil también mantienen en
los ultimos afos una importante co-
operacion en amplios sectores como
el disefio y fabricacion de aviones ci-
viles, satélites y software, asi como en
el sector biotecnoldgico, colaboracion

10 ConeXién% No. 10 2006

que se erige como claro ejemplo de
Cooperacion Sur-Sur.

“Existe competencia en algunos sec-
tores entre México y China, pero consi-
deramos a China un socio, mas que un
competidor. Podemos aunar esfuerzos
para explorar el mercado internacio-
nal”, afirma Sergio Ley Lopez, quien
ha escogido para si mismo el nombre
chino Li Ziwen.

Desde mediados de la dinastia Ming
(1368-1644), China inicio el comercio
de sedas, porcelanas y algodén con
México y Peru, via Manila. Asimismo,
los productos agricolas de origen
latinoamericano: maiz, patata,
cacahuete, girasol, tomate y
tabaco, han logrado con-
vertirse en productos
agricolas tipicos de

China.
A pesar de que
recientes  estu-

dios indican que

unos 600 afios

atrds el gran

navegante chino

Zheng He y su

flota descubrie-

ron, con 70 afios

de antelacion con

respecto a Coldn,

el continente ame-

ricano, los primeros

vinculos  diplomaticos

entre China y los paises de

América Latina no fueron esta-
blecidos hasta la década de los 70

del siglo XIX, cuando la dinastia Qing
(1644-1911), ltima dinastia feudal de
China, establecio relaciones diplomati-
cas con Peru, Brasil, México, Cuba y
Panama.

En la actualidad, la fructifera coope-
racion entre las dos partes ha logrado
unir profundamente las dos orillas del
Océano Pacifico.

Hasta la fecha, China ha establecido
asociaciones estratégicos o de coope-
racion en todos los aspectos con Brasil,
México, Argentina, Venezuela y Chile,
a lo que hay que sumar la tradicional
amistad china con Cuba. Importantes

ejemplos de esta cooperacion son las
visitas estatales del presidente chino
Hu Jintao a Brasil, Argentina, Chile y
Cuba en 2004.

Al mismo tiempo, China ha estableci-
do contactos estrechos con las organi-
zaciones regionales. En 2004 China lo-
gro el estatus de observador de la Or-
ganizacion de los Estados Americanos
y el Parlamento Latinoamericano. De
igual modo se han establecido vincu-
los con otras
orga-

ni-

zaciones

regionales como el Grupo de Rio, la
Comunidad Andina, la Comunidad Ca-
ribefia y el Mercado Comun del Sur
(Mercosur).

“Siendo naciones en vias de desa-
rrollo, China y los paises latinoame-
ricanos comparte muchos puntos co-
munes. Hemos experimentado la lucha
contra el imperialismo, el colonialismo
y el combate por la independencia,
lo que ha contribuido a consolidar la
base politica para la cooperacion bilate-

Continiia en pdgina 12
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ral”, destaca el legislador chino Cheng
Siwei, quien es también presidente de
la Asociacion de Amistad China-Ameéri-
ca Latina.

Sin embargo, el asunto de Taiwan, la
provincia insular china separada de la
parte continental a causa de la guerra
civil entre nacionalistas y comunistas,
obstaculiza en ocasiones la coopera-
cion entre China y paises latinoameri-
canos.

De la veintena de paises que man-
tienen "relaciones diplomaticas " con
Taiwan, 12 se encuentran en América
Latina y la region caribefia.

"Es fundamental para China resolver
el problema de Taiwan mediante la re-
unificacion pacifica, para lo que necesi-
tamos limitar el 'espacio internacional’
de Taiwan, sustitutivo de las relaciones
diplomaticas oficiales que proporciona
espacio para las actividades secesio-
nistas de la isla’, indico Jiang Shixue,
investigador del Instituto de Estudios
Latinoamericanos de la Academia de
Ciencias Sociales de China.

Con el objetivo de fomentar las rela-
ciones politicas con los paises caribe-
fios y contribuir a la paz y prosperidad
de la region, China comenzé consultas
regulares con los paises caribefios con
quienes mantiene lazos diplomaticos,
la dltima de las cuales tuvo lugar en
Beijing el pasado mes de julio.

China ha mandado cuatro grupos de
fuerzas de pacificacion a Haiti desde
2004, los cuales lograron salvaguar-
dar el centro de recuento de votos de
las elecciones generales celebradas a
principios de este afio y la posterior in-
vestidura presidencial.

La cada vez mayor presencia de Chi-
na en la politica y la economia de la
region ha levantado suspicacias entre
los politicos estadounidenses, quienes
han considerado a la region su "patio
trasero’, alin a costa de las opiniones
al respecto de los propios latinoame-
ricanos.

América Latina ha adoptado una po-
litica de apertura hacia el exterior y
China es s6lo uno de los nuevos socios
de la region. Ademas, la cooperacion
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entre ambas partes no so6lo contribuird,
de acuerdo conJiang,alapazy lapros-
peridad del mundo, sino que también
promovera la cooperacion Sur-Sur.

Pese a todo, China ha realizado con-
sultas sobre los asuntos de América
Latina con Estados Unidos, para evitar
malos entendimientos y facilitar una
colaboracion tripartita entre China, Es-
tados Unidos y América Latina.

Vias de futuro

A pesar de que la aviacion ha logrado
recortar en gran medida la duracion de
los desplazamientos, en relacion con
la aventura de Zheng He, aln son ne-
cesarias al menos 20 horas para volar
entre Beijing y América Latina, cifra
que duplica la distancia, en horas, entre
China y Estados Unidos, mientras que
para salvar por barco la distancia que

“De los 21 paises
latinoamericanos que
tienen relaciones
diplomaticas con
China, 15 han
firmado acuerdos
comerciales.”

“IF B ] g T T OE 50 4b
RRAR 2 1 i EBE R
I R [ N e iR

BT BB S .

separa a las dos orillas del Pacifico es
necesario mas de un mes.

“La mayor parte de los latinoame-
ricanos no conocen gran cosa sobre
China, mientras que los chinos tam-
poco tienen una idea clara sobre los
habitantes de la otra orilla. Muchos
chinos conocen, quiza, los nombres de
los futbolistas latinoamericanos, pero
cuentan con pocos datos sobre sus
paises”, subraya Jiang.

Pablo Morales, estudiante universi-

tario argentino de 23 afios, es uno de
los cada vez mas numerosos jovenes
que manifiestan interés por la cultu-
ra china. Morales inici6 sus estudios
de lengua china hace dos afios, junto
con 30 compafieros, en una escuela de
idiomas privada en Mendoza.

“Estudio chino para profundizar en
las relaciones internacionales y la or-
ganizacion de los medios de comunica-
cion. Deseo trabajar como periodista
en China después de graduarme”, afir-
ma Morales, estudiante de quinto curso
de la Universidad Nacional de Cuyo
(Mendoza), quien se desplazd a Bei-
jing para participar en la quinta edicion
del concurso internacional “Puente del
Idioma Chino”.

Para ayudar a los extranjeros como
Morales a estudiar la lengua y la cultu-
ra chinas y promover la amistad con el
resto del mundo, Chinapusoen marcha
en 2004 un proyecto para establecer en
el extranjero Institutos de Confucio,
institucion oficial para la ensefianza de
la lengua y la cultura del pais asiatico,
cuyo primer instituto en América Latina
fue fundado en México.

Otra medida efectiva es la promocion
del turismo y el aumento de intercam-
bios culturales, con los que los pueblos
pueden acercarse a la vida, historia y
cultura de otras regiones del mundo.

En el marco de este tipo de activida-
des fueron expuestas 248 piezas ar-
queolodgicas de Pert en una exposicion
de seis meses de duracion albergada
por el Museo Nacional.

Como invitado de honor del festival
artistico de Beijing, México envi6 una
gran delegacion a los eventos del fes-
tival “ Encuentro en Beijing” durante el
pasado mes de mayo, quienes partici-
paron en representaciones de cantos y
danzas, el festival de cine y diversas
exposiciones de arquitectura y arte-
sania.

Finalmente, China ha firmado acuer-
dos turisticos con Cuba, Argentina,
México, Brasil, Chile y Per(i desde
2003, facilitando el desplazamiento de
turistas chinos a sus aln desconocidas
antipodas. (Xinhua)
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“China promueve desarrollo sostenible,
prosperidad y paz mundial”

Insta facilitar comercio con los paises en via de desarrollo

| Presidente de la Republica Popular

de China, Hu Jintao resalt6 los valores,
principios y aspiraciones del pueblo chino
en la Cumbre de APEC, que se realizo en
Hanoi, Vietnam.
El mandatario sefiald que la armonia es una
importante concepcion del valor de la civili-
zacion china, y que por ello, su pais busca el
gstablecimiento de un mundo solidario, con
paz duradera, prosperidad comdn y desa-
rrollo econdmico sostenible. Considera que
el trabajo conjunto de los demas paises es
vital para el intercambio cultural, la confian-
za mutua y la coordi-
nacion de la seguridad
mundial, en beneficio
de la paz y el desarro-
llo de la humanidad.
El maximo lider expli-
¢0 la concepcion cien-
tifica del sistema de
progreso chino, que
sitta al ser humano
como figura principal
y apunta a un desa-
rrollo global, coor-
dinado y sostenible,
con el establecimiento
de nuevas modalida-
des de crecimiento.
El mandatario indico
que el rapido y sos-
tenido  crecimiento
econémico de China
ha potenciado el desa-
rrollo de la economia regional y global.
El presidente chino, Hu Jintao fue
enfatico al mencionar que China se apoya
principalmente en sus propios esfuerzos
y en el trabajo arduo de su pueblo para
desarrollarse.
El presidente chino pidid a los lideres de
las comunidades empresariales de la APEC,
brindarle mayor prioridad comercial a los
paises en via de desarrollo, explorando las
oportunidades de negocios y expandiendo
la ocupacion de mercado en esos paises.
“Ustedes son los lideres empresariales en
Asia-Pacifico. Con una experiencia abun-
dante en el comercio internacional, pueden
y deben desempefiar un papel activo a la
hora de facilitar la cooperacion econémica,
tecnoldgica y el desarrollo comin en nues-

region.”
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“Ustedes, lideres
empresariales en Asia-
Pacifico, pueden y deben
facilitar la cooperacion
economica, tecnologica
y el desarrollo en la

tra region”, manifestd Hu en la reunion de
lideres empresariales.
Las cifras han demostrado que China, a pe-
sar de ser la nacion mas poblada del pla-
neta, con una poblacion de 1.300 millones
de habitantes, ha mantenido un saludable
crecimiento econémico, ha elevado las con-
diciones de vida de sus habitantes y ha am-
pliado la apertura al exterior. Aspectos que
influyen directamente en la paz y desarrollo
del mundo, pero particularmente en la re-
gion de Asia-Pacifico.
“Profundizaremos la reforma del sistema
gconomico  en
materia del “ex-
terior”, acelera-
remos la trans-
formacion de los
mecanismos de
la evolucion co-
mercial, promo-
veremos el desa-
rrollo coordinado
de las importa-
ciones y exporta-
ciones, haremos
uso activo de
inversiones

“REREMATEER 5 oo
M - BRI B Gk
MASEENRE S - (g
EEMENEE -

tegeremos  efec-
tivamente  los
derechos de pro-
piedad intelectual
y  elevaremos
incesantemente
nuestro nivel de apertura internacional”.
China seguira participando activamente en
la cooperacion econdmica internacional a
instancias cada vez mas altas, impulsando
la cooperacion econdmica y las negociacio-
nes de libre comercio de la region, propor-
cionando su asistencia y apoyo, en la medi-
da de sus posibilidades, a los paises en vias
de desarrollo.

“seguiremos  impulsando  firme e
invariablemente la politica fundamental de
apertura al exterior, aplicando la estrategia
de apertura de beneficio mutuo y ganancia
compartida.”, afirmo el presidente.

Mas de mil dirigentes industriales y comer-
ciales de la region de Asia-Pacifico asis-
tieron este afio, a la Cumbre de APEC en
Hanoi, Vietnam. (Xinhua)
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Cumbre de APEC
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China y Costa Rica firman convenio de

cooperacion ambiental

Con el objetivo de iniciar un programa
conjunto de cooperacion en materia
de conservacion ambiental, legisladores
del parlamento de la Republica Popular
de China firmaron con diputados costa-
rricenses un convenio de cooperacion
que definira una agenda conjunta de
actividades.

El convenio fue la culminacion de la visi-
ta que realiz6 a nuestro pais, la comitiva
oficial del gobierno chino.

El encuentro organizado por la oficina de
Conservacion Internacional, tuvo como
principal objetivo, brindarles a los fun-
cionarios del gobierno de la Repablica
Popular de China la posibilidad de cono-
cer la exitosa experiencia costarricense
en el tema de conservacion ambiental.
El  vicepresidente regional de
Conservacion Internacional, Carlos
Rodriguez, manifestd que la delegacion
China analizé especificamente tres pro-
gramas:

El avance de Costa Rica en materia de
conservacion, los mecanismos y accio-
nes aplicados a la utilizacion de la bio-
diversidad como factor de desarrollo
econémico y el instrumento financiero
de conservacion. Agregd que se eli-
gi6 la experiencia de Costa Rica, por
ser uno de los pocos paises en vias
de desarrollo que ha duplicado sus
areas protegidas. “En los dltimos 20
afos, nuestro pais pasé de tener 21%
a 52% de su territorio nacional como
area protegida”, Rodriguez informé que
ademds del convenio establecido por
los legisladores de ambas naciones,
Conservacion Internacional invertird en
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El presidente de la Repiiblica de Costa Rica, Dr. Oscar Arias Sdnchez, recibio a la delegacion oficial
de la Repuiblica Popular de China en la Casa Presidencial. En el orden usual, Hu Shixiang, Dr. Oscar

Arias, Mao Rubai y Yan Sanzhong.
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acciones concretas de conservacion en
China y Costa Rica.

Para el Jefe de la Delegacion China, el
legislador Mao Rubai “el tema del pago
por servicio ecoldgico es uno de los
proyectos que esperamos aplicar porque
estimula a quienes conserven los bos-
ques” Agreg6 que “China esta desarro-
llando muchos proyectos de proteccion
ambiental como la construccion de ciu-
dades, infraestructura y educacion”.
Consultado por su reunion con el
Presidente de la Republica, el funciona-
rio, mencion6 que “esperamos que esta

“China y Costa Rica
tienen un gran
potencial que se
podria aprovechar”.

Mao Rubai
Member of the Standing Committee of
NPC Chairman of EPRCC of NPC

visita promueva y fortalezca mas las
relaciones entre ambas naciones”. Rubai
quien maneja perfectamente las cifras
de intercambio comercial, sefiald que
“por lo que he observado, Costa Rica
es muy atractivo para los inversionistas
chinos, y por nuestra parte, China puede
brindarles muchas alternativas de creci-
miento” ademas, “existe un gran poten-
cial comdn que se podria aprovechar”.
*Conservacion Internacional es un orga-
nismo no gubernamental que tiene pro-
gramas de conservacion ambiental en
38 paises.
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“Relacion China Costa Rica
debe fortalecerse mas”

En la entrevista concedida para la revista Conexion,
el Legislador Mao Rubai, jefe de la delegacion
oficial del Gobierno de la Republica Popular de China
en conservacion ambiental, resaltd el avance de las
relaciones comerciales entre China y Costa Rica

“El 1er intercambio comercial entre ambos paises
tuvo un incremento significativo durante el 2009, si
tomamos en cuenta que las exportaciones de Costa
Rica hacia China crecieron 143% nos damos cuenta
que las relaciones se pueden y deben fortalecerse para
que crezcan ain mas”.

Elfuncionario manifesto que existen grandes alternativas
de inversion para los empresarios chinos en nuestro pais
y posibilidades reales de introducir nuevos productos
costarricenses al mercado chino. Finalmente, expresd
su interés para que esta visita sea un estimulo para
ampliar lacooperacion ambiental, incentivar el comercio,
fortalecer las relaciones culturales y promover los lazos
de amistad entre ambas naciones.
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Miembros de la Cdmara de Industria y Comercio Chino
Costarricense recibieron a la delegacion China como muestra de
intercambio de amistad
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Exitosa conferencia de empresarios

IVlés de 300 empresarios asistie-
ron al seminario sobre como
hacer negocios con china que organizo
la Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense en conjunto con la
Escuela de Economia de la Universidad
de Costa Rica el pasado 11 de octubre.
La conferencia se impartid con dos
expertos de comercio para América
Latina del gobierno chino y especialis-
tas costarricenses.

El aporte de los expositores internacio-
nales fue un aspecto enriquecedor por-
que ademas de contar con un amplio
respaldo académico, tienen la experien-
cia suficiente que les permite conocer
ambas culturas y sistemas.

Para la Presidenta de la Camara
de Industria 'y Comercio Chino
Costarricense, Isabel Yung, China es la
opcion que necesitan los empresarios
costarricenses para ser mas compe-
titivos e innovadores. En su discurso
inaugural, la empresaria Yung, mani-
festd que “los exportadores tienen en
China un mercado infinito, los impor-
tadores precios muy competitivos y
las pequefias empresas tecnologia de
punta a precios accesibles”

Por su parte, el director de la Escuela
de Economia de la UCR, sefior Carlos
Palma, resaltd la importancia de la
apertura de nuevos mercados particu-
larmente con la RPCH y la coordinacion
entre la academiay el sector productivo
para alcanzar una mejor la competiti-
vidad del pais. El académico también
resalto la importancia de aprovechar
las oportunidades que brinda China
para el desarrollo de diferentes secto-
res de nuestra economia. “China es un
gran mercado y representa una nueva
alternativa de crecimiento para nuestro
comercio exterior”

El objetivo de las dos instituciones fue
ofrecer un seminario de formacion inte-
gral a quienes desean conocer la forma
correcta de hacer negocios con China.
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En el orden usual, Isabel Yung, Presidente de CICCC, Carlos Palma Director de la Escuela de
Economia, UCR, Sr. Wang ngyuan Consejero Comercial y An Dali de CCPIT.
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El profesor de la Escuela de Economia
de la Universidad de Costa Rica, Dr.
Juan Mufoz Gir6 denominada: “El
nuevo sistema de flexibilizacion cam-
bhiaria y su influencia en el comercio
exterior.” A pocos dias de entrar rigor
el nuevo régimen cambiario, se intentd
analizar y evacuar las consultas de los
comerciantes sobre las repercusiones
en sus transacciones internacionales.

Afianzadas las bases sobre el manejo
de las finanzas locales, el Consejero
Comercial de la Embajada de la
Republica Popular de China en México,
sefior Wang Qin Yuan impartio la con-
ferencia: “Desarrollo econdmico de
China: su insercion en la OMC, la
nueva alternativa de negocios para
el comercio internacional”. El andlisis
exhaustivo de la evolucion econdmica
de China, su apertura y oportunida-
des; fueron la antesala de la charla:
“Cultura y protocolo de negocios en
China: Tips para el éxito comercial” a
cargo del sefior, An Dali, representante
de China Council for the Promotion of
International Trade (CCPIT). Esta con-

ferencia brindd consejos sobre como
debemos relacionarnos con los empre-
sarios chinos, explicd el protocolo de
negocios y resalto los principales “tips”
para alcanzar el éxito en las negocia-
ciones.

Para orientar sobre las transacciones
financieras internacionales, Valentin
Fonseca, gerente general de Banco
Cathay, (nico banco corresponsal en
Centroamérica de Bank of China, expu-
so sobre los “Instrumentos financie-
ros que le facilitaran negociar con
China” por altimo, Mauricio Agtiero
Castro, Gerente Comercial, de AIMI
Consolidaciones presentd la charla
“Aplicacion practica de la logistica
del transporte con China”.

Al seminario asistieron representantes
de empresas que mantienen consoli-
dadas relaciones comerciales con el
pais asiatico, asi como también, repre-
sentantes de pequefias y medianas
empresas que buscan una alternativa
de crecimiento a través de productos
mas innovadores, nueva tecnologia y
precios competitivos en el mercado.
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Mas de 300 empresarios asistieron al Seminario que organizd la CICCC con la Escuela de Economia de la UCR.
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Lea en nuestra Proxima edicion el reportaje especial
sobre Como hacer negocios con China.
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La Presidenta de
CICCC Isabel
Yung, resalto

las alternativas
que tienen los
exportadores,
importadores

y empresarios
costarricenses
con China.

“China es un
gran mercado 'y
una alternativa

de crecimiento
para nuestro co-
mercio exterior”.
Carlos Palma,
Director Escuela
de Economia,
UCR.
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El Sr. An Dalli,
representante
de CCPIT, rev-
eld los secretos
para tener una
exitosa relacion
comercial con
el pueblo chino.
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El Dr. Juan
Murioz Giro
explica las
implicaciones
que podria tener
el nuevo sistema
de bandas en el
comercio inter-
nacional.
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“Ni el cre-
cimiento
& economico, ni
" la reduccion de
la pobreza, ni
una mayor inte-
gracion social,
ni un Estado
adecuadamente
financiado seran
posibles si no se
crean empleos
de calidad, bien
remunerados VY,
en la medida de

Lic. Dennis Mora Guzmdn
Prof. Relaciones Internacionales
y Comercio Internacional.

FHE « 54 il & lo posible, con
T 5 ) 0 0 PR i alto valor agre-
gado. Esta tarea es de primordial importancia
para asegurar oportunidades crecientes a
nuestra juventud, que hoy enfrenta la parado-
ja de estar mas preparada que nunca mientras
tiene perspectivas de empleo y movilidad
social crecientemente inciertas”. Lo anterior
es parte del contenido en el programa de
gobierno de la actual Administracion. Pero,
¢como lograrlo cuando seguimos con una
politica exterior comercial raquitica y sin una
clara definicion sobre nuevos mercados?
Nuestro pais estd produciendo mas de tres
mil productos que se destinan, en su mayoria,
a mercados tradicionales cuando el mundo
estd deseando nuestros productos no sélo
por su calidad sino porque son esenciales
para el desarrollo de economias en crecimien-
to como las asiaticas. China es, hoy por hoy,
una excelente oportunidad para que nues-
tros productores y exportadores miren hacia
nuevos horizontes y no mantener “todos los
huevos en la misma canasta”.

Recientemente Chile firm6 un Tratado de
Libre Comercio con el gigante asiatico y
seglin sus representantes comerciales esto
le permitird crecer al pais sudamericano mas
que cualquier otro pais en América Latina,
pues las oportunidades seran mayores y con
beneficios superiores para los chilenos al ser
los (inicos en la region que podran introducir
el 93% de sus productos al mercado chino
libre de impuestos; el restante de la produc-
cion chilena que va a China se sometera a
una desgravacion en periodos que van de 5
a 10 afios. Indiscutiblemente el ejemplo es
claro y sencillo: si Costa Rica sigue tibia en
su apertura comercial, si no logramos ampliar
nuestros mercados a paises como China,
India, si no logramos penetrar regiones como
Oceania, los paises arabes y Sudafrica, donde
nuestros productos encontrarian mercados
deseosos de consumirlos, posiblemente nos
quedemos estancados o simplemente supli-
dores de economias que estan dando clara
sefial de desgaste como la estadounidense y
la europea.
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CHINA, TIERRA PROMETIDA...

La diplomacia costarricense debe tener claro
el camino a seguir: o incrementamos nuestras
relaciones diplomaticas con la China conti-
nental, con los paises drabes y decidimos
abrir embajadas que sirvan de enlace comer-
cial; 0 seguimos manteniendo sedes en regio-
nes y paises que nada nos estan retribuyendo
y son simplemente lugares de descanso para
algunos beneficiados del servicio exterior.
Nuestro pais no puede seguir pensando en el
“qué diran” en Naciones Unidas o en Taiwan
0 en Israel si miramos hacia China, Arabia
Saudita, Cuba o cualquier otra nacion igual-
mente digna y con deseos de que Costa Rica
les considere plenamente en sus relaciones
politico-comerciales.

Mal haria el Presidente Arias Sanchez si no
implementara en su nueva Administracion
una politica exterior-comercial mas agresiva,
mas contundente para que miles de jovenes
y pequefios empresarios tengan verdaderas
oportunidades de crecimiento. Mirar hacia
China es mirar hacia el futuro, es ser conse-
cuente en un mundo cada vez mas globalizado
y seria consecuente con lo manifestado por el
Presidente Arias en campafia cuando habl6
de la necesidad de que Costa Rica tenga mas
comercio, mas apertura y mds posibilidades
de ampliar las fronteras a sus productos. Si
a eso le agregamos la posibilidad de que el
mundo nos apoye en temas sobre derechos
humanos, desarme, proteccion del medio
ambiente y el Consenso de Costa Rica pues la
ganancia seria por partida doble.
Recientemente el Ministro de Comercio
Exterior de nuestro pais, don Marco Vinicio
Ruiz sefiald que esperan en su cartera una
definicion de la politica hacia China por parte
de la Presidencia y la Cancilleria para fortale-
cer el interés de ese Ministerio y formalizar la
apertura de oficinas comerciales en el coloso
asidtico. Esta definicion deberia estar lista
g implementandose pero no sélo con China
sino con otros paises ya antes mencionados.
Un proverbio chino nos ensefia que “mejor
es no ser bondadoso que serlo a cambio de
una recompensa”. Taiwan ha sido bondadoso
con Costa Rica pero el precio no ha sido
gratis. Mejor empezar relaciones diploma-
ticas-comerciales con quienes hoy por hoy
nos pueden dar trabajo, nos pueden ampliar
nuestras rutas comerciales y nos permitirian
crecer sin tener que estar negociando a veces
por arriba de la mesa y a veces por debajo
temas en politica exterior en el seno de las
Naciones Unidas para pagar favores, pues
aunque algo se ha obtenido con esas “bon-
dades” estoy seguro que Serian mejor unas
relaciones comerciales abiertas y no seguir
dependiendo de la “mano amiga” cuando
lo que se deberia es fortalecer la dignidad
nacional.
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FERIAS COMERCIALES EN CHINA

HONG KONG (Hong Kong Convention & Exhibition Centre)

Hong Kong Education & Career
Expo
Date: 01-FEB-07 - 04-FEB-07

Asian Business Aviation Confer-
ence & Exhibition

Date: 06-FEB-07 - 07-FEB-07
Venue: AsiaWorld-Expo, Hong kong,
China (Hong Kong S.A.R.).

Cosmoprof Shanghai

Date: 31-JAN-07 - 03-FEB-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

CIEET Beijing
Date: 03-MAR-07 - 04-MAR-07
Venue: Beijing Exhibition Centre.

Stonetech - Beijing

Date: 04-MAR-07 - 07-MAR-07
Venue: China International Exhibi-
tion Centre, Beijing, China.

International IC China Conference
& Exhibition-Shenzhen

Date: 05-MAR-07 - 06-MAR-07
Venue: Shenzhen Convention

& Exhibition Center, Shenzhen,
Guangdong, China.

IC China-Shenzhen

Date: 05-MAR-07 - 06-MAR-07
Venue: Shenzhen Convention &
Exhibition Center, Shenzhen.

Embedded Systems-Shenzhen
Date: 05-MAR-07 - 06-MAR-07
Venue: Shenzhen Convention &
Exhibition Center, Shenzhen.

International Medical Equipment &
Technology Exhibition

Date: 06-MAR-07 - 08-MAR-07
Venue: Shanghai Exhibition Center.

CIEET Chongging
Date: 06-MAR-07 - 07-MAR-07

Venue: Chongging Exhibition Centre.

CHINA DRINKTEC

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

Printing South China

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

Sino Pack

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

Water China

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

International Air & Waste Treat-
ment Trade Show

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

Hong Kong International Jewellery
Show
Date: 06-MAR-07 - 10-MAR-07

HK Watch, Clock, Optical, Parts
and Accessories Fair

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Hong Kong Asia-World
Expo, Hong kong, China.

BEIJING -

China International Factory Auto-
mation & Instrument Exhibition
Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

China International Measurement
& Testing Exhibition

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

International Power Transmission
& Control Exhibition

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

International Pump, Valve & Pipe
Trade Show

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

International Maritime Expo-China
Date: 07-MAR-07 - 09-MAR-07
Venue: Guangzhou Jinhan Exhibition
Center, Guangzhou, Guangdong.

Sino Print

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: China Export Commodities
Fairground, Guangzhou.

Sino Label

Date: 07-MAR-07 - 10-MAR-07
Venue: China Export Commodities
Fairground, Guangzhou.

International IC China Conference
& Exhibition-Beijing

Date: 08-MAR-07 - 09-MAR-07
Venue: China World Trade Center,
Beijing, China.

IC China-Beijing

Date: 08-MAR-07 - 09-MAR-07
Venue: China World Trade Center,
Beijing, China.

Embedded Systems-Beijing
Date: 08-MAR-07 - 09-MAR-07
Venue: China World Trade Center,
Beijing, China.

International IC China Conference
& Exhibition-Shanghai

Date: 13-MAR-07 - 14-MAR-07
Venue: Shanghai Mart, Shanghai.

IC China-Shanghai
Date: 13-MAR-07 - 14-MAR-07
Venue: Shanghai Mart, Shanghai.

Embedded Systems-Shanghai
Date: 13-MAR-07 - 14-MAR-07
Venue: Shanghai Mart, Shanghai.

TOC Asia
Date: 13-MAR-07 - 15-MAR-07

INTERSTOFF ASIA SPRING
Date: 14-MAR-07 - 16-MAR-07

Decosit HongKong
Date: 14-MAR-07 - 16-MAR-07

Febrero - Marzo 2007

Hong Kong Film & TV Market
Date: 20-MAR-07 - 23-MAR-07

Filmart
Date: 20-MAR-07 - 23-MAR-07

APLF Materials, Manufacturing &
Technology
Date: 28-MAR-07 - 30-MAR-07

SHANGHAI - GUANGZHOU

Guangzhou International Brand
Forklift & Accessories Exhibition
(Forklift Expo 2006)

Date: 13-MAR-07 - 15-MAR-07
Venue: China Export Commodities
Fairground, Guangzhou, Guang-
dong, China.

Bus World Asia

Date: 13-MAR-07 - 15-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre, Shanghai, China.

Qingdao Metalworking Industry
Exhibition

Date: 14-MAR-07 - 16-MAR-07
Venue: Qingdao International Exhibi-
tion Center, Qingdao, Shandong.

China Foundry Industry Exhibition
Date: 14-MAR-07 - 16-MAR-07
Venue: Qingdao International Exhibi-
tion Center, Qingdao, Shandong.

Shanghai Clothing & Textile Expo
Date: 15-MAR-07 - 17-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Intertraffic China

Date: 15-MAR-07 - 17-MAR-07
Venue: China International Exhibi-
tion Centre, Beijing, China.

Fashion Shanghai

Date: 15-MAR-07 - 17-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

CIEET Guangzhou

Date: 17-MAR-07 - 18-MAR-07
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center,
Guangzhou, Guangdong, China.

Led Show

Date: 19-MAR-07 - 21-MAR-07
Venue: Chinese Export Commaodities
Fair, Guangzhou, Guangdong, China.

Sign Chin

Date: 19 MAR 07 - 21-MAR-07
Venue: Chinese Export Commodities
Fair & Guangzhou Jinhan Exhibition
Center, Guangzhou, Guangdong.

Neon Show

Date: 19-MAR-07 - 21-MAR-07
Venue: Chinese Export Commodities
Fair, Guangzhou, Guangdong, China.

Printer Asia

Date: 19-MAR-07 - 21-MAR-07
Venue: Guangzhou Jinhan Exhibition
Center, Guangzhou, Guangdong.

Woodmac China

Date: 20-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Furnitek China

Date: 20-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Woodbuild China

Date: 20-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

PCIM China

Date: 21-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Electronica & Productronica China
Date: 21-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

China SMT Forum

Date: 21-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai International
Convention Center.

Laser World of Photonics - China
Date: 21-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Semicon China

Date: 21-MAR-07 - 23-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

YARN EXPO

Date: 22-MAR-07 - 24-MAR-07
Venue: China World Trade Center,
Beijing, China.

Intertextile Beijing Apparel Fabrics

- Spring

Date: 22-MAR-07 - 24-MAR-07
Venue: Beijing Exhibition Centre,
Beijing, China.

World Travel Fair (WTF 2007)
Date: 22-MAR-07 - 25-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

International Mould Manufacturing
Technology Equipment Fair

Date: 23-MAR-07 - 25-MAR-07
Venue: Wenzhou International
Convention and Exhibition Center,
Wenzhou, Zhejiang, China.

China Machine Tool Exhibition
Date: 23-MAR-07 - 25-MAR-07
Venue: Wenzhou International
Convention and Exhibition Center,
Wenzhou, Zhejiang, China.

China Clothing & Accessories Fair
Date: 24-MAR-07 - 26-MAR-07
Venue: China International Exhibi-
tion Centre, Beijing, China.

Prime Source
Date: 29-MAR-07 - 30-MAR-07

International Apparel Forum
Date: 29-MAR-07 - 30-MAR-07

Economic Partnership Forum-
China

Date: 26-MAR-07 - 28-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Interzum Gunagzhou

Date: 27-MAR-07 - 30-MAR-07
Venue: China Export Commodities
Fairground, Guangzhou, Guang-
dong, China.

SINO-CORRUGATED

Date: 28-MAR-07 - 31-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Domotex Asia/China Floor
Date: 28-MAR-07 - 30-MAR-07
Venue: Shanghai International
Exhibition Centre.

China Dongguan Textile & Clothing
Industry Fair

Date: 28 MAR-07 - 31-MAR-07
Venue: Guangdong Modern Interna-
tional Exhibition Center, Dongguan,
Guangdong, China.

Flow Expo

Date: 28-MAR-07 - 30-MAR-07
Venue: Guangzhou Gymnasium,
Guangdong, China.

China Logistics Technology &
Services Exhibition

Date: 28-MAR-07 - 30-MAR-07
Venue: Suzhou International Expo
Center.

China Electric Power & Electric
Automation Exhibition

Date: 29-MAR-07 - 31-MAR-07
Venue: Shanxi International Exhibi-
tion Center, Xian.

China Electric Factory & Electric
Environment Protection Equipment
Exhibition

Date: 29-MAR-07 - 31-MAR-07
Venue: Shanxi International Exhibi-
tion Center, Xian.

China Design & Contract Expo
(CDC Expo)

Date: 29- MAR 07 - 31-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

Kitchen & Bath Business (K+BB
Expo China)

Date: 29-MAR-07 - 31-MAR-07
Venue: Shanghai New International
Expo Centre.

China Build Expo

Date: 30-MAR-07 - 02-APR-07
Venue: Dalian Star-Sea Convention
& Exhibiton Center, Dalian, Liaon-
ing, China.
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La Gran Muralla de China

El coloso de la historia. Simbolo del poder y el valor.

a Gran Muralla de China es la obra de

defensa mas grande que jamas haya
construido el hombre, y constituye todo un
espectaculo para los amantes de la arqui-
tectura. Es el simbolo del honor de todo un
pueblo, y el vestigio de la poderosa heren-
cia milenaria.
Por su extension y magnitud jamas vistas,
la Gran Muralla es considerada una de las
Maravillas del Mundo.
Su construccion dur6 2700 afios, y se inicid
en la época de los siete reinos combatien-
tes quienes la utilizaron para defenderse
de los ataques de sus enemigos. Cuando
el emperador Qin Shihuang logro la unifi-
cacion, mando transformar las murallas en
una fortaleza de defensa contra las incur-
siones de las tribus del norte, los hunos.
Al poco tiempo de la muerte del emperador
Qin. Los manchues lograron cruzar la mu-
ralla al persuadir al general Wu Sangui para
que les permitiera ingresar por el paso de
Shanhai. Con la caida del imperio, la Gran
Muralla perdié su utilidad. China estaba
gobernada por la gente que queria mante-
ner alejada. Con el tiempo, los pueblos cer-
canos descubrieron que la muralla era una
fuente de materiales de construccion,lo
que provoco su deterioro y destruccion.
Durante la Dinastia Han, la muralla se ex-
tendié hacia el oeste en el sector de Hexi
y hasta el interior de Xinjiang, su longitud
alcanz6 10 000 kms.
Este nuevo trayecto fue fundamental para
el para el transito de la “Ruta de la Seda”
que conducia a las regiones de occidente,
y para el intercambio cultural y el comercial
entre China y los diversos paises euroasia-
ticos.
La construccion de algunas secciones ini-
ciaron en el afio 770 AG, sin embargo, los
cuatro grandes periodos de construccion
de la Gran Muralla fueron:
Dinastia Qin, en el afio 208 aC
Dinastia Han, en el siglo |
El periodo de las cinco dinastias y los diez
reinos (1138 -1198)
Dinastia Ming en 1368

Torres de defensa
Como una gran serpiente que se desliza en
la cimas de las cumbres y atraviesa desier-
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tos y praderas, la Gran Muralla utiliza las
caracteristicas geoldgicas a su favor para
crear un aislamiento natural. En todo su
contorno se construyeron cada 500 me-
tros una serie de atalayas con el propo-
sito de transmitir sefiales de alarma o red
de informacion militar. Ante un eventual
ataque, las torres eran la principal via de
comunicacion, los vigias generaban humo
si el ataque era de dia o fuego en las no-
ches para que la sefial se transmitiera ra-
pidamente hasta los puestos centrales de
mando. También, servian para almacenar
alimentos, guardar municiones y hospedar
a los guerreros.

El precio de la grandeza.

Muchas son las historias de los sacrificios
de los miles de guerreros que perdieron
su vida durante la construccion de la gran
Muralla.

Las inclemencias del clima, las largas jor-
nadas de trabajo, la riesgosa ubicacion, y
los ataques de bandidos durante su edifi-
cacion, provocaron la muerte de miles de
soldados. Por esta razon, La Gran Muralla
es también llamada el cementerio mas lar-
go del mundo.

Tal era la perfeccion que se requeria que la
mala construccion de un ladrillo le costaba
la vida a su productor. Pero si el problema
era el desmoronamiento o falla en el muro,
el maestro de obras era quien pagaba el
error con su vida.

Las mejores vistas de la Muralla.

Por su singular belleza y cercania a Beijing,
el sector de Badaling es uno de los prin-
cipales tramos de atraccion turistica. El
muro en este tramo tiene una altura pro-
medio 8 metros y una base de 5 a 6 metros
de ancho. Otros pasos importantes son: el
Paso Shanhai, Paso Juyong, Paso Niangzi

“Quien no ha subido la Gran Muralla no es
un gran hombre”

“Solo una gran nacién puede construir
algo tan grande como esto”
Richard Nixon, Febrero 1972

El deterioro natural provocado por la ero-

sion, el clima y el tiempo, hicieron que la
Gran Muralla perdiera su fisonomia origi-
nal. Gon la fundacion de la Nueva China,
el Gobierno adoptd una serie de medidas
para protegerla. En1961, la incluyé entre
las reliquias historicas y se restauraron los
sectores de Badaling, Shanhaiguan y Jia-
yuguan.

Para cuidar su conservacion, desde el afio
2003, algunos tramos de la Gran Muralla
no estan abiertos al pablico

Pie de Foto:

Contrario a su objetivo original, La Gran
Muralla por su singular belleza, historia
y espectacularidad, es hoy un atractivo
turistico que une a los visitantes de dife-
rentes partes del mundo, con las raices y
el sentimiento del pueblo chino.

Como tradicion, los recién casados ponen
un candado en la cadena de la Gran Muralla
para simbolizar la solidez y perpetuidad de
su juramento de amor.

La Gran Muralla fue declarada Patrimonio
de la Humanidad en 1987.

s A
ara tomarnos una idea de su longitud,
si pudiéramos enlazar las murallas

edificadas en los diversos periodos his-
toricos, mediria aproximadamente 50 mil
kilometros de largo. De manera, que Si
tomamos los ladrillos, piedras y barro de
esas fortificaciones y levantamos un dique
de 1 metro de ancho y 5 metros de alto,
tendriamos material para darle una doce-
na de vueltas a la Tierra.

El astronauta Neil Amstrong, primer hom-
bre en poner un pie en la luna, mencion6
haber divisado desde la luna La Gran Mu-
ralla de China.

“El cardcter primordial de la Gran Muralla
no fue evitar contacto con otras culturas o
pueblos. Su construccion, fue de caracter
militar para defenderse de las tribus inva-
soras 0 “Los Barbaros” del norte.”

En Breve

Objetivo: Construccion militar con fines
defensivos

Inicio de Construccion siglo VII AC
Primera Gran Muralla: Dinastia Qing (5
mil kildmetros)

Longitud total Dinastia Hang: 10 mil kilg-
metros

Longitud actual 7300 kildémetros
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VIl Junta Directiva

Fortalecen relaciones Comerciales
entre China y Costa Rica

Con la finalidad de facilitar el comer-
cio entre China y Costa Rica, la
Camara de Industria y Comercio Chino
Costarricense, a través de su Revista
Conexion, promovi6 durante todo el
afno la capacitacion de sus afiliados y
dirigi6 una serie de acciones paralelas
que refuerzan la relacion bilateral.
Entre los principales alcances podemos
resaltar:

Exhibicidn de Productos Chinos 2006.
Respaldo en Asesoria Comercial.

Cémo hacer Negocios con China.
Mandarin para Ejecutivos.

Donacién a Damnificados.

Informacion de Primera con la Agencia de
Noticias Xin Hua.

o Galardon FENACAE.

* Recurso de Amparo por Discriminacion.

Exhibicion de

Productos Chinos 2006

Para la apertura del afio 2006, y en
celebracion del Ao Nuevo Chino,
la Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense (CICCC), organizo
la Feria de Exhibicion de Productos
Chinos en Terramall. En la actividad,
los mas de 50 mil visitantes pudieron
observar los diferentes productos
chinos que se distribuyen en el pais.
Ademads, compartieron las principales
actividades culturales conmemorativas
a la celebracion del afio nuevo chino.
La ceremonia fue presentada por Miss
Asia Pacciffic, Leonora Jiménez, y
tuvo como principal atractivo un ritual
que por primera vez se realiza en el
pais: el despertar a los leones. El rito
inicia cuando personas de desatacada
trayectoria e impecables valores éticos y
morales les pintan los 0jos a los leones.
Con los ojos pintados, los Leones
toman vida, y proceden a bailar la tipica
danza de afio nuevo, de proteccion y
prosperidad. Por ser el afio 2006, el afio
del perro segun el hordscopo chino, se
realizd una exposicion en conjunto con
la Asociacion Candfila Costarricense
donde se presentd lo mejor de las
diferentes razas que hay en el pais.
Para el disfrute de los visitantes, se
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Por su valioso aporte a la promocion de la
relacion comercial con China y al estimulo del
desarrollo economico del pais, la Cdmara de
Industria y Comercio Chino-Costarricense fue
nominada entre mds de 90 cdmaras y asociaciones
empresariales para el Galardon FENACAE.
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mostraron las tradicionales razas de
perros chinos que hay en Costa Rica
como el Ghow Chow, Sharpei, Shin Tzu
y Pequinés.

Respaldo en
Asesoria Comercial.
La firma del convenio de cooperacion
entre la Camara de Comercio e
Industria Chino Costarricense, CICCC
y el China Counsul of the Promotion
of Internacional Trade CCPIT, Ie
permite a los empresarios poder
contar con el respaldo de asesoria
profesional y especializada del
principal ente de promocion
comercial del gobierno chino.
El CCPIT representa a mas
de 70 mil empresas chinas
y es la institucion encargada
de organizar y promover la
Feria de Canton entre otras
exhibiciones importantes como
Shanghai 2010.

El objetivo también de esta
alianza es poder brindarles a
los empresarios el calendario
de las principales Ferias
Comerciales, informacion
sobre el sistema econdmico,
comercial y financiero chino asi
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El presidente de la Cdmara de Comercio De Guangzhou,
Sr. Weng Wen Xiang recibio a la delegacion de empresarios
centroamericanos
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como la promocidn de las transacciones
comerciales entre ambas naciones a
través de Ferias Comerciales, seminarios
y demas actividades.

Como hacer

Negocios con China

Conscientes que el conocimiento es la
clave del éxito, se firmé un convenio de
cooperacion con la Escuela de Economia
de la Universidad de Costa Rica.

De esta manera, la sinergia se traduce
en la capacitacion integral que necesitan
nuestros empresarios y los futuros
profesionales.

La alianza de la CICCC con el CCPIT y la
escuela de Economia de la Universidad
de Costa Rica culmin6 con la realizacion
del seminario: COmo hacer negocios
con China, que se realizd el pasado 11
de octubre en el hotel Radisson. En la
actividad participaron 275 empresarios
costarricenses.

Como parte de la mutua cooperacion,
el dia 9 de octubre se realiz en el
auditorio de la Escuela de Economia
de la Universidad de Costa Rica, la
charla: “Reformas econdmicas de
China, desarrollo y apertura al comercio
internacional”. Los estudiantes tuvieron
la oportunidad de comprender desde
la perspectiva de economistas chinos,
la transformacion, crecimiento vy
perspectivas de la economia de China
y plantear sus inquietudes en temas
como laflexibilizacion del RMB, energia,
empleo, inversion extranjera directa y
otros.

Mandarin para Ejecutivos

A nivel internacional, mas de 100
millones de personas estan recibiendo
clases de mandarin y Costa Rica no
es la excepcion. Basados en el método
fonético Pin ying y en el sistema de
ensefianza para los ciudadanos chinos
de ultramar, la CICCC impartié dos
cursos de Mandarin para Ejecutivos.
Los empresarios pudieron conocer los
diferentes tonos y las frases basicas
para hacer negocios, y desenvolverse
en los ambientes comunes como el
banco, el aeropuerto, compras, visita al
médico, restaurante etc.

Para el méaximo aprovechamiento de los
estudiantes, laspracticasenlaslecciones
se realizaron en grupos pequefios de
conversacion con ciudadanos chinos.

Ademas se les
facilit6 un CD
para las practicas
de pronunciacion
extra clase.

Dia de las
Culturas con el
adulto mayor

En  Conmemo-
racion del dia
de las culturas,
y tomando en
cuenta que mas
del 2% de la
poblacion  de
nuestro pais es
de origen chino,
la CICCC decidid
compartir la
celebracion con
los adultos mayores del Hospital Blanco
Cervantes. En la actividad el Director
Rogelio Chin, explicé el respeto y la
admiracion que la cultura china tiene
para el adulto mayor y resalté aspectos
de la milenaria cultura. La degustacion
del Té Verde, como utilizar los palillos,
la explicacion de las festividades del
afo nuevo y la practica de algunas
tradiciones como la entrega del sobre
rojo, la Danza del Ledn hicieron del
dia de las culturas, el dia de la Cultura
China.

de la milenaria cultura china con los pacientes del Hospital
Blanco Cervantes, en conmemoracion del Dia de las Culturas.
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Donacién a Damnificados

En solidaridad con los ciudadanos de
las provincias del sur de China azotados
por los diferentes tifones que afectaron
la zona durante el 2006, la Camara
dond dinero en efectivo a la Cruz Roja
para que se utilizara en ayuda para las

Miembros de CICCC junto con expertos de comercio del Gobierno Chino en la
conferencia de negocios que se organizo con la Universidad de Costa Rica.
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familias desamparadas. Agradecemos a
los contribuyentes, este noble gesto.

Informacién de Primera con la
Agencia de Noticias Xin Hua
Por el profesionalismo y trayectoria
de la Agencia de Noticias Xin Hua
para la CICCC ha sido un honor haber
estrechado adn mas las relaciones de
amistad y cooperacion. Conscientes que
la informacion es esencial para la toma
de decisiones, la VIl Junta Directiva en
coordinacion con la Agencia de Noticias
Xin Hua impulsd a partir de este afio la
circulacion de las principales noticias
comerciales, financieras y economicas
através de un boletin digital. El objetivo
es reforzar la labor informativa que
realiza la revista Conexion.

Tanto la revista Conexidn como el boletin
digital son un medio directo, interactivo
y por primeravez 100 por ciento bilinglie
que circula en el sector empresarial en
toda el area centroamericana.

Galardén FENACAE

La CICCC fue nominada al galardon
Fenacae 2006, que por primera vez
otorga la Camara de Comercio de Costa
Rica en su Noche de Galardones.

La nominacion se debi6 principalmente,
por el desarrollo de actividades en pro
de la capacitacion y la apertura de
oportunidades a las micro pequefias y
medianas empresas, por el creciente
ntmero de afiliados, por ser promotora
del comercio entre China y Costa
Rica, por impulsar a las empresas
costarricenses para que Sean mas
competitivas y por brindar la asesoria
y difusién de la cultura china y por
los beneficios que esas acciones han

L
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El Director de la Oficina de Ultramar de Zhejiang,
Sr. Jiang Minda y el Sr. Raymond Tang de CICCC
acordaron estrechar las relaciones de amistad 'y
cooperacion entre ambas instituciones.
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El Curso de Mandarin para ejecutivos organizado por
la CICCC capacito a varios grupos de empresarios en

el idioma chino.

o BF T B

AR o
tenido en el crecimiento econdmico de
nuestro pais.

Declaran con lugar Recurso
de Amparo por Discriminacion
El Recurso de Amparo presentado
en contra de Ferreterias El Mar, que
respald6 la CICCC, por razones
de discriminacion, fue declarado
con lugar por los Magistrados de
la Sala IV mediante voto nimero
2006- 014852 del 6 de octubre
del 2006.

Dicho Voto se encuentra en firme
y a la fecha de cierre de la
revista el texto completo de la
resolucion aln se encontraba en
proceso de redaccion y firma por
parte de la Sala.

El Por Tanto de la resolucion
sefiala:

“Se declara con lugar el Recurso.
Se condena a Rodrigo Romero -
Salazar, en su condicion de
Presidente de Ferreterias el Mar RSML
Sociedad Andnima, al pago de las
costas, dafios y perjuicios ocasionados,
los cuales seran liquidados en la via de
gjecucion correspondiente.”

Segun nosinformd el abogado defensor,
Lic. Gerardo Sibaja, la Sentencia integra
estara disponible en los proximos dias,
una vez sean notificada a las partes por
la Sala.

Amistad y cooperacion

Con el fin de establecer contactos en
diferentes regiones de China y tener
informacién comercial de primera
linea, la CICCC establecié relaciones
de amistad y cooperacion con las
Oficinas de Ultramar de Beijig, Xiamen
y Guangdong y con las Camaras de
comercio de Guangzhou, Guagdong y
Zhejiang.
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Expertos en comercio del Gobierno de China evacuaron
las consultas de los estudiantes como parte del convenio
de cooperacion entre la Escuela de Economia de la UCR
yla CICCC.
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Mds de 100.000 personas visitaron la Feria de
Exhibicion de productos chinos 2006.
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INDICADORES ECONOMICOS
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e Tecnologia GSM
[ s Homologado por el ICE

RCOFLEX

(506) 231-0725 / (506) 296-2056 / Fax: (506) 290-8182
Direccién: De la Embajada Americana, 100 sur, 100 oeste, Pavas, San José, CR.

www. mercoflex.com - www.mercoflex@amnet.co.cr

eslee .
INDELSA = IR T RKARSS

PRODUCTOS DE GRUPO INDELSA:

= EMPAQUE FLEXIBLE DE POLIPROPILENO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, CAPUCHON DE
FLORES Y DISENO ESPECIAL.

= EMPAQUE FLEXIBLE RESISTENTE A ALTO PESAJE E IMPACTO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, O
DISENO ESPECIAL.

= BOBINA PLASTICAS TERMOENCOGIBLE Y PROTECTORA.
= BOLSA DOYPACK (STAND UP).

= COMPONENTES ELECTRICOS: MINIBREAKER, CONTACTOR, RELAY, BOTONERA, SWITCH, TIMBERE,
SIRENA, CONTROLES, etc.

= MAQUINARIA INDUSTRIAL (EMPACADORAS, SELLADORAS, DOSIFICADORAS, LINEA DE PRODUCCION).
= MATERIA PRIMA. .

BOLSA Y BOGINA EQUPOS PARA PROCESD MADUINA PARA MONTACARGAS COMPOMENTES PANELES METALICDS
DE POLIPROPILEND DE FABRICAION EMPADUE AUTOMATIZADD ELECTRICDS ¥ PLASTICOS

TEL: +506 272-1282 (PBX) _FAX: +506 272-0647 _ E-mail: indelsa@indelsacr.com  www.indelsacr.com




HOY La PUERTA ParRa
LOS MEJURES NEGOCIOS ES a5la..

g—

...y hosotros la mejor opcion
para hacer los negocios con ellos.

LE OFRECEMOS LOS SERVICIOS INTERNACIONALES A
TRAVES DE NUESTROS CORRESPONSALES:
© BANK OF CHINA

@ HSBC (HONG KONG AND SHANGHAI BANKING CORPORATION)
@ GREAT EASTERN BANK USA

@ BICSA PANAMA

@ |CBC PANAMA

Para sus negocios en Costa Rica y el Mundo, confie en Banco Cathay.

Para sus tramites de importacion
y exportacion le ofrecemos:

« Compray venta de ddlares

* Monedas duras

+ Cobranzas importacion - exportacion Centro de Servicio al Cliente
« Cartas de crédito importacion - exportacion Tel: 242-3305

« Transferencias al exterior
+ Venta de giros bancarios contra plazas en $ ﬁ& ?ﬁ-

USA y PANAMA
De esta manera realizamos sus transacciones
SAN PEDRO: TEL: 246-0200 / FAX: 283-8825 * PAVAS: TEL: 242-3200 / FAX: 296-4323 * PLAZA ROHRMOSER: TEL: 290-9657 / FAX: 290-9685

directamente, con agilidad y seguridad.

* PUNTARENAS: TEL: 661-5033 / FAX:661-3556 - METROPOLITANA: TEL: 258-0009 / FAX: 258-0032 - www.bancocathay.com




