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China Maravillosa
Salida: 14 de noviembre - Precio $2550.00 por persona*
15 dias Visitando: Beijing, Xian, Nanjing, Suzhou, Hangzhou y Shanghai.

Incluye boleto aéreo para todo el itinerario (incluye vuelos domésticos), hospedaje, alimentacion
(3 comidas diarias en china), transporte y guia en espafol.

Singapore, China y Hong Kong

Salida: 11 de noviembre - Precio $3590.00 por persona mas impuestos
19 Dias Visitando: Singapur, Beijing, Xian, Nanjing, Suzhou, Hangzhou, Shanghai y Hong Kong
Incluye boleto aéreo para todo el itinerario, hospedaje, alimentacién segun indica el programa, transporte y guia.
Consulte nuestras salidas grupales o individuales. Minimo 2 personas viajando juntas. No incluye impuestos.

Tour a Asia

Salida: 6 de diciembre - Precio $2550.00 por persona mas impuestos
14 Dias Visitando: Tailandia, Singapur, Malasia y Hong Kong
Incluye boleto aéreo para todo el itinerario, hospedaje, alimentacién segun indica el programa,
transporte y guia. Consulte nuestras salidas grupales o individuales. Minimo 2 personas viajando juntas.
No incluye impuestos.

Nadie conoce Oriente como Orientours

Orientours International, Edificio Isabella, San Pedro Costa Rica.
Tels. 234-2828 / 283-6868 Fax: 225-8338 Email: orientours@gsar.com
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EDITORIAL / %515

12 de Octubre

| primero de octubre de 1949, a las tres de la

tarde, frente a miles de espectadores, el lider Mao

Zedong proclamo la fundacion de la Republica
Popular China. Su mandato marco una nueva era politica
y econdmica.

Al conmemorar el 58 aniversario, sabemos que Somos
una nacion joven, y que todavia falta mucho por hacer.
Celebramos los avances en materia cientifica, economica
- comercial, tecnoldgica, espacial y politica. Sobre todo,
cuando China le demostré al mundo que la politica de
“Un pais dos Sistemas” fue todo un éxito. Los territorios
cedidos en tratados injustos durante el siglo XIX, fueron
devueltos, y el retorno de Hong Kong y Macao marcan
una etapa muy importante en la union de la gran familia
China. De igual manera, esperamos la reunificacion pa-
cifica de Taiwan.

El establecimiento de las relaciones diplomaticas entre
China y Costa Rica, es también motivo de celebracion. Fi-
nalmente, los dos paises podran libremente estrechar los
lazos de amistad, comercio y cooperacion. Las puertas
estan abiertas, lo que necesitamos es transitar libremente
por ellas.

Con el objetivo de facilitar la promocion comercial y cultu-
ral, la Camara de Industria y Comercio Chino Costarricen-
se, se ha enfocado en facilitar el acercamiento por medio
de la coordinacion de diferentes actividades y continuara
sus funciones de servicio para fomentar los negocios.

Este primero de octubre, nos complace celebrarlo a lo
grande porque son muchas las razones, ademas de lo
anterior, por primera vez, contamos con la presencia de
nuestra sede diplomatica y altas personalidades de go-
bierno. También conmemoramos el dia de la cultura China
en Costa Rica, establecido hace 5 afios por el gobierno,
como el primer lunes de octubre, para honrar a los chi-
nos costarricenses. Este afio, las dos fechas coinciden.
Por estas y muchas razones mas, desde Costa Rica, nos
unimos con el corazon y el pensamiento a los 1300 mi-
llones de compatriotas, para festejar, el cumpleafios del
dragon!
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COMERCIO / ik

Abriran nuevas oficinas comerciales
en Costa Rica y China

0s principales promotores del comercio

exterior en Costa Rica y China, tam-

bién tuvieron muy buenas noticias que
dar durante la pasada Exposicion Comercial de
la Republica Popular China que se realizd entre
el 22 y 25 de agosto en San José.
La proxima apertura de las oficinas de la Pro-
motora de Comercio Exterior de Costa Rica
(PROCOMER) en Beijing y del Consejo Chino
para el Fomento del Comercio Internacional
(CCPIT) en San José fueron muy bien recibidas
por empresarios de ambos paises.
El primero en realizar su anuncio fue el vice-
presidente de CCPIT, Wang Jinzhen, durante la
conferencia de prensa previa a la realizacion de
la Exposicion Comercial, donde adelantd la ins-
talacion de la primera oficina de representacion
comercial su entidad en la region. “Si logramos
abrir la oficina antes de que termine el presente
ano, serd la primera oficina de representacion
que la CCPIT tenga en Centroamérica, la se-
gunda en América Latina, después de la de
México, y la nimero 17 que abrimos en el mun-
do”, comentd Wang.
La CCPIT es la mayor organizacion en China,
dedicada a la promocion del comercio exterior;
por lo que para Wang la apertura de esta oficina
en Costa Rica se reflejara en un incremento del
comercio entre ambos paises.
Wang también comentd que si bien la relacion
formal entre Costa Rica y China apenas comien-
za, se percibe un buen ambiente para avanzar
mas en la relacion comercial, sobre todo con
miras a un Tratado de Libre Comercio. Por su
parte el gerente de PROCOMER, Martin Zufi-
ga, aseguro que espera tener lista la oficina en
Beijing antes de la visita del presidente costarri-
cense Oscar Arias a Beijing, programada para
octubre.
ZUhiga considera que la nueva relacion diplo-
matica con China, establecida en junio anterior,
servird para incrementar el comercio entre Cos-
ta Rica y esa nacion.
“Creo que se va a incrementar el comercio en
ambas direcciones, sin duda China es un pro-
veedor de bienes industriales y también de ser-
vicios para la economia costarricense, pero hay
un potencial importante de la economia cos-
tarricense principalmente el area electronica,
en el agroalimentaria, que va a ir creciendo a
medida que conozcamos mejor el mercado chi-
no”, agregd Zuniga. El funcionario costarricense
espera que en 5 afios las exportaciones costa-

rricenses a China se dupliquen, y anuncié que
se reconsiderara la meta exportadora costarri-
cense a finales del presente afio, para incluir el
nuevo impulso que se ha dado al comercio con
la nacion asidtica.

Sobre los resultados del Foro Econémico y Co-
mercial Costa Rica-China, Zufiga asegurd que
se hicieron los primeros contactos con empre-
sarios chinos, quienes mostraron interés en
diferentes productos costa-
rricenses.

“Ya hay contactos comercia-
les en algunas areas como
cueros, plantas ornamen-
tales, café, pero estamos
trabajando por sectores, el
sector agroalimentario tiene
potencialidad  importante,
sobre todo en las éreas in-
dustriales y grandes ciuda-
des que no tienen agricultu-
ra”, aseguro Zuniga.

Para Zufiga el foro ha ser-
vido para mostrar el clima
de negocios a los inver-
sionistas chinos, y sobre
todo para intercambiar in-
formacion importante para
las dos partes. “Este es
un foro histdrico por ser el
primero y por la presencia
tan grande de autoridades

foro que estd destinado a
ampliar el conocimiento que
ambos paises puedan tener
entre si”, expreso Zufiga.

Como conocedor del sector
exportador de Costa Rica,
Zuniga indico que los empresarios deberan
buscar nichos de mercados acordes a su capa-
cidad de produccion, pues en China se deman-
dan volimenes muy grandes, que son dificiles
de suplir por pequefias y medianas empresas,
como las exportadoras costarricenses. Con la
apertura de estas oficinas, se espera que se
agilicen los contactos entre empresarios chi-
nos y costarricenses, asi como la mejora de la
condiciones para el comercio en ambos lados.
China es el segundo socio comercial de Costa
Rica en el mundo y las exportaciones de costa-
rricenses a la nacion asiatica, superan los 1000

millones de ddlares. ConeTén
(WL

“Si  abrimos una Oficina
del CCPIT en Costa Rica,
sera la primera oficina de
representacion que tengamos
en Centroamérica, la segunda
en América Latina, después de
la de México, y la nimero 17
que abrimos en el mundo”.

Vicepresidente CCPIT
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Oficina Comercial Ampliara
lazos econémicos y comerciales

Sefior Mao Furong
Agregado Comercial de China
en Costa Rica
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ConeXion

El agregado Comercial de la Repu-
blica Popular China en Costa Rica,
seior Mao Furong, explica cual es la
mejor forma de hacer negocios con
China.

¢Gomo analiza usted la relacion comer-
cial entre Costa Rica y China?

La relacion comercial entre Costa Rica y Chi-
na tiene un enorme potencial.

Antes del establecimiento de relaciones
diplomaticas, los dos pueblos y los empre-
sarios de ambos paises tuvieron amplios
intercambios comerciales y econdmicos. El
volumen comercial del afio pasado en las
dos direcciones llego a 2100 millones de dd-
lares. Con el establecimiento de relaciones
diplomaticos, a medida de que se vaya au-
mentando mas el intercambio, se vayan co-
nociendo con mayor profundidad y se forta-
lezcan las relaciones politicas y econdmicas,
se va a ampliar mas la relacion comercial
¢Qué funcion cumplira la oficina co-
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mercial que estara bajo su cargo en
Costa Rica?

La oficina del Consejero Econdmico y comer-
cial de la Embajda China tiene como fun-
cion principal promover y ampliar los lazos
econdmicos y comerciales bajo la direccion
del Ministerio de Comercio de China y de la
Embajada China en Costa Rica. Todos los
trabajos relacionados con
este fin, se haran de la
mejor manera posible.

El mercado chino es
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eficazmente en el mer-
cado chino?

Para penetrar eficazmente
en el mercado de china,
uno tiene que conocer bien
el mercado de su propio
pais y el tipo de negocio
que quiere hacer con Chi-
na. Basando en esto, uno
va a estudiar el mercado
chino y conocerlo profun-
damente con el tiempo.
El mercado chino es tan
amplio y profundo como
el mar, se puede nadar
libremente en €l, segun la
capacidad de cada uno.

¢Guales son las ventajas de los produc-
tos chinos?

Hablando en general, los precios de los pro-
ductos chinos son bajos en comparacion con
los de los productos de Europa, de los Esta-
dos Unidos y Japon. La calidad es buena en
relacion con su precio. Eso quiere decir que
los productos chinos tienen una alta relacion
entre su precio y su calidad. Esta gran rela-
cion entre el precio y la calidad es la ventaja
principal de los productos chinos.

¢Guales son los pasos que debe seguir
un exportador costarricense para colo-
car sus productos en China?

Para colocar sus productos en el mercado
de China, un exportador costarricense teene

nadar libremente en
él,segunla capacidad
de cada uno.
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varias formas, tales como participar en una
feria, ahi, pueden encontrar muchos empre-
sarios chinos. Delegar una representacion
para comercializar sus productos y vender
directamente a una empresa china sus pro-
ductos. Los pasos son iguales a los utiliza-
dos internacionalmente.

¢Qué funcion cumple la figura del Guanxi
0 socio local en China, es realmente ne-
cesario?

Es dificil determinar la funcion de un socio lo-
cal, porque esto depende mucho de las nego-
ciaciones de las partes involucradas. De todas
formas, un socio local puede tener mas cono-
cimiento del mercado de china, de los precios
y cuenta con mas facilidad para relacionarse
con la gente local.

¢Cuales productos costarricenses tie-
nen mayor potencial en China?

Como dije antes, el mercado de china es
muy amplio, cualquier producto puede en-
contrar el lugar que le corresponde siempre
y cuando se haga un buen estudio del mer-
cado. En este momento, China importa gran
cantidad de partes de electrodomésticos.
Los productos agricolas, los mariscos y el
turismo pueden tener mayor potencial en
China, desde mi punto de vista.

¢Cuales aspectos culturales se deben
tener en cuenta a la hora de hacer ne-
gocios en China?

China tiene una civilizacion milenaria y el
pueblo chino es acogedor, amistoso, ge-
neroso y habil en los negocios. Da mucha
importancia al modo de ser de uno al primer
encuentro, es decir, la primera impresion
para los chinos es muy importante. Si creen
que usted. es una buena persona, confiable,
pueden hacer negocio con usted. En el fu-
turo, tendran interés de conocerle mas y asi
poder hacer negocios. También valora ca-
racteristicas como la sinceridad, seriedad,
amistad y generosidad con que se compor-
tan las personas.

¢Qué ventajas ofrecen las ferias co-
merciales?

En china hay dos tipos de ferias comerciales,
feria general, multisectorial y feria especifica,
de un sector. Hablando en general, las ferias
comerciales le van a permitir al empresario
tener una idea global del mercado de China

de un sector o de varios sectores ,tales como
su nivel de desarrollo, su precio y su calidad
, ademas, las ferias les permitird conocer a
muchos empresarios chinos.

¢Qué aspectos legales o tramites admi-
nistrativos se deben considerar?

Como el mercado chino es muy abierto, se
deben considerar todos los aspectos legales
y todos los tramites administrativos vigentes
internacionalmente.

¢Como pueden saber los compradores
costarricenses si la empresa es seria
0 cual mecanismo hay de proteccion
al importador?

El mercado chino es abierto, pero también
es regularizado, para saber si una empre-
sa es seria 0 no, se puede verificarla ante el
departamento de registros o la Camara del
sector. El mecanismo de proteccion al im-
portador es el mismo que se utiliza a nivel
internacional.

Sus recomendaciones para hacer ne-
gocios exitosos

Es dificil hacer recomendaciones para llegar
a Negocios exitosos,

porque existen mil

caminos para al-
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- Estudiar bien el
mercado chino y
el costarricense.

- Buscar y encon-
trar una buena

empresa  china
y un buen socio
chino

- Negociar y firmar
bien el contrato,
prestando suma
importancia a 10s
siguientes facto-
res: precio, cali-
dad del producto,
fecha de entrega,
forma de resolver
las divergencias,

Tels.: (506) 222-6115/221-9194

Fax: (506) 222-0193

Direccion: Plaza de la Justicia, Avenida 6,
Calles 17-19, #1753

San José, Costa Rica

etc. Come)liém

Web: www.corralesasociados.com

Email: info@corralesasociados.com
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PRODUCTOS COSTARRICENSES
ingresaran a China con Marca Pais.

Serior Alvaro Cedefio
Encargado de la Oficina de Procomer
de Costa Rica en China
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Con la nueva Oficina de Promocion
Comercial en China, Costa Rica bus-
ca posicionar sus productos y faci-
litarle a los empresarios chinos la
posibilidad de negociar en nuestro
pais. Alvaro Cedeiio explica como lo
implementaran.

¢Gomo analiza usted la relacion comer-
cial entre Costa Rica y China?

Positivo. Las posibilidades son ilimitadas.
En materia de intercambio y de  inversion,
podemos ser selectivos en sectores que se
consideren sinérgicos y con alto valor agre-
gado que da nuestra proteccion ambiental
y la capacidad de aprendizaje de nuestra
gente. Ademds, la posicion geopolitica de
Costa Rica la entienden muy bien en China.
Estamos ubicados en el centro de los cuatro
bloques comerciales mas importantes del
mundo: NAFTA, MERCOSUR, Unidn Europea
y ASEAN.
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¢Qué funcion cumplira la oficina co-
mercial de Costa Rica en China?
Seremos gestores de oportunidades de ex-
portacion para la produccidon nacional, asi
como identificadores de oportunidades de
desarrollo comun para ambas partes.

¢Cual es su recomendacion para pene-
trar eficazmente en el mercado chino?
Conocer la cultura rica y milenaria e identifi-
car las semejanzas y diferencias entre la cul-
tura china y la nuestra. Las semejanzas nos
acercan y las diferencias nos enriquecen.
Esta es la maxima de la educacion intercultu-
ral. Sé que podremos sacar mucho provecho
en beneficio de ambas culturas. China tam-
bién esta en el proceso de aprender de los
demas, lo cual nos da una posicion de socio
comercial y cultural muy significativa.

¢Como promoveran los productos cos-
tarricenses?
[dentificacion de ni-
chos de mercado por
region geografica, por
producto, por inten-
cion de consumo. La
creciente  conciencia
ambiental en China
agrega mucho valor
al producto agricola
costarricense,  espe-
ciaimente al cultivado
organicamente 0 con
politicas agroambien-
tales de conservacion,
como las que se si-
guen en Costa Rica.

¢Cual es el valor
agregado que po-
dria tener los pro-
ductos costarricen-
ses en China?

Diversidad y calidad.
Costa Rica es un
destino exdtico, espe-
cialmente para China.
Esta curiosidad tiene
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valor comercial. También, la amistad con el
ambiente. Es nuestra mas importante siner-
gia. En el futuro seran productos con sello de
C-Neutralidad, la gran idea consagrada en el
programa de Paz con la Naturaleza de este
Gobierno.

¢Cual es la estrategia o los pasos a se-
guir para diversificar los productos de
exportacion hacia China?

Por ser un mercado nuevo y tan diferente
a todo o que hemos estado acostumbra-
dos historicamente (Latinoamérica, Nortea-
mérica y Europa), 1o primero es conocer el
mercado, desarrollar redes de apoyo a nivel
de gobierno y sectores productivos, y ante
todo, tener vision a largo plazo. Sera mucho
mas provechosa la relacion entre Costa Rica
y China en el 2017 que en el 2009. Por lo
tanto, debemos apuntar la mira a unos diez
afos plazo y asegurarnos de sentar las bases
de una excelente relacion de amistad entre
socios comerciales de culturas diferentes.
Ahi se le sacara mayor provecho, igualmente
para China. Buscaremos también estudiar las
cadenas de valor de la produccion china y ver
cuales eslabones los podria aportar nuestra
agroindustria para agregarle ain mas valor.

¢La mayor parte de los negocios se
realizan en las costas y al sur de China,
en ciudades como Guangzhou, sede de
la Feria de Cantén. ;Como puede ser
eficiente la oficina comercial ubicada
en Beijing?

La relacion esta comenzando. No se trata de
“matar la gallina de los huevos de oro.” La
relacion hay que cultivarla, como se cultiva
una amistad. Por lo tanto, las relaciones con
el Gobierno chino y las instituciones de go-
bierno son preponderantes en esta relacion.
En Beijing, la capital del pais, también estara
ubicada la Embajada de Costa Rica. Nues-
tra cercania con la Embajada es de capital
importancia porque estamos iniciando rela-
ciones oficiales, que son las de primer orden
de prioridad. Ademds, estamos generando
en China las primeras impresiones de Costa
Rica, lo cual quiere decir que estamos for-
jando la imagen-pais que tendremos en es-
tos primeros afios. La unidad de criterio y la
coordinacion del trabajo mejorara la eficacia
de este posicionamiento de Costa Rica en la
mentalidad y mercado chinos. Sin duda pro-
curaremos presencia nacional en las princi-

pales ferias que se organizan en China. Los
recursos son limitados y en base a ello hay
que tomar decisiones estratégicas. No hay
duda de que Beijing es el lugar donde debe-
mos empezar.

¢Como caracteriza usted al empresario
costarricense. Cuales aspectos cultu-
rales deben de tener presentes los chi-
nos a la hora de hacer negocios con los
costarricenses?

Los costarricenses se sienten orgullosos de
ser costarricenses. Es un pais pequefo a ni-
vel mundial con una gran imagen-pais fuera
de nuestras fronteras. La cultura costarricen-
se es respetuosa del Estado
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cristiano de la religion del
pueblo, el clima hdmedo,
calido y soleado durante
todo el afio y la vocacion
por el uso del suelo de ma-
nera sostenible, tanto para
produccion agricola como
para la proteccion forestal.

¢Cudles son las reco-
mendaciones que usted
le daria al importador
chino para hacer negocios con Costa
Rica?

Desarrollar una relacion de amistad basada
en la confianza. Es la mejor manera de pre-
venir conflictos futuros.

¢Qué oportunidades de negocios pue-
den encontrar los empresarios chinos
en Costa Rica?
Manufactura de producto de alto valor agre-
gado para la exportacion a las regiones del
Norte, Centro y Sur de América y al Caribe,
asi como al continente europeo, uno de los
importantes socios comerciales para el pais.
Mano de obra altamente calificada, ubica-
cion geopolitica privilegiada y excelentes re-
laciones comerciales con el mundo.
Comelliém

desarrollo comun.
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CHINA
YA TIENE SU CASA EN COSTA RICA

El Presidente de la Republica de Costa Rica, Dr. Oscar Arias Sanchez, recibid las cartas credenciales
del primer Embajador de la Republica Popular China en Costa Rica, Excelentisimo, Wang Xiaoyuan, el
16 de Agosto 2007.
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n una ambiente festivo y de listones

rojos, el gobierno de la Republica

Popular China inauguré su embaja-
da en la capital costarricense el pasado 23
de agosto.
La apertura de esta sede diplomatica fue el
broche de oro con que se cerrd una semana
de intenso intercambio politico, comercial,
pero sobre todo de amistad, entre Costa
Rica y China.
El Ministro asistente de Relaciones Exterio-
res chino He Yafei fue el encargado de dar
por abierta la embajada en la que por prime-
ra vez en la historia onde6 la bandera roja
con cinco estrellas amarillas.
El acto contd con la presencia de la Vice-
ministra de Gomercio Exterior de China, ;
Ma Xiuhong; Wang Xiaoyuan, Embajador en
Costa Rica; Wang Jinzhen, Vicepresidente
del Concejo Chino para el Fomento del Co-
mercio Internacional (CCPIT); Wu Mingxi,
Presidente del Partido Zhigong de China; y
Zeng Gang, Director General de América La-
tina del Ministerio de Relaciones Exteriores.
En representacion del gobierno costarricense
asistieron el Ministro de Relaciones Exterio-
res, Bruno Stagno, el Ministro de Hacienda
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Guillermo Zufiga y el Ministro de Comercio
Exterior Marco Vinicio Ruiz.

Tras la entonacion de los himnos de ambos
paises y la revelacion de la placa que iden-
tifica la embajada, ubicada al oeste de San
José, He Yafei agradecio al gobierno costa-
rricense su colaboracion para la apertura de
esta embajada.

He Yafei destacd los vinculos de amistad
entre China y Costa Rica, los cuales espe-
ra se fortalezcan con el establecimiento de
esta sede diplomatica, al tiempo que elogid
el liderazgo y la vision politica del presidente
costarricense Oscar Arias, para el estableci-
miento de relaciones con China.

“A pesar de la gran de distancia que media
entre Costa Rica y China, los dos son paises
en vias de desarrollo, no tenemos conflictos
y ambos se enfrentan a las grandes tareas
de buscar el desarrollo nacional entre los
retos creados por la globalizacion”, agregd
He Yafei.

El Canciller costarricense, Bruno Stagno ex-
preso que ese fue un dia historico para Cos-
ta Rica pues se une a los 169 paises que
tienen amistad con la Republica Popular Chi-
na, lo cual es un gran acierto de la politica
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exterior costarricense. Stagno indico Costa
Rica tiene grandes coincidencias y motivos
de amistad con la Republica Popular China
tenemos coincidencias, lo cual espera se
fortalezca con el establecimiento de esta
embajada.

“Es un excelente inicio para esta nueva amis-
tad. Hemos estado sembrando esta relacion
durante estos dos meses de relaciones di-
plomaticas y después de la siembra viene la
lluvia para que se pueda cosechar, de ahora
en adelante nos toca cosechar amistad; en
hora buena y que tengamos una amistad
fructifera, gracias por su visita”, dijo Stagno
a la delegacion China.

El embajador chino en Costa Rica, Wang
Xiaoyuan explico que a partir de la apertura
de la embajada se podra contar con los ser-
vicios de trdmites consulares tales como la
renovacion de pasaportes para ciudadanos
chinos, entre otros.

LLa embajada se encuentra ubicada a pocos
metros de la residencia del presidente cos-
tarricense Oscar Arias; y en definitiva sera
un signo permanente de la creciente amis-
tad entre ambas naciones. o) Tién

AIR SEA WORLDWIDE COSTA RICA S.A.

El Viceministro de Relaciones Exteriores de Costa Rica, Bruno Stagno y el Ministro Asistente del Ministerio
de Relaciones Exteriores de China, He Yafei, develan junto con el Embajador Wang Xiaoyuan, la placa
que representa la inauguracion oficial de la Embajada de la Reptblica Popular China en Costa Rica.
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Uno de los principales atractivos de la
cena fue el “truco de las mascaras”,
este acto es fiel ejemplo de la tradicion
milenaria de la magia china.
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NUEVA EMBAJADA

Festejo de apertura

| 23 de agosto,

dia de la apertu-

ra de la primera
Embajada de la Republi-
ca Popular China en Cos-
ta Rica, en coordinacion
con los funcionarios de
la nueva sede, la Camara
de Industria y Comercio
Chino Costarricense, or-
ganiz6 una cena de gala
para festejar el aconteci-
miento.
En la actividad, altos
funcionarios de gobierno,
representantes del sec-
tor empresarial, miem-
bros de la colonia china
e invitados especiales le
dieron la bienvenida a la
delegacion de la mision
china encabezada por
el Ministro Asistente de
Relaciones Exteriores, He
Yefei.
La mision llegd a nuestro
pais con el objetivo de
participar en las activi-
dades de apertura de
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“La Embajada promovera la
amistad el intercambio y la
cooperacion entre ambas

naciones”
Excelentisimo Wang Xiaoyuan,
Embajador de la Republica Popular
China en Costa Rica
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la primera sede diplomatica y respaldar la
primera Exhibicion de productos chinos en
Costa Rica.

El Ministro Asistente de Relaciones Exte-
riores de China, He Yafei manifestd que:
“Con la apertura de la Embajada, espe-
ramos que se fortalezcan los vinculos de
amistad entre China y Costa Rica”. Agrego
que los dos paises tienen muchas cosas en
comun y que: “a pesar de la distancia, 10s
dos paises estan en vias de desarrollo, y
enfrentan grandes tareas como es buscar
el desarrollo entre los desafios que crea la
globalizacion.”

Por su parte, el primer Embajador de China
en Costa Rica, Wang Xiaoyuan menciond
que: “la Embajada promovera la amistad el
intercambio y la cooperacion entre ambas
naciones”

La apertura beneficia a los empresarios y
turistas costarricenses quienes antigua-
mente debian hacer sus trdmites de visa a
través de la Embajada de China en México.
A partir del 27 de agosto se realizan desde
la sede de San José.

Como representante del apoyo sector co-
mercial, la Presidenta de CICCC, resalto
que “Este es un hito en la historia de Costa
Rica, un suefio que muchos de nuestros
paisanos tuvieron; esta noche, la colonia
aqui reunida es testigo de esta importan-
te conmemoracion, que marca un nuevo
rumbo en Costa Rica y en toda la region
Cennoamencanaﬂ(g@m@xﬁém
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Seminario de Comercio

Empresarios hondurefios recibieron una charla de
capacitacion sobre el sistema econémico y comer-
cial de la Republica Popular China por parte de la
Presidenta de la Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense, quien promueve las misiones
comerciales en Centroamérica.
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“A pesar de la distancia, los dos paises estan en
vias de desarrollo, y enfrentan grandes tareas
como es buscar el desarrollo entre los desafios
que crea la globalizacion. Con la apertura de la
Embajada, esperamos que se fortalezcan los
vinculos de amistad entre China y Costa Rica."
He Yafei
Ministro Asistente Relaciones Exteriores China.
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La Presidenta de la Camara de Industria y
Comercio Chino Costarricense, Isabel Yung,
En el discurso de apertura de la cena.

“Este es un hito en la historia de Costa
Rica, un suefio que muchos de nues-
tros paisanos tuvieron; esta noche, la
colonia aqui reunida es testigo de esta
importante conmemoracion, que mar-
ca un nuevo rumbo en Costa Rica y en
toda la region centroamericana".
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CICCC Y CFNA
PROMOVERAN COMERCIO BILATERAL
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FIRMA DEL CONVENIO
ITRE CFNA-Y CICCC

La Presidenta de la Camara de Industria y Comercio Chino Costarricense, Isabel Yung, firmd un convenio con el
sefior Bian Zhenhu, Vicepresidente de la Camara de Importacion y Exportacion de alimentos y productos nativos
de China. Como testigos de ambos gobiernos, de pie, La Viceministro de Comercio de China, Ma Xiuhong, y el

Viceministro de la Presidencia Roberto Thompson.
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a Camara de Industria y Comer-

cio Chino Costarricense, firmo

con la Camara de Importacion
y Exportacion de alimentos y productos
nativos de China, un
convenio de coopera-
cién que les permitird a
los exportadores costa-
rricenses penetrar mas
facilmente en el merca-
do chino.

China”.
En su primera actividad
durante su vista a Cos-
ta Rica, la Viceminstra
de Comercio Exterior,
Ma Xiuhong, manifestd
que: “el convenio entre
una muestra del desa- ~ ~Afft. 7
rrollo de los lazos co-

merciales, econdmicos

hE RS
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“El convenio ayudara a
diversificar la exporta-
cion de productos agri-
colas costarricenses a

Presidenta CICCC

RIS AT B T w A
a CICCC y la CFNA es - AR i i T S [

y del interés de la cooperacion entre Chi-
nay Costa Rica”.

Por su parte, el sefior el sefior Bian
Zhenhu Vicepresidente
de la CFNA manifestd
gue “nos hemos reuni-
do con exportadores de
café, carne, piezas de
pollo y mariscos. Mu-
chos son los productos
costarricenses que ten-
dran buena aceptacion
Isabel Yung en los consumidores
chinos".

Segun explicd la presi-
denta de CICCC, Isabel
Yung, “el convenio ayu-
dara a diversificar la ex-
portacion de productos
agricolas  costarricen-

ses a China". Comedién
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A DEL CONVENIO |
CFNA Y CicceC

La Viceministra de Comercio de China, sefiora Ma Xiuhong, recibid
de Isabel Yung, Presidenta de la Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense, una placa con una obra elaborada a mano por
artesanos costarricenses.
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Los directores de CICCC y de la CFNA acuerdan
firmar un acuerdo de cooperacion conjunta.
HhEF LR IR A s B = v [ L At
ARSREAEEZ S EDUBEAZ.

P . e 2 -

Miembros de la Camara de Importacion y Exportacion
de alimentos y productos nativos de China, CFNA ana-
lizan con los directores de CICCC las posibilidades de
negocios entre ambas instituciones.
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Exposicion comercial
IMOVIO MILLONES EN SAN JOSE

NG COMERCJAL DE LA
EXPOS.'Cl'O Co;ﬁﬁ i

i antes del 1 de junio del 2007 la relacion

comercial entre Costa Rica y China era

buena; luego de esa histérica fecha en
que se establecieron las relaciones diplomticas en-
tre ambos paises, el panorama no puede ser mas
alentador.
Asi quedd claro luego de la primera Exposicion Co-
mercial de la Reptblica Popular China que se realizd
en Costa Rica entre el 22 y 25 de agosto, con la
presencia de 30 grandes empresas chinas.
El Centro de Convenciones del Hotel Herradura, fue
el escenario de los 2400 metros cuadrados de expo-
sicion para productos como electrodomésticos, equi-
pos de telecomunicaciones, electrnicos y digitales;
vehiculos, motocicletas y accesorios, maquinaria,
tractores, textiles, ropa.
Entre los 30 exponentes provenientes de ocho pro-
vincias chinas, se hizo presente el internacionalmen-
te conocido fabricante de electrodomésticos Grupo
Haier, y las empresas de telecomunicaciones Huawai
y ZTE. La feria permitid a empresarios costarricen-
ses y otros provenientes Nicaragua, Panama, Méxi-
co, Dominicana, Estados Unidos, firmar contratos y
acuerdos de intencion por 16 millones de ddlares.
El vicepresidente del Consejo Chino para el Fomento
del Comercio Internacional (CCPIT), Wang Jinzhen,
visitd Costa Rica para participar en las diferentes
actividades que se dieron en el marco de la feria, y
se mostrd sumamente satisfecho por los resultados
logrados.
"Lo mas importante es que la exposicién ha ofrecido
una plantaforma a los empresarios chinos y costarri-
censes de conocerse de cerca”, expresd Wang.
Por su parte la viceministro de Comercio de China,
Ma Xiuhong, inform¢ ademas de la consolidacion de
contratos por 140 millones de ddlares entre empre-
sas costarricenses y chinas.

A REPU

aLICA POPULAR CHIN

Uno de estos contratos fue el suscrito entre la Com-
paiia de Té de China, como parte de la Camara de
Comercio de Importacién y Exportacién de Alimen-
tos, y la empresa Cafetalera Internacional (Cafinter)
de Costa Rica para comprar café.

La feria también dio ocasion para promocionar la
préxima Exposicion Universal Shanghai 2010, a la
cual se espera asistan 70 millones de personas, y
a la que Costa Rica, desde ya, ha confirmado su
asistencia.

Con tantas buenas noticias, la Exposicion Comercial
de la Reptblica Popular China cerrd sus puertas
luego de haber recibido a 25.000 visitantes; pero
definitivamente tendio puentes mas solidos para el
comercio entre China y Costa Rica. Cone)lémn

En la inauguracion de la | Exhibicion de Productos
Chinos en Costa Rica, Raymond Tang, Asesor de
CICCC, Wang Jinzhen, Vicepresidente CICCC, Sra
Zuhiga, Guillermo Zufiiga, Ministro de Hacienda, Isabel
Yung, Presidenta de CICCC y Carlos Ricardo Benavides,
Ministro de Turismo.
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Primer Foro Econdmico y Comercial | &R+ & &5 i

COSTA RICA-CHINIA | =F*asrss
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>0SICION COMERCIAL

n medio de un ambiente festivo y de
mucha cordialidad, se celebrd el “Primer
Foro Econémico y Comercial Costa Rica-
China” como parte de las actividades que
acompadaron la Exposicién Comercial de la Repu-
blica Popular China que se realizd entre el 22 y 25
de agosto.
Este encuentro fue calificado de historico, pues
permitié la primera reunién entre la Viceministra
de Comercio Exterior de China, Ma Xiuhong, y el
Ministro de Comercio Exterior de Costa Rica, Mar-
co Vinicio Ruiz, como autoridades comerciales de
ambos paises, desde el establecimiento de rela-
ciones diplomaticas el 1 junio pasado.
La viceministra encabezd una delegacion de 120
funcionarios y empresarios que llegaron a Costa
Rica para conocer su clima de inversiones y su
oferta exportadora; con el objeto de incrementar
los flujos comerciales. : : = ! 4 ; ;
Ma Xiuhong destacé en su discurso los lazos his- = 5 gf ip o e . — a_"
toricos entre el pueblo chino y el costarricense, s N o ' '
como la migracién china a Costa Rica en el siglo

La Viceministra de Comercio de China, Ma Xiuhong y el Ministro Asistente del Relaciones Exteriores
He Yafei, encabezaron junto con el Ministro de Comercio Exterior de Costa Rica, El Primer Foro

XIX, donde ciudadanos asiaticos participaron en la Econdémico y Comercial.
construccion del ferrocarril que abrio paso a Li- O [ 5 45 B T LR e [ AD A T I A B0BE, 0 5 BTSN ST K, A
mon, principal puerto del Caribe costarricense. La ZF AL =R
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funcionaria también destaco el aprecio que se tie-
ne en China por el exportero de la seleccion cos-
tarricense, Luis Gabelo Conejo, por su destacado
papel en el mundial de Italia 1990; asi como por la
figura del hoy presidente y Premio Nobel de la Paz
1987, Oscar Arias.

Ma Xiuhong resefi6 el proceso de apertura econo-
mica de su pais iniciado a finales de la década de
1970, con el cual China se convirtio en una de las
economias mas pujantes del mundo.

“Alo largo de los 28 afios de reforma, hemos con-
sequido éxitos basado en el PIB ha pasado de los
216 millones de ddlares en principios de la refor-
ma, a 2,6 billones en el 2006, con un crecimiento
anual del 9,6 por ciento y pasando del 15 al 4 enel
ranking mundial”, aseguré Ma Xiuhong.

De acuerdo con la Viceministra, China ha sacado
de la pobreza a mas de 230 millones de personas
y es responsable del 10 por ciento del crecimiento
mundial; gracias a una tasa anual de crecimiento
interno del 9,6 por ciento.

Ma Xiuhong asegurd que el comercio con Costa
Rica ha crecido mucho en los Ultimos afios, y que
a partir de las nuevas relaciones diplomaticas, las
cifras aumentaran de forma importante.

“El intercambio registra comercio 2200 millones
de dolares. A partir del afio 2000 la importacion
de China a Costa Rica creci6 a un ritmo de 125%
y en el 2006, importamos desde Costa Rica 1800

T

-
7
=3

LN

{‘ ﬁ@iﬁ

millones de dolares, 170 veces la cifra del 2000.
Se prevé que para el 2007 el comercio China-Cos-
ta Rica va a superar los 3000 millones”, afiadio
Ma Xiuhong.

Por su parte el Ministro de Comercio Exterior de
Costa Rica, Marco Vinicio Ruiz, expreso que los
logros econdmicos de China muestran los éxitos
del modelo econdmico de mercado; y que con su
crecimiento China estd colaborando a crear un
mundo mas justo en términos econémicos.

Ruiz presento a la numerosa delegacion de funcio-
narios y empresarios chinos a Costa Rica como un
“centro de operaciones” para China en la region
centroamericana; asi como la cooperacion costa-
rricense en materia de proteccion ambiental.

Para el ministro, las relaciones diplomaticas con
China llegan en un buen momento para la inser-
cion de Costa Rica en el mercado internacional.
“Somos dos paises en vias de desarrollo, en esta
coyuntura, para Costa Rica es fundamental esta
relacion, nosotros exportamos mas 3600 produc-
tos a mas de 140 paises y hemos logrado records
de inversion extranjera, y es un buen momento en
que estas relaciones tienen que ser fortalecidas”,
comento Ruiz.

El jerarca de comercio exterior costarricense ase-
guré que pronto se abrird una oficina comercial en
Beijing, y que desde ya se trabaja en la apertura de
otra oficina en el sur de China. ©sme)ién

“El intercambio registra comercio por 2200 millones
de dolares. A partir del afio 2000 la importacion
de China a Costa Rica crecio a un ritmo de 125%
y en el 2006, importamos desde Costa Rica 1800
millones de ddlares, 170 veces la cifra del 2000.”
Ma Xiuhong.

Viceministra de Comercio de China.
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Lic. Eduardo Con
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DERECHO PENAL - DERECHO CIVIL
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Tels.: (506) 221-1670 / 855-9417 Direc.: Edificio Las Arcadas
Fax: (506) 222-7178 / 231-0010 Calle Primera, Avenidas Central
E-mail; eduardo_con@yahoo.com y Segunda, San José, Costa Rica.
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INDUSTRIAS ELEGANTES S.A.

PRODUCTOS DE GRUPO INDELSA:

= EMPAQUE FLEXIBLE DE POLIPROPILENO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, CAPUCHON DE
FLORES Y DISENO ESPECIAL.

= EMPAQUE FLEXIBLE RESISTENTE A ALTO PESAJE E IMPACTO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, O
DISENO ESPECIAL.

== BOBINA PLASTICAS TERMOENCOGIBLE Y PROTECTORA.
=" BOLSA DOYPACK (STAND UP).

= COMPONENTES ELECTRICOS: MINIBREAKER, CONTACTOR, RELAY, BOTONERA, SWITCH, TIMBRE,
SIRENA, CONTROLES, etc.

= MAQUINARIA INDUSTRIAL (EMPACADORAS, SELLADORAS, DOSIFICADORAS, LINEA DE PRODUCCION).
= MATERIA PRIMA.

BOLSA Y BOBINA EQUIPOS PARA PROCESO MAQUINA PARA MONTACARGAS COMPONENTES PANELES METALICOS
DE POLIPROPILENO DE FABRICAION EMPAQUE AUTOMATIZADO ELECTRICOS ¥ PLASTICOS

TEL: +506 272-1282 (PBX) FAX: +506 272-0647  E-mail: indelsa@indelsacr.com  www.indelsacr.com
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CLAUSURA SOBRE RUEDAS

a clausura de la | Feria de productos

chinos en Costa Rica estuvo literal-

mente sobre ruedas.
La empresa Dragon Motors, en coordinacion
con la Camara de Industria y Comercio Chino
Costarricense, CICCC, rif6 entre los partici-
pantes un automavil Geely CK.
El Vicepresidente del Consejo Chino para la
promocion del Comercio Internacional, CC-
PIT, Wang Jinzheg, sacd el cupdn favorecido.
Como testigo, de la transparencia del evento
estuvieron la Presidenta de la Camara de
Industria y Comercio Chino Costarricense,
Isabel Yung y el Representante de la empre-
sa Dragon Motors sefior, Camilo Rodriguez.
El notario publico y asesor legal de CICCC,
Lic, Gerardo Sibaja, dio fe publica del acon-
tecimiento.
El feliz ganador fue el joven, Herbert Barrut
Araya de la Trinidad, Alajuela, quien salid
elegido entre miles de participantes.
El automdvil se exhibid durante los dias de
Feria, s un sedan cuatro puertas disefiado
para brindar seguridad y confort a la familia.
El publico pudo comprobar que cuenta con
todas las extras y que la relacion precio cali-
dad es muy rentable.
El sefior Wang Jinzhen manifesto que: “Gra-
cias al apoyo de la Camara de Industria y
Comercio Chino costarricense, la Exhibicion
de productos chinos en Costa Rica resulto
todo un éxito. Este es el inicio de mas y me-
jores actividades."
Los compradores costarricenses podran co-
nocer la variedad de productos chinos.

El Notario Publico, Gerardo Sibaja, levanta el acta nota-
rial que garantiza la transparencia de la rifa del automd-
vil Geely CK. Isabel Yung, presidenta de CICCC, Wang
Jinzhen, vicepresidente de CCPIT y Camilo Rodriguez
de Dragon Motors muestran el tiquete ganador.
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Camilo Rodriguez, de Dragon Motor e Isabel Yung, de CICCC , le entregan SIS E IS

a Herbert Barrut Araya, las llaves del automovil Geely CK del afio.
ARAEEK

FAR SRR, BAGIRRE IR « B - FThi . /

RACENF1 A FACRAANRG « DA - 5 TRk

Asegurd que durante los cuatro dias de feria
Se cerraron negocios por mas de 16 millones
de ddlares.

Estas cifras sin embargo pudieron haber
sido mayores si hubieran podido exponer los
120 empresarios que en principio visitarian
nuestro pais. Por razon de espacio, sélo 30
empresas expusieron sus productos.

Con la rifa del carro y con las palabras del
sefior Wang Jinzhen quedd por concluida la

actividad. Cone i6m

“Gracias al apoyo de la Camara
de Industria y Comercio Chino
costarricense, la Exhibicion
de productos chinos en Costa
Rica result todo un éxito. Este
es el inicio de mas y mejores
actividades."

Wang Jinzhen
Vicepresidente CCPIT
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Ante la presencia de publico y la prensa nacio-
nal se llevo a cabo la clausura de la | Exhibicion
de Productos Chinos en Costa Rica.
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Exportadores costarricenses
‘A “SEDUCIR” CHINA!

or primera vez, la Feria de Canton en

China tendrd un area para Pabellones

Internacionales al cual fue invitada Costa
Rica como parte de los paises considerados
“aliados estratégicos”. Ante esto, nueve empresas
exportadoras agroalimentarias “seduciran”  al
publico chino mediante una muestra de la oferta
exportable costarricense en sus respectivos
stands con un area de 24 m2,
El pabellon de Costa Rica en Canton contara
con un drea de Imagen Pais de 34 m2, en la que
presentaran videos, imagenes y muestras de:
turismo, inversion, cultura y naturaleza de Costa
Rica, no sdlo a los empresarios, prensa y publico
chinos sino a los mas de 380 mil importadores
internacionales que visitan esta reconocida
exhibicion.
Andrés Chavarria, Promotor de Exportaciones de
la Promotora de Comercio Exterior (PROCOMER),
informd a ConeXion, que desde septiembre,
funcionarios de la entidad participaron en el
principal Congreso sobre Inversion Extranjera
de China en el exterior en Xiamen, para conocer
mejor las expectativas y normativas de inversion
de China; asi como para dar a conocer a Costa
Rica y su reglamentacion e incentivos de
atraccion de inversiones. La conocida feria, bajo
el nombre formal de China Import and Export Fair
(CECF), se realizara entre el 15 al 20 de Octubre
en Guanzhou. Dos dias después, hasta el 26 de
octubre, se expondra la feria Calidad sin Fronteras,
la cual se realizara en conjunto con la visita oficial
a Beijing del Presidente costarricense, Dr. Oscar
Arias. En la exposicion se presentara un pabellon
de productos costarricenses de 160 m2, con
espacio para 20 empresas exportadoras, dirigida
a empresarios y altas autoridades del gobierno
chino.
Ademas, se daran conferencias sobre Costa Rica
y sus productos, con el propdsito de establecer
y reforzar contactos claves, tales como las
autoridades sanitarias y de aduana.
Esta misma semana se tiene planeada la
inauguracion oficial de la primera Oficina de
Promocion Comercial de PROCOMER en Beijing y
la inauguracion de la Embajada de Costa Rica en
la nacion asidtica.
Aparte de la promocion comercial, PROCOMER ha

18 ConeXién= No. 15 2007

establecido cooperacion con el Chinese Council
for the Promotion of Internacional Trade (CCPIT)
0 Consejo Chino para la Promocion del Comercio
Internacional, para que esta institucion brinde
referencias crediticias de importadores chinos,
estudios econdmicos y de mercado de productos
de interés para los exportadores costarricenses,
asesoria legal en comercio e inversion y otros
servicios relevantes.

El promotor exteriorizd que en la Feria de
Cantdn se mostrara mayormente productos
agroalimentarios tales como productos de pesca,
tubérculos y jaleas de frutas.

Otros articulos expuestos seran follajes y helechos
que “actualmente se exportan a China y en los
cuales se ha detectado potencial de crecimiento.
El pabellén costarricense estara ubicado en el
drea alimentaria de la Feria”, comenta Chavarria.
Por otra parte, en el showroom en Beijing,
se enfatizaran los productos industriales,
tecnoldgicos, tales como componentes para
equipos médicos y materias primas para
construccion, los cuales ademas de potencial de
crecimiento de exportacion sirven como refuerzo
de las posibilidades de
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inversion en Costa Rica.

En  ambos  casos,
el promotor de
exportaciones  explica

que, como parte de
la imagen pais se
hara  referencia a

Traducciones Chino-Mandarin / Inglés / Espaniol
dentro y fuera de Costa Rica.

productos emblematicos
costarricenses  tales
como el café y las flores
“En los dos eventos y
en general, se busca

Cursos de Etiqueta, Cocina y Cultura China.
Asesorias Comerciales.
Ensenanza del Idioma Chino-Mandarin.
Consultorias en Feng-Shui.

promoverse en nichos
de mercado Premium,
diferenciados, que
paguen por calidad y no
por volumen. Dado el

Denia Maria Argiello Jiménez

X%

gran tamafio y poblacion
de las ciudades chinas,
un nicho de mercado
pequefio  representa
un  gran  negocio
para la mayoria de
los exportadores
costarricenses”, apunta
Chavarria.

Todas las empresas que
participaran en las ferias
deben tener experiencia
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Tels: (506) 826-1111 / 223-5925 / 225-7172
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exportadora de al menos cinco afios, capacidad
de produccion, comunicacion y ajuste suficiente
para las grandes y especificas demandas de
las grandes ciudades chinas y de los nichos de
mercado identificados.

El profesional afade que es preferible si los
exportadores participantes tienen nexos existentes
con China, o que hayan adelantado contactos,
especificaciones y negocios en las actividades
realizadas en Costa Rica.

Esto no excluye la participacion de empresas
cuyos productos sean solicitados por China y
tengan experiencia con la exportacion hacia
Europa, Estados Unidos u otros mercados de alto
volumen y calidad.

“Se debe tener en cuenta que en estos primeros
esfuerzos no es seguro que se concreten ventas,
las empresas exportadoras participantes deben
tener claro que no iran a vender inmediatamente,
sino a presentar sus productos y ofertas vy
establecer las relaciones personales con los
importadores y autoridades relevantes para ir
construyendo una relacion comercial de largo
plazo con sus contrapartes chinas”, especifica el
funcionario.

Finalmente afirma que, “a medida que los
importadores chinos empiecen a conocer y
aprovechar la oferta exportable costarricense y
los exportadores empiecen a dirigirse a este gran
mercado se debe esperar que paulatinamente las
exportaciones crezcan de esta forma o aun mas

rapido”. Comeliém

PUNTOS PRIMORDIALES
PARA UN EXPORTADOR
COSTARRICENSE.

1. El mercado Chino es inmenso, debe primero
conocerse de forma general, luego evaluar y
escoger las principales provincias y ciudades
adonde enfocarse, segun la demanda de estas.
Asimismo, debe escogerse el tipo de consumidor
que se busca, son muy distintos los chinos de
generaciones mayores (mucho méas tradicionales,
de cambios lentos, mas ahorrativos) de las
provincias del interior del pais que los chinos
jovenes, profesionales, mucho mas “globalizados”
y consumistas de las grandes metropolis de la
Costa.

2. Se debe comprender que China es un pais que
produce grandes volimenes de casi cualquier
producto a precios muy bajos, por 1o que la
estrategia debe ser de diferenciacion y nichos para
poder competir con nuestra limitada capacidad de
produccion.

3. Se debe tener margen de negociacion tanto en
precios como en entregas y cantidades, ya que
los chinos gustan de regatear y revisar las ofertas.

Se debe tener preparado concesiones adicionales
que ellos sientan que han ganado y que brinden
valor a la relacion, por ejemplo material publicitario
para promover los productos, apoyo técnico en la
instalacion y uso de componentes y maquinaria,
otros contactos de negocios relacionados. Se
deberan ir entregando uno a uno de ser necesario,
y puede pedirse este mismo tipo de concesiones a
la contraparte China

4, Este proceso tomara dinero y tiempo, el
exportador debe estar dispuesto a invertir ambos
con paciencia, Sin esperar
resultados de corto plazo. Le
tomara de 6 meses a un afio y
posiblemente mas para lograr
ventas sostenibles, aunque
no se descarta que se den
ventas esporadicas iniciales
“de prueba”.

5. Lo anterior también es
producto de la cultura y
forma de hacer negocios
China, que se hasa en las
relaciones personales y en
ir estableciendo creciente “Se
confianza entre las partes
mediante pasos mesurados.

6. La jerarquia de las
empresas y organizaciones
es muy importante para l0s
chinos, se debe tratar de
establecer reglas lo mas claras
posibles de con que personas
de la empresa deberan tratar
para los distintos aspectos
de la exportacion: cotizacion,
logistica de envio, pago,
revisiones, autoridad maxima.

“ B A
7. Se debe tratar de entender
asimismo, la forma de toma
de decision grupal china en la
que todas las partes expresan
(internamente en la empresa
china) su opinidn y esta se
evallia y revisa varias veces
hasta que el vocero, la mas alta autoridad, la
expresa a la contraparte internacional.

8. Los cambios de precios, entregas,
especificaciones, revisiones a las ofertas se
discuten de esta misma forma, la cual puede
parecernos a los costarricenses y occidentales
ineficiente o indecisa, pero que lleva a intervalos
de ejecucion e implementacion rapidos pues ya
todos los participantes estan de acuerdo en como
proceder.

FUENTE: Andrés Chavarria Miranda. Promotor de Expor-
taciones, PROCOMER.

busca promover en
nichos de mercado Premium,
diferenciados, que paguen por
calidad y no por volumen. Por
el gran tamafio y poblacion de | RN, B
las ciudades chinas, incluso un
mercado pequeio representa
un gran negocio para la
mayoria de los exportadores
costarricenses”.
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Inversion Extranjera Directa
y Crecimiento Econémico:

CHINA 'Y COSTA RICA

n el andlisis del comercio interna-

cional la inversion extranjera directa

(IED) es una variable fundamental
para lograr el desarrollo econémico. Algunos
de los beneficios que se le atribuyen son la
generacion de empleo, el impulso a las ex-
portaciones, la transferencia de conocimien-
tos y nuevas técnicas de produccion, que
mejoran la eficiencia de un pais en el largo
plazo. Ademas, se reconoce que las econo-
mias nacionales se insertan en la economia
global bajo dos mecanismos: primero, me-
diante la suscripcion de acuerdos formales
denominados tratados de libre comercio que
generan dreas de libre comercio y uniones
aduaneras; y segundo, mediante politicas in-
ternas en los campos de la apertura comer-
cial (desgravacion arancelaria y eliminacion
de barreras no arancelarias) y la atraccion
de IED a zonas especiales de produccion,
como las “zonas francas”. Recientemente,
los gobiernos de paises en vias de desarrollo
se han dado a la tarea de crear ambientes
favorables para la atraccion de la IED. China
y Costa Rica forman parte de este grupo de
paises que han promovido desde mediados
de los ochentas, la IED como un componen-
te fundamental de sus estrategias de creci-
miento econdmico.
La modernizacion de China es un fendmeno
que inici6 a finales de los afios setenta adn
cuando su insercion efectiva en la economia
global se manifestd hasta mediados de los
anos noventa. La estrategia exportadora chi-
na de los afios ochenta se fundamentd en la
constitucion de redes de negocios con sus
vecinos ASEAN (Indonesia, Laos, Malasia,
Singapur, Tailandia, Vietnam, Brunei, Cam-
bodia, Myanmar y Filipinas), la creacion de
clusters y zonas industriales, y la adquisicion
de tecnologias convencionales y de punta.
Ello se complementd con politicas que favo-
recieron su insercion en los mercados inter-

*Justo Aguilar Fong y Luis Diego Herrera

Economistas investigadores del Instituto de Investigaciones en Ciencias
Econdmicas de la Universidad de Costa Rica
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nacionales, la atraccion de IED y la apertura
de zonas libres de produccion en las areas
de Guangdon y Fujian, que posteriormente se
ampliaron a otras zonas de su costa pacifica
con la participacion de empresas transnacio-
nales estadounidenses, europeas y japone-
sas. Bajo este enfoque las zonas industriales
de China pudieron producir con base en sus
ventajas comparativas productos convencio-
nales como textiles y ropa, televisores y otros
productos de bajo valor agregado y menor
costo laboral, al tiempo que construian ven-
tajas competitivas en industrias como la de
automoviles y la de tecnologias espaciales y
de informacion.

La IED en China fue inferior a los $US 5 bi-
llones durante el periodo de la transicion vy
hasta el afio 1991. Sin embargo, a partir del
afio siguiente se duplica a $US 10 billones y
se acelera llegando a sobrepasar los $US 60
billones en el afio 2006. Ello muestra la efec-
tividad de la “politica de puertas abiertas” de
China para recibir las inversiones extranje-
ras, en particular la inversion proveniente de
Estados Unidos, Japdn y Taiwan.

En la década de transicion de la economia
china hacia una economia de mercado, de
1978 al afio 1988, el monto de las expor-
taciones fue inferior a los US$ 50 billones.
No es sino hasta el ano 1994 que las ex-
portaciones sobrepasaran el umbral de US$
100 billones. Para el decenio siguiente, el di-
namismo exportador incrementara el monto
total de las exportaciones a US$ 762 billo-
nes en el afio 2005. A lo largo del periodo
1990-2005, el crecimiento promedio anual

Inversion Extranjera Directa en China
(billones de USS)
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experimentado por 1as ex-
portaciones de China fue
de un 19%. Segun datos
del FMI, el crecimiento pro-
medio anual del PIB real de
esta economia para los pe-
riodos 1980-1992 y 1993-
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2006, fue de 9,6% y 10% respectivamente.
Esto indica que en el segundo periodo se dio
una profundizacion del modelo de mercado
y de su insercién en la economia mundial,
lo cual le permiti6 mayores niveles de cre-
cimiento.

Costa Rica es uno de los paises de Centro-
américa mas exitosos en la atraccion de |ED.
En menos de 20 afos modifico la canasta
exportadora basada en recursos naturales
(banano y café) para pasar a la exportacion
de manufacturas de alta tecnologia. Después
de la crisis econdmica de 1980, abandond
el modelo de sustitucion de importaciones
por uno de promocion de exportaciones,
el cual estd basado en la liberalizacion del
comercio y en la aplicacion de dos sistemas
de incentivos fiscales: el Régimen de Zonas
Procesadoras de Exportaciones y el Contrato
de Exportacion, los cuales tenia por objeto
atraer mas |ED. El primero de los incenti-
vos permitia a todas las empresas impor-
tar equipo e insumos libres de impuestos y
evitar el pago de impuestos sobre la renta
durante ocho afos, asi como el 50% de los
impuestos durante los cuatro afios siguien-
tes. El segundo permitia que las empresas
no solo se beneficiaran de una exoneracion
temporal del pago de impuestos sobre la
renta y de la importacion de insumos libre de
impuestos, sino que ademas les otorgaba un
subsidio equivalente al 10% del valor de sus
exportaciones. Ademas de estas iniciativas,
la participacion de la Coalicion Costarricense
de Iniciativas de Desarrollo (CINDE) fue fun-
damental para promover la imagen de Costa
Rica en el exterior como un pais apto para el
desarrollo de actividades productivas de alto
valor agregado. Esto se aprecia en el aumen-
to significativo que ha experimentado la IED
en los Ultimos afios, al pasar de $US 426
millones en 1996 a $US 1410 millones en el
2006. Es importante mencionar que los ma-
yores receptores de la [ED en Costa Rica fue-
ron en el 2006 los sectores industrial (elec-
tronica-INTEL), inmobiliario y financiero.
Esta estrategia de apertura comercial y de
atraccion de la IED gener6 resultados satis-
factorios tanto en sus exportaciones como
en produccion: primero, durante el decenio
de las reformas estructurales y de apertura
comercial (1985-1995) el crecimiento fue
moderado, y segundo, el decenio reciente
(1995-2006) permitio una aceleracion de las
exportaciones y un mayor crecimiento del

Producto Interno Bruto,
tal como se muestra en el
gréfico. En este segundo

1600

Inversion Extranjera Directa en Costa Rica
(millones de US $)

periodo, los esfuerzos del b
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debido a su buena dota-
cion de profesionales a un

Fuente: BCCR (2007)

costo relativamente bajo,

al amplio conocimiento
del inglés por parte de sus
habitantes en compara-
cion con los demas paises
de la region, y a la esta-
bilidad politica, la demo-
cracia, el sistema juridico
desarrollado, entre otros
elementos.
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economicas entre Costa
Rica y China, existen si-
militudes en relacion a las estrategias em-
pleadas para alcanzar mayores niveles de
crecimiento econdémico. Ambos paises han
apostado por el comercio internacional y la
atraccion de inversiones para dar impulso a
sus economias y constituyen modelos a se-
guir en sus respectivas zonas de influencia.
En este contexto, es valida la pregunta ¢ Qué
lecciones puede aprender Costa Rica del
auge economico chino? Distintos estudios
han sefialado que los efectos positivos de la
IED en el crecimiento econdmico dependen
de las condiciones en que se encuentre el
pais para aprovechar las nuevas inversio-
nes. Es decir, dependen de los esfuerzos
que se realicen para mejorar el nivel edu-
cativo de la poblacion, incentivar la innova-
cion y el desarrollo tecnoldgico, aumentar
las fuentes de financiamiento, mejorar su
infraestructura, hacer un manejo adecuado
de su politica macroeconomica, etc. China
en buena medida ha superado estos pro-
blemas y logré encadenar de forma efectiva
las industrias locales al dinamismo de las
empresas extranjeras. A pesar de las gran-
des inversiones en educacion y las ventajas
que presenta Costa Rica como destino para
los inversionistas, el pais tiene todavia una
gran tarea por delante para sacar el mayor
provecho de esta estrategia. Cone)3ém
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SIEMBRA FRUTOS EN CHINA

ConeXioén %
El café costarricense contintia

abriéndose paso en nuevos mer-
cados, China es uno de ellos.

esde agosto, Costa Rica, conocida

por ser uno de los principales pai-

ses productores de café gourmet,
cosechd un nuevo fruto tras entablar nego-
ciaciones con su contraparte china.
La empresa Cafinter S.A., productora y ex-
portadora de café, entablo por primera vez
una negociacion con la principal firma distri-
buidora de café de China, que comprd 250
sacos de 69 kilos.
El Director de Exportaciones de dicha firma,
Randall Camacho, detalld que es “una opor-
tunidad que tiene el café de Costa Rica de
incursionar en un nuevo mercado que por su
dimension resulta interesante. Si se consi-
dera la trayectoria y el desempefio de ambas
compafiias en sus respectivos negocios se
puede inferir que este primer paso ha sido
tomado con relevancia y alto grado de im-
portancia, de ahi que, el resultado de esta
negociacion incidira en el futuro de las ex-
portaciones de café costarricense”.
ICAFE informa que, en la actualidad, mas de
cien mil hectareas de café son sembradas y
cosechadas a mano, de las que, se han ex-
traido 2,5 millones de sacos de 60 kilos por
afo; todo esto como resultado de los suelos
volcanicos vy el trabajo constante por parte
de los trabajadores.
Para Camacho, el grano de oro costarricen-
se se ha caracterizado por su consistencia,
calidad y transparencia.
“Esto permite que nuestros productores
accesen a precios por encima del precio
internacional de referencia. Nuestros pro-
ductores se preocupan por obtener buena
calidad en sus fincas, nuestro proceso de
beneficiado se ha desarrollado en busca de
potenciar la calidad de la fruta entregada por
el productor y nuestros exportadores han
sabido identificar los mercados y las buenas
relaciones con los compradores”, opina el

22 ConeXién s No. 15 2007

funcionario. Agrega que,
el sector cafetalero se ha
preocupado por el desa-
rrollo social y ambiental,
con tal de obtener un café
con estandares de soste-
nibilidad, “de ahi que, el
conocimiento y el respe-
to a lo que consideramos
como nuestras fortalezas
son las ventajas del café
costarricense a nivel in-
ternacional”.

En el caso de Pablo Var-
gas, Gerente General de
Café Britt, considera que
Costa Rica “tiene el mejor
café del mundo, puesto
que el café nacional jugd
un papel vital en el desa-
rrollo de la industria de
café gourmet a nivel mun-
dial, ya que los principales
tostadores internacionales
que iniciaron este concep-
to (gourmet) utilizaron al
café costarricense como
la base de sus productos”.

“Costa Rica tiene el mejor
café del mundo, éste jugé un
papel vital en el desarrollo
de la industria de café
gourmet a nivel mundial,
ya que los principales
tostadores internacionales
que iniciaron este concepto
(gourmet) utilizaron al café
costarricense como la base
de sus productos”.

Pablo Vargas
Gerente General de Café Britt
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Tarrazu, el Sub-Gerente de la firma, Carlos
Vargas, garantizd que la calidad tanto del
café como la del servicio son las razones
que hacen sobresalir al grano de oro cos-
tarricense.

Apertura. Para Vargas, el gerente de Biritt,
con la apertura comercial estima que sera
mas facil interactuar con los distribuidores
chinos, y tener un mayor acercamiento entre
las personas, “esto ayudara a vender mas
café. Los chinos son conocidos por ser gente
que gusta del comercio, si hay buenos pro-
ductos, habra negocio”.

Afiade que las mejores zonas para colocar el
producto son las areas metropolitanas como
Shanghai y Beijing.

En el caso de Cafinter, Camacho determi-
na que para que el café nacional tenga una
mayor participacion en China sera necesario
efectuar un analisis de su mercado, que asi-
mismo incluya sus tradiciones y cultura.

“El desarrollo deberd ser en conjunto con em-
presas chinas debido a su conocimiento de
estos elementos y del idioma. La calidad de
nuestro café ha sido catalizador para el desa-
rrollo de mercados, por lo que, la consisten-
cia en la calidad fomentard la concrecion de
nuevas ventas. No sdlo somos un producto
exportador, somos una cultura que se ha de-
sarrollado alrededor del café y que debemos
comunicar”, comenta el profesional.

e 90% del café producido es ex-
portado.

e Su venta equivale al 15% de las
exportaciones totales.

e Existen aproximadamente 30
firmas exportadoras, 70% de
ellas trabaja en pequefia escala.
Aunque, 95% de ellos usan los
mercados para sus futuras co-
berturas.

e |a utilidad que percibe el ex-
portador, segun 1a ley, no podra
nunca ser mayor a 2,5% del va-
lor de la transaccion, cuando se
compra se asume el riesgo de
los cambios del mercado y 1,5%
cuando sea un intermediario.

FUENTE: ICAFF

Exposicion. La participacion del café costa-
rricense en China también se ve reflejada tras
formar parte del International Coffee Festival
2007, expuesto entre el 5y 7 de septiembre

g, IEAE P E ) 37— OB ok
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en el Shanghai New Inter-
national Expo Center. Asi
lo confirmé el Gerente de
Promocion del ICAFE, Ir-
ving Soto, quien mencion6
que una delegacion de la
empresa viajd a Shangai
para ser parte la feria.

Esta es la primera vez que
Costa Rica participa en
la actividad, en su stand
mostrd exhibiciones y de-
gustaciones del café cos-
tarricense de las siete zo-
nas en donde se produce:
Tarrazd, Brunca, Orosi,
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el desarrollo de mercados, g5y ;JP I £ e

por lo que, la consistencia  sn oy 1) 4441 5o

en la calidad fomentard la  prwk, 442 g 50%
concrecion de nuevas ventas” e 2 ST .

Randall Camacho
Director de Exportaciones
de Cafinter S.A.
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Tres Rios, Turrialba, Valle
Occidental y Valle Central.
Ademas, se expuso un se-
minario del café de Costa ifEs
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cho apunta que “nos dara

una importante informacion acerca de este
mercado. Todo el sector cafetalero, repre-
sentado por el ICAFE, ha realizado contactos
con diversas personas e instituciones con
el objetivo de dar a conocer las ventajas de
nuestro grano de oro”. Segun ICAFE, el con-
sumo de esta bebida en China presenta una
taza de crecimiento anual estimada en un
15%; una tendencia que se percibe clara-
mente en la poblacion profesional joven que
sigue el ejemplo de sus jefes procedentes
de Occidente. Repaso historico. El café, trai-
do a finales del siglo XVIII, impuls6 a Costa
Rica al desarrollo hasta llegar a ser conocida
hoy dia como uno de los principales paises
productores de cardcter gourmet. En 1820,
fue exportado por primera vez a Panama,
Su paso logro abrirse ain mas al exportar
5.505 sacos de cien libras a Inglaterra en
1843, segun informa el Instituto del Café
(ICAFE). Gracias a este fruto, el pais tuvo un
desarrollo en todos los aspectos: economico,
politico, social y cultural; tras ser altamente
apoyado por sus jefes de Estado como Juan
Mora Fernandez y Braulio Carrillo. Cape)@iém
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CHINA

Apertura comercial con China es
vista con buenos ojos, segun eco-
nomistas consultados.

omo una “gran oportunidad que

permitiria aumentar el bienestar de

Costa Rica en todos los sectores: po-
litico, econdmico, cultural y social,” resume la
apertura comercial con China, Carlos Palma,
Director de la Escuela de Economia de la Uni-
versidad de Costa Rica (UCR).
El despliegue ha tenido un alto crecimiento
segun el Ultimo corte efectuado en julio del
presente afio, por la Promotora de Comercio
Exterior (PROCOMER), que menciona que las
exportaciones de Costa Rica hacia China tuvie-
ron un aumento de 109.4 por ciento.
Su crecimiento, explica Palma, forma parte de
una rapida expansion comercial que ha tenido
el pais, “en su actividad importadora y expor-
tadora, Costa Rica ha sido muy agresiva e in-
novadora desde muchos afos atras, ahora es
aln mayor con esta oportunidad a un nuevo
mercado, como lo es China”.
Para el economista, Eduardo Lizano, Presiden-
te de la Academia de Centroamérica y expre-
sidente del Banco Central de Costa Rica, es
importante la decision que se ha tomado al
entablar relaciones diplomaticas con una po-
tencia mundial como lo es China.
Mediante esta apertura comercial, “Costa
Rica, logra expandir las relaciones comercia-
les, como lo ha hecho al sur con el TLC con
Chile, al este con el CARICOM, con la Uni6n
Europea y ahora le toca ver hacia el oeste. Se
decia que el siglo XX era del Atlantico, ahora el
XXl es del Pacifico”, afirma Lizano.
Palma analiza el tema desde diversos aspec-
tos, de los cuales en primer lugar define el
acercamiento de las relaciones comerciales
como un paso trascendental en la vida politica
y econémica del pais.
“Representa una oportunidad para abrir el
mercado de exportacion de la mediana, pe-
quefia y micro empresa (MIPYMES)”, comenta
el funcionario de la UCR, respecto a los bene-
ficios en el campo econdmico.
Agrega que, en el caso del sector de impor-
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tadores de materias primas y bienes, se trata
de una gran oportunidad, al aumentar la posi-
bilidad de conseguir proveedores mas diversi-
ficados y en mejores condiciones de precio y
calidad.

El economista indica que,
ademas, dicha apertura
constituye un intercambio
importante para los im-
portadores y exportadores
para conocer la cultura
econdmica e introducir
nuevas tecnologias que
permitan a nuestro sector
importador 'y exportador
ser mas eficientes.

Desde la perspectiva de la
balanza de pagos, también
crearia un efecto positivo en
virtud de que “los costarri-
censes tendremos la posi-
bilidad de nuevos ingresos
de capital con empresas de
inversionistas chinos, y de
otros paises que vendrian
a instalar sus actividades
economicas para exportar
desde aqui a otros merca-
dos”, opina Palma.

Este dltimo punto lo com-
parte Lizano,

“se mantiene la esperanza
de que Costa Rica apruebe
el TLC (Tratado de Libre
Comercio) con Estados
Unidos y el Caribe, pues-
to que esto permitiria una
mayor atraccion para 10s
empresarios chinos a que
establezcan sus industrias
para asi exportar desde
aqui sus productos a Estados Unidos y a otros
paises. En un futuro podriamos decir que no-
sotros importariamos las piezas de China para
armar el producto aqui”

El ingreso de capitales, ya sea en forma de
inversion directa extranjera 0 como inverso-
res en titulo de gobierno o empresa privada,
permitiria incrementar el nivel de reserva in-
ternacional en cuyo caso, el pais garantizaria

seriamos”

l:l ”»
o

aw il —

“En un futuro podriamos decir e
que nosotros importariamos
las piezas de China para
armar el producto aqui, como
plataforma de exportacion que

Eduardo Lizano, Presidente de la
Academia de Centroamérica
y expresidente del Banco Central
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una solidez financiera para enfrentar cualquier
problema de “shock” en el tipo de cambio en
nuestras exportaciones, explica Palma. Igual-
mente, auna que, que el sector educativo po-
dria mejorar su sistema de innovacion tecno-
|6gica para especializar el recurso humano en
una cultura que posee mucha mayor vocacion
para producir bienes y servicios, como lo es la

cultura china.

Como ultimo elemento el especialista asegu-
ra que “el efecto demostracion que tendria la
poblacion costarricense con China permitiria
adoptar comportamientos en las relaciones de

produccion don-
de prevalecen:
la mistica, la
especializacion,
y la perseve-
rancia para pro-
ducir bienes y
servicios. Todo
esto crearfa un
efecto muy po-
sitivo gracias a
las  relaciones
econdmicas
mediante estas
virtudes”.
Lizano  sefiala
que es funda-
mental  esta-
blecer  nexos
comerciales,
de los cuales
“en un futuro
podriamos  ver
un mayor de-
sarrollo del tu-
rismo mediante
excursiones, ya
sea por medio
de los costarri-
censes que van
a visitar China
0 viceversa, los
chinos nos vie-
nen a visitar”.
Para  Palma,
el incremento
de este tipo de
relaciones va a

“La  apertura  constituye
un intercambio importante
para los importadores y
exportadores para conocer
la cultura econdmica e
introducir nuevas tecnologias
que permitan a nuestro sector
importador y exportador ser
mas eficientes”.

Carlos Palma, Director de la Escuela
de Economia de la Universidad de
Costa Rica (UCR).
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ser muy rapido, a corto plazo, ya que Costa
Rica ha mantenido desde antes relaciones co-
merciales con China a un nivel bajo. Ambos
especialistas rescatan que hoy dia, en toda so-
ciedad se trata de mantener relaciones econé-
micas y politicas con el resto del mundo, como
parte de su desarrollo individual. (C

¢Como ven la apertura comercial con China?
1T FIFPFRBSE9TFIX ?

“Es una excelente oportunidad para el aumento del mercado de ambos paises. Como
Director Ejecutivo de FENACAE lo veo con buenos ojos e insto a los empresarios costa-
rricenses a que vayan a hacer buenos negocios desde el punto de vista de importacion
y exportacion con un pais que posee 1,500 millones de habitantes. Es un gran reto para

los empresarios”.
Antonio Lépez
Director Ejecutivo de la Federacion Nacional de Camaras de Comercio
y Asociaciones Empresariales de Costa Rica (FENACAE).
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Deberia ser un primer paso hacia un tratado posterior de libre comercio. La
presencia de sedes oficiales y de oficinas comerciales hace posible que los
pequefios y medianos empresarios traten directa y personalmente con las em-
presas chinas.

Mario Barrenechea
CEO, Banco Cathay
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“Diria que la expansion del comercio con China esta danto pasos gigantes. Cada
vez mas hay gente primeriza incentivada a ir a invertir a la nacion asiatica o
cambian sus proveedores por chinos. En nuestro caso, nos beneficia la apertura
porque la gente busca consejo, al ya tener nosotros la presentacion del mer-
cado de transportes directamente. Creo que es un enfoque abierto no sesgado. .
Podriamos llamarlo como una estrategia de relaciones publicas entre ambas
partes”.
Mauricio Agiiero
Gerente Comercial de Aimi Consolidaciones S.A.
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“Hoy dia, la gente se entera de lo que es la China actual, gracias a la rapidez de la
modernizacion. Los vehiculos chinos son una muestra de ello, cuando las personas
vienen y comprueban que la calidad es muy buena, antes cuestionaban si era bue-
no o no, hoy eso es casi incuestionable, puesto que reciben beneficios y avances
tecnoldgicos con un buen respaldo y precio”.

Camilo Rodriguez
Gerente de Ventas de Dragon Motors
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El 15 de setiembre se publico en el periodico
La Nacion un campo pagado: Taiwdn
solicita ingresar a la Organizacion de las
Naciones Unidas. CICCC y la colonia China
publicarén la siguiente respuesta en La
Nacion:

osotros, Chinos Residentes en

Costa Rica, expresamos nuestra

enérgica oposicion al Referéndum
promovido recientemente por el lider de
Taiwan, Chen Shui-bian, sobre el ingreso
de la Isla a la Organizacion de las Naciones
Unidas (ONU). Esta iniciativa, tiene la
aparente intencion de modificar el “status
quo” de Taiwan y no es mas que otro intento
de separar la Isla de China.
Hace mas de 700 afios, entraron a formar
parte del territorio de China la Isla de Taiwan y
las Islas Penghu, desde entonces, el gobierno
central Chino se encargo de la administracion
y la defensa de esos territorios.
A finales del siglo XIX, Taiwan fue
invadida y ocupada por el
Japon, hasta su regreso a
China el 25 de octubre
de 1945, de acuerdo
con La Declaracion  /
de El Cairo y La
Proclamacion  de
Postdam, firmadas
por 10S gobiernos
de China, Estados .7
Unidos y el Reino S X
Unido en Diciembre
de 1943 'y Julio de 1945,
respectivamente.
Como resultado de la Guerra Civil desatada
en 1946 entre el Partido Kuomintang vy el
Partido Comunista de China, el gobierno de
La Republica China, del Partido Kuomintang,
fue derrotado y sus fuerzas restantes se
refugiaron en la Isla de Taiwan, mientras que
La Republica Popular China se proclamd el
1° de octubre de 1949. Sin embargo, ambos

\

Por una sola CHINA

grupos coincidian en que los territorios
ubicados a ambos lados del Estrecho de
Taiwan pertenecian y eran parte del territorio
de China. El hecho de que el Partido
Comunista de China no haya gobernado a
Taiwan no significa que Taiwan no sea parte
integral de China.
La comunidad internacional, representada
por la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU), reconoce claramente que Taiwan no
es un pais independiente, sino que forma
parte del territorio de China.
Nosotros, Chinos de ultramar, nos oponemos
enérgicamente a  cualquier actividad
secesionista dirigida a la “Independencia de
Taiwan”, lo cual redundarad negativamente
en la Paz Mundial dado que amenazara
la estabilidad del Estrecho de Taiwan y de
toda la region de Asia Pacifico, asi como
gvidentemente  también  perjudicara  la
economia y el desarrollo a nivel mundial.
Existe solamente una China en
el mundo y tanto la parte
continental de China
como Taiwan
pertenecen a esa
Gran China. No
aceptaremos
que la soberania
y la integridad
territorial de

(.]Taiwén China sean

. Hong Kong dafiadas. Nos
y OMacao e

i) esforzaremos por

lograr la reunificacion

pacifica entre la  parte
continental de China y Taiwdn; por cuanto
tenemos profundos sentimientos y lazos de
hermandad con los mas de veintitrés millones
de compatriotas que viven en la Isla. Por
£S0 €S que nunca permitiremos que fuerzas
secesionistas de la “independencia de
Taiwan” separen a la Isla de Taiwan de China
bajo ningtin concepto ni forma alguna.
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PICO LLEGADO DE VUELO

Ubicado en el Templo de Ligying, en Hagzhou,
el Pico Llegado del Cielo es una las principales
atracciones. La montafa resalta por |a belleza de
su vegetacion y por un riachuelo que lo refresca.
El Pico tiene erguidas formaciones que a la vista
parecen dragones, elefantes, tigres agazapados
y otros animales mas.

Sin embargo lo que caracteriza al pico son las
mas de 470 figuras de Buda que se encuentras
esculpidas en las cuevas desde el siglo X hasta
el Siglo XIV.

Las estatuas mas famosas son Maitreya
construida durante la Dinastia Song y la estatua
Avalokitesvara de la Dinastia Yuan.

ConeXion
KR
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Clases de YNandarin | XiFIK5

En el Aeropuerto / #£413%

A: Hola, Tiene espacio para el primer vuelo de mafiana con destino a Singapore? B: Sihay.
PRI, T IR W R B — BB M) LB AT 5 4 2 HH.
Nihao, ging wen mingtian di y1 ban qu xinjiapo de féeiji hai You de

you kongwei ma?

A: Por favor deme un boleto a nombre de ... B: Manana parte del aeropuerto internacional de Beijing a las
8:30 de la manana y llega a las 12 mediodia.
HHE RS, ATR. . o WIR L _E8:30 ML st FBrLIA A, Hh/F12:00%%
Qing géi wo yi zhangpiao, mingzi shi... Mingtian zaoshang badiansanshifen céng béijing gudji

jichang chufa, zhongwu shiér dian daoda.

A: ;Con cuanta antelacion se debe estar en el aeropuerto? B: Debido a que es un vuelo internacional, debe estar 3 horas
antes en el aeropuerto para realizar los tramites de abordaje.
N2 AR ? BT R E AL, RT3 RN, JpEE DA
Y1ng tigian dud jit dao jichang? Yoéuyu shi gudji hangban, qging tigian san ge xidoshi dao jichang,

banli déng ji shouxu.
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TRADE SHOWS IN NOVEMBER - DECEMBER 2007 IN CHINA / §&EPERPHRFAS

Beijing International Jewellery Fair
Date: 01-NOV-07 to 05-NOV-07
Venue: China World Trade Center, Beijing, China.

Asia-Pacific Optical Communications

Date: 01-NOV-07 to 05-NOV-07

Venue: Wuhan International Convention & Exhibi-
tion Center, Wuhan, Hubei, China.

Metal Working China

Date: 06-NOV-07 to 10-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Energy Asia

Date: 06-NOV-07 to 10-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Bohai Electronics Week

Date: 06-NOV-07 to 08-NOV-07

Venue: Binhai International Convention & Exhibi-
tion Centre, Tianjin, China.

China Coal & Mining

Date: 06-NOV-07 to 09-NOV-07

Venue: China International Exhibition Centre, Bei-
jing, China.

Industrial Automation Show-Shanghai

Date: 06-NOV-07 to 10-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

China Elecomm

Date: 06-NOV-07 to 10-NOV-07

Venue: Shanghai Everbright Convention & Exhibi-
tion Center, Shanghai, China.

China Fisheries & Seafood Expo

Date: 06-NOV-07 to 08-NOV-07

Venue: Dalian World Expo Center, Dalian, Liaon-
ing, China.

China International Auto Air-conditioning &
Refrigeration Technology Exhibition

Date: 07-NOV-07 to 09-NOV-07

Venue: Shanghai Mart, Shanghai, China.

Dentech China

Date: 07-NOV-07 to 10-NOV-07

Venue: Shanghai Everbright Convention & Exhibi-
tion Center, Shanghai, China.

Wire Asia Beijing

Date: 07-NOV-07 to 09-NOV-07

Venue: Beijing International Convention Center,
Beijing, China.

FRANCHISING CHINA - SHANGHAI

Date: 08-NOV-07 to 09-NOV-07

Venue: Shanghai Exhibition Center, Shanghai,
China.

SFT-World Fruit & Vegetable

Date: 10-NOV-07 to 12-NOV-07

Venue: Shenzhen Convention & Exhibition Center,
Shenzhen, Guangdong, China.

FRANCHISING CHINA - Guangzhou

Date: 12-NOV-07 to 13-NOV-07

Venue: Jinhan Exhibition Centre, Guangzhou,
Guangdong, China.

China Mining

Date: 13-NOV-07 to 15-NOV-07

Venue: Beijing International Convention Center,
Beijing, China.

Interphex China

Date: 13-NOV-07 to 15-NOV-07

Venue: Shenzhen Convention & Exhibition Center,
Shenzhou, Hebei, China.

Guangdong, China

Informex China

Date: 13-NOV-07 to 14-NOV-07

Venue: Jinhan Exhibition Centre, Guangzhou,
Guangdong, China.

Hostec Marketplace Shanghai

Date: 14-NOV-07 to 16-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

YIWU HOSIERY & GARMENT INDUSTRIES
Date: 14-NOV-07 to 16-NOV-07

Venue: China Commodity City Exhibition Centre,
Yiwu, Zhejiang, China.

FHC-Shanghai

FHC China-Retail & Hospitality

Date: 14-NOV-07 to 16-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Bar & Restaurant

Date: 14-NOV-07 to 16-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Fenestration China 2007

Date: 14-NOV-07 to 17-NOV-07

Venue: Shanghai Everbright Convention & Exhibi-
tion Center, Shanghai, China.

Furniture World China

Date: 14-NOV-07 to 17-NOV-07

Venue: China International Exhibition Centre, Bei-
jing, China.

FRANCHISING CHINA - BEIJING

Date: 15-NOV-07 to 16-NOV-07

Venue: China International Exhibition Centre, Bei-
jing, China.

China International Perfume Color Cosmet-
ics & Skin Cares Exhibition (CIPCE 2007)
Date: 16-NOV-07 to 18-NOV-07

Venue: Hangzhou Peace International Convention
& Exhibition Center, Hangzhou, Zhejiang, China.

Luxe Pack Shanghai

Date: 19-NOV-07 to 21-NOV-07

Venue: Shanghai Everbright Convention & Exhibi-
tion Center, Shanghai, China.

China Sign Fair

Date: 19-NOV-07 to 21-NOV-07

Venue: Jinhan Exhibition Centre, Guangzhou,
Guangdong, China.

Paperworld China

Date: 20-NOV-07 to 22-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Marintec China

Date: 20-NOV-07 to 30-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Auto Guangzhou

Date: 20-NOV-07 to 26-NOV-07

Venue: Guangzhou International Convention & Ex-
hibition Center, Guangzhou, Guangdong, China.

ILOPE Expo

Date: 20-NOV-07 to 22-NOV-07

Venue: China International Exhibition Centre, Bei-
jing, China.

All In Glass

Start Date: 21-NOV-07. End Date: 24-NOV-07
Venue: Chinese Export Commodities Fairground
Guangzhou , Guangdong, China

World Radar Fair

Date: 21-NOV-07 to 23-NOV-07

Venue: Beijing International Convention Center,
Beijing, China.

Sino Folding Carton

Date: 21-NOV-07 to 23-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

China Coat

Date: 21-NOV-07 to 23-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

SF China

Date: 21-NOV-07 to 23-NOV-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

China Luxury Travel Fair

Date: 23-NOV-07 to 24-NOV-07

Venue: Shanghai Exhibition Center, Shanghai,
China.

Worldwide Property Show-Beijing
Date: 24-NOV-07 to 25-NOV-07
Venue: Great Wall Sheraton Hotel, Beijing, China.

Desox Environmental Protection Expo
Date: 27-NOV-07 to 29-NOV-07.
Venue: China World Trade Center, Beijing, China.

Chemspec China
Date: 28-NOV-07 to 29-NOV-07
Venue: Intex Shanghai, Shanghai, China.

CHINA SHOES & SHOETEC 2007
(Autumn 2007)

Start Date: 28-NOV-07. End Date: 30-NOV-07

Event Profile: CHINA SHOES & SHOETEC
Venue: Dongguan International Conference & Ex-
hibition Centre

Dongguan, Guangdong, China

Label Expo Asia

Date: 28-NOV-07 to 30-NOV-07.

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Beijing International Alcoholic Drinks Expo
Date: 29-NOV-07 to 02-DEC-07
Venue: Beijing Exhibition Centre, Beijing, China.

China International Gold Jewellery

& Gem Fair

Date: 29-NOV-07 to 02-DEC-07

Venue: Shenzhen Convention & Exhibition Center,
Shenzhen, Guangdong, China.

Home Fashion & Design Shanghai

Date: 29-NOV-07 to 02-DEC-07

Venue: Shanghai Exhibition Center, Shanghai,
China.

Vinitaly China

Date: 29-NOV-07 to 01-DEC-07

Venue: Shanghai Exhibition Center, Shanghai,
China.

CAPA Expo
Date: 29-NOV-07 to 01-DEC-07
Venue: China World Trade Center, Beijing, China.

Asian-Pacific International Plastics

& Rubber Industry Exhibition (APPLAS)
Date: 29-NOV-07 to 02-DEC-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.

Bicycle China

Date: 30-NOV-07 to 02-DEC-07

Venue: Shenzhen Convention & Exhibition Center,
Shenzhen, Guangdong, China.

DEC

IPM China

Date: 01-DEC-07 to 03-DEC-07

Venue: World of Flowers Exhibition Center, Guang-
zhou, Guangdong, China.

CONEXPO Asia 2007

Date: 04-DEC-07 to 07-DEC-07.

Venue: Chinese Export Commodities Fairground,
Guangzhou, Guangdong, China.

Machine Components Expo

Date: 04-DEC-07 to 07-DEC-07

Venue: Shanghai Exhibition Center, Shanghai,
China.

Automechanika China

Date: 05-DEC-07 to 07-DEC-07

Venue: Shanghai New International Expo Centre,
Shanghai, China.
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813 room, R&F Profit Plaza, N°. 76 West Huangpu Road, Guangzhou, China.
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Tel: 8620-38391592, 38391953, 38391522, 38391533 * Fax: 8620-38391591 ¢ Email: wintai.group@yahoo.com
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WACHOVIA BANK N.A.
ZIONSBANK CORP.
Banco Internacional de Costa Rica, S.A.

ICBC.

Para sus tramites de importacion y exportacion le ofrecemos:
« Compray venta de dolares.

* Monedas duras.

* Cobranzas importacién - exportacion.

« Cartas de crédito importacion - exportacion.

* Transferencias al exterior.

- Venta de giros bancarios contra plazas en USA y PANAMA.

@ 48 f*‘ % % FRIT
@ INK OF n::m:i:[uum- WE BANCO CATHAY

SAN PEDRO: Tel: 246-0200 * PAVAS: Tel: 242-3200  PLAZA ROHRMOSER: Tel: 290-9657

PUNTARENAS: Tel: 661-5033 « METROPOLITANA: Tel: 258-0009 - www.bancocathay.com




