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EDITORIAL

Epoca de Cambios

stamos conmemorando el Ano Nuevo

Chine, Afo del Gallo. Como sabe-

mos, su significado representa el final
de una etapa v el inicio de ofra superior, y esto
es lo que nosotros en la Camara de Industria
v Comercio Chino-Costarricense esliamos
viviendo v desecamos compartir.

Confiamos que este afio sea el primero de
muchos, cada ver mejores, durante los que
desarrollaremos cada dia mejores relaciones
comerciales, familiares v de amistad.

En el marco del XH Aniversario de esia
Cadmara, les ofrecemos hov la nueva revisia
Conexidn comao un ejemplo de la superacion y
esfuerzos que estamos aplicando para alcan-
zar v facilitarles a todos nuestros miembros
las metas que les permitan su propio perfec-
clonanienio.

A partir de esia edicion, la revisia de la
Cdmara tiene v tendrd una presentacion dife-
rente, un contenido mds diversificado v una
distribucion mds amplia, de forma que esié a
la altura de las necesidades de nuestros aso-
ciados v del comercio del mundo globalizado .

También, procuramos que ofrezca, dentro de
las fronteras de Costa Rica, informacion pre-
cisa v oportuna de la realidad de Asia, v que
informe hacia el exterior de las oportunidades
que ofrece Costa Rica para negociar, convir-
tiéndose en una puia prdctica para todos
aguellos que deseen hacer negocios Y estar
Bien informados.

Mds adelante les informaremos de oiras
novedades que iremos implementando en la
Cdmara, a través de las cuales no solo les

I‘_'_t..nw'nmr.l_l.. recibir sus  cometarios ¥V Sus
ideas en pro de emtregarles cada dia un pro-
ducio superior.

Por eso hoy nos complace poner en sus
manos el primer nimero de Conexidn, la
revista de promocidon comercial que le brinda-
rd informacion itil v prdactica para los nego-
cios entre Asia y Costa Rica.

A =R 3]

JFeliz Anio Nuevo!

Isabel Yung
Presidenta
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Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense
Apartado 232-2050, Costa Rica

facilitaremos hacer negocios, sino también,
por medio de las cuales intentamos ser la
puerta gue permita el desarrollo, la amistad ¥
las buenas relaciones comerciales enire Asia 'y
Costa Rica.

Confiamos contar con su apove v respaldo

HASHRMORAFH, FE
BiE N B PR 119 £Y 1> 3 (2 8 55 7
HE M, RPN SRR
REMNLIR.

para alcanzar estas metas, las que serdn una
realidad en el corto v mediano plazo en la

medida gue contemos con su valioso aparte.
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Daniel Cai

Hong-Ping Xu

Cheng

Hacia dénde vamos

Para la VIl Junta Directiva asumir la direc-
cicn de la Cdmara de Industria v Comercio
Chino Costarricense es fodo un reto. Las
inversiones de China en Latinoamérica se han
incrementado notoriamente, la realidad nacio-
nal ne es ajena a esta tendencia, las relaciones
Bilaterales han prosperado entre nuestro pais
v el gipante gue apenas despierta.

Ante este panorama, empresarios costarri-
CENSES S pregunian come y qué importar o
exportar a la fierra de la seda v la porcelana.
La necesidad de informacion de comoe incre-
mentar las relaciones comerciales es palpable
¥ por eso muestra mision serd facilitar v pro-
maver el comercio bilateral,

FPara cumplir con esta meta €5 necesario

crear los instrumentos gue nos permitan clari-

ficar el camino v por esa razdn Ros propusi-

maos establecer cambios notorios en la revista,
de manera gque nos permita esiar al ianio de o
gue pasa en el mundo del comercio, Ciro gran
provecio gue nos motiva es la elaboracion de
una pdging Web. Este espacio serd de gran uti-
lidad para quienes deseen realizar negocios, la
informacion estard disponible a la distancia
MRa Comptadora,

Con el fin de promover el comercio nos pro-
POnentos :'!;{'rr:m-'frr a las delegacione® COMmer-
ciales de Costa Rica en China v la de los inver,
sionistas orientales a nuestro pais. El comer-
cio no exta aislado v un factor importanie en
tenda negociacion ex el intercambio culiwral, de
ahi que las actividades culturales serdn tam-
bién significativas en el desempefio de nuestra
labar, el objetivo serd compartir con ustedes
nuestras actividades v evenios aplicables
toddas de una w otra manera al mundo comer-
cial.

El equipo pretende la organizacion de

eventos de promocion empresarial con el fin

de poner al alcance de los empresarios costa-
rricenses la posibilidad de negociar con pro-
veedores e inversionistas de renombre interna-
cional.

Muchoes son los retos vy muchas las ilusio-
nes, pero también grande es nuestro compro-
miso para gue en el corto vy mediano plazo
estos provectos sean con el apovo de ustedes

wna realidad.
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EDITORIAL

"~ Pochi Li
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COMERCIO

La Feria de Canton:
Un abanico de oportunidades

c on 48 anos de experiencia, La
Feria de Cantén es una de las
ferias comerciales mas grandes
del mundo v cuenta con la participa-
cion de mas de 27000 stands y una
exhibicion de mas de 150.000 produc-
tos a precios insuperables.

La Feria es considerada el evento
comercial de mas alto nivel en China
por su importancia internacional y
multifuncional.

En la Feria, mas de 120 mil empresa-
rios venidos de todo el mundo se red-
nen en las sedes de Pazhou y Liu Hua
Lu, intercambiando las informaciones
comerciales, pero también desarro-
llande la amistad, segun las tradicio-
nes chinas.

Negocios al mejor precio

La Feria "in situ” se divide en dos
fases. La primera fase se lleva a cabo
del 15 al 20 de abril y contempla el sec-
tor industrial: materias primas,
maquinaria, textiles, confeccion, mate-
riales de construccion y automotniz,
entre mucho otros.

La segunda fase se realiza del 25 al 30

4 Conexion — Marzo 2005

de ese mismo mes, v exhibe, entre
otros, lo correspondiente a regalos,
juguetes, articulos para el hogar y
calzado.

Los empresarios interesados en par-
ticipar en la feria pueden solicitar mas
informa&ion en la Camara de Indus-
tria y Comercio Chino Costarricense al
e mail: ciccei@gsar.com
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COMERCIO

Productos de la Feria Canton

Primer periodo:
15-20 de Oct.

Exposicion de Pazhou
PRODUCTOS INDUSTRIALES
Aparatos Electrodomésticos

Productos Electronicos y de Tecnologia

Informética

Lamparas y Faroles y Sus Adornos
Herramientas

Maquinaria y Equipos
Vehiculos Pequenos y Sus AcCesonos
Objetos de los Cinco Metales
Materiales de Construccion

Productos Quimicos y Minerales
Vehiculos y Maguinaria para Construccion

Exposicion de Liv Hua Lu

TEXTILES, VESTIDOS, TIPOS DE
COMESTIBLES Y MEDICAMEN-
TOS

Vestidos

Productos Textiles para uso del hogar

Alfombras y Tapices

Materia Prima para Textiles v
Material Adicional

Calados

Pieles, cueros, plumones v sus productos

Comestibles y Té

Medicamentos v Productos de Cuidado

Médico de la Salud
Aparatos e Instrumentos Médicos

El 2° periodo: 25-30 de Abril
Exposicion de Pazhou

TIPOS DE ARTICULOS DE
CONSUMO DIARIO

Productos Nativas v Animales

de Muebles

Ceramicas y Porcelanas

Recipiertes y Articulos de uso diario para
cocina

Japatos, Sombreros y Gorras

Bolsos y Maletas

Productos de Hierro y Piedra

Exposicion de Liu Hua Lu

TIPOS DE REGALOS

Regalos

Adomos

Juguetes

Productos de Tejidos

Horticolas

Articulos Deportivos, de Viaje v de Dcio

Articulos de Escritoria

Relojes y Gafas

Joyas, alhajas y Productos de Escultura en
Hueso y Talla en jade
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COMERCIO
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El nuevo mundo comercial
pasa por China

dueno de la fimma Electro-

técnica SA. cuya especial
zacion son los sistemas de energia
ininterrumpida, vigjd el afio pasa-
do a la Feria de Cantén, y nos
Nama su expenencia.

“Interesado en conocer de pri
mera mano queé podian ofrecer las
ferias mdas importantes de Asia,
asisti el ano pasado a las Ferias de
Cantén, Hong Kong, y Taiwan, y
debo reconocer que quedé muy
gratamente impresionado por lo
que vi y logré en Cantén., en
donde estableci buencs contactos
para muy buenos negocios. La
Ferna se redliza en un ambiente
ideal, su organizacion es impresio-
nante, v la oferta es amplisima. Si
bien casi todos hablan el inglés, es
conveniente ir preparado y en

E | Ing. Femando Hangen.
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alianza con un traductor que a la
vez apoyara la negociacion, pues
en mi caso personal obtuve por su
medioc precios mas bajos que los
que inicialmente me ofrecian.

La variedad y calidad de los pro-
ductos chinos ha venido mejoran-
do ano fras ano, lo gque les permite
ofrecer muy buenos precios ante
lo competencia que presentan
ofros paises .

Mis experiencias de este tipo en
todo el mundo me hacen pensar
que el nuevo munde comercial
pasa por China".

(Entre los clientes de Electro-
técnica S5.A. podemos citar al ICE.
INTEL, el sistema bancario nacional
(pUblico y privado)., entre oftros.
Blectrotécnica fiene oficinas, ade-
mxs de en San Jose, en Nicaragua
y Panamal).
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COMERCIO

China-Costa Rica:

Crece interés por relaciones comerciales

Javier Cordoba Morales
| crecimiento economico chino v su
E enorme mercado han despertado el
interés de autoridades y expertos costa-
rricenses en estrechar las relaciones comer-
ciales con China.
* Las exportaciones costarricenses a China
han crecido un 64% en el 2004.
» Analistas sefialan la importancia de acce-
der al mercado mis grande del mundo.

Ante el asombroso crecimiento de la econo-
mia china en los dltimos anos y su paulatina
apertura en los diferentes sectores, muchos
paises del mundo han incrementado su inte-
rés por tener acceso al mercado potencial
mis grande del mundo, y Costa Ricano es la
excepcion.

Con el crecimiento chino, también ha creci-
do el intercambio comercial con Costa Rica; v
luego de que en 1993 la suma de las importa-
ciones y exportaciones apenas sumaba cerca
de $ 600.000, en el 2004 esta cifra fue de 435
millones de ddlares.

La Secretaria de Integracion Econdmica Cen-
troamericana (SIECA) reporta un incremento
del 64% en las exportaciones costarricenses a
China y un aumento del 519% en las exporta-
ciones de toda el drea, para el afo 2004.

Aunque la balanza comercial es abismal-

“China es una ventana -

que no podemos desaprovechar. “

Evita Arguedas, Presidenta
Cémara de Comercio

Costa Rica:

“China es un nuevo mercado
mmucbcpnmwmixhspmﬁ
los empresarios costarricenses.”
Manuel Gonzélez
Ministro de Comercio Exterior

mente negativa para Costa Rica, ya que se
importa de China casi el doble de lo que se
exporta, analistas y autoridades costarricen-
ses no dudan en sefalar la importancia de
que “El Gigante de Asia” y esta pequeiia
nacién centroamericana estrechen sus rela-
ciones comerciales.

Evita Arguedas, presidenta de la Camara
de Comercio de Costa Rica, fue enfitica en la
importancia de mejorar las relaciones comer-
ciales con esta potencia mundial.

“Para nosotros es importante buscar ese
mercado tan grande v cada vez se hacen mis
frecuentes las misiones comerciales que salen
de Costa Rica a ese pais”, continué Argue-
das.

Sin embargo, la jerarca sefiala que no sélo se
deben estrechar las relaciones comerciales
con“China, también hay que mejorar las rela-
ciones diplomaticas para facilitar la llegada

,de las misiones chinas al pais.

A]'guedas-; anadio que hace a]gunns meses
s¢ firmd un convenio con las ciudades de
Shangai v Dalien con el fin de establecer vin-

.culos de cooperacion académica y de trasfe-

rencig tecnologica.

“Es una ventana que no podemos desapro-
vechar. En la visita que hice recientemente a
China encontré mucho interés de los funcio-
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Intercambio Comercial con China Popular

1995 - 2004 = Millones de dolares
1993 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 2002 2003 | 2004
Exportaciones 0.3 1.1 26.9 4.4 132 ]| 225 7.5 12.7 | 138 33.7 B89 | 163.3
Importaciones 0.3 208 | 273 | 304 | 236 | 58.1 60.5 78.7 | 100.6] 121.7 | 160.2| 2725
Saldo -0.1 -18.7 | 04 | -260| -10.5| -35.6 | -53.0 | -66.0 | -86.7 -B8.0 -71.3 | -109.3

A partir de 1994, se incluye Zona Franca y Régimen de Perfeccionamiento Activo. Fuente Procomer.
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narios por el intercambio
comercial con Costa Rica, va
que nos consideran un ejem-
plo en muchos aspectos”.
Expresd,

Arguedas reconoce que el
pais en este momento tiene
otras prioridades en materia
comercial, como lo es el Tra-
tado de Libre Comercio con
Estados Unidos vy la aproba-
cion de CARICOM, pero no
se debe dejar de lado a este
posible gran socio.

El Ministro de Comercio
Exterior, Manuel Gonzilez,
expresd que la relacion
comercial con China, tiene
mucho potencial para Costa
Rica pero el pais debe afian-
zar primero las relaciones
CON 5US SOCI0S MAS Cercanos,
para luego tocar las puertas
en Asia,

exportaciones a China vy
mejore los términos de inter-
cambio ya que puede ser fun-
damental para la industria.

“Sin duda alguna China va
a ser un socio de suma im-
portancia por su tamano,
ademads de convertirse en el
principal suplidor de pro-
ductos industriales ligeros, a
lo que Costa Rica debe res-
ponder con mejorar sus
exportaciones de articulos
electronicos de alta tecnolo-
gia”, comentd Naranjo.

La afirmacion de Naranjo
aparece en concordancia con
lo que sefala el ranking de
empresas exportadoras a
China segun el valor de lo
exportado, donde Compo-
nentes Intel de Costa Rica
aparece en el primer lugar.

“Sin duda alguna China va a ser un socio de
suma importancia por su tamano, ademas de
convertirse en el principal suplidor de productos
industriales ligeros, a lo que Costa Rica debe

er con mejorar sus exportaciones de
articulos electrénicos de alta tecnologia.”
Dr. Fernando E. Naranjo V.

5in embargo, “China es un
nuevo mercado lleno de
oportunidades para los

‘empresarios costarricenses’,

sefiald Gonzadlez.

Costa Rica consideraria su
incorporacion en el 2007 a la
Asociacion de Paises de Asia
Pacifico (APEC), la cual estd
integrada por paises como
Chile, México, Japon, los
paises asiditicos, China y
Australia.

Con esta adhesion se daria
un paso mds al acercamiento
comercial entre Costa Rica vy
los paises asidticos dentro
de los que se encuentra
china, en el marco de una
agrupacion que concentra el
70% del comercio mundial.

El economista Fernando
Naranjo considera impor-
tante que Costa Rica haga
esfuerzos por aumentar sus

Para este analista la gran
diferencia entre exporta-
ciones ¢ importaciones en la
balanza comercial con China,
no necesariamente tiene que
ser negativo, pero el pais
debe aumentar su oferta.

Para la economista v profe-
sora de la Universidad de
Costa Rica, Patricia
Rodriguez, el intercambio
comercial con China sera
importante en la medida en
que se pueda aprovechar el
acceso a ese gran mercado,

“Para aprovechar una
relacion comercial tenemos
que ver en qué podemos ser
competitivos, porque si no el
desbalance comercial va a
ser muy grande”, asevero
Rodriguez.
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China: nuevo mercado para Costa Rica

Martin Zaniga Morales
Gerente General de Procomer

¢ Cudl es su opinion del crecimiento
de la economia china en los ultimos
anos?

El crecimiento de la economia china,
que ronda en el 2004 el 10%, es uno de
los crecimientos mas grandes de la
economia a nivel mundial. Es muy
interesante para el comercio global,
por la multiplicaciéon de las oportuni-
dades de negocio y porque abre opor-
tunidades a los demiis paises.

El acelerado crecimiento de la econo-
mia China tiene algunos inconvenien-
tes en el corto plazo por el encareci-
miento de varios de los bienes que esta
demandando, en el mercado interna-
cional, como es el caso del hierro, el
acero v otros metales. Pero lo mas sig-
nificativo de ese crecimiento es que
hay mas oportunidades de crecimien-
to para el resto del mundo en la regién
de China.

(LA qué se debe el aumento en el
intercambio comercial entre Costa
Rica y China en los ultimos afos?
Es logico pensar que con un proceso
hacia afuera tan fuerte, como el que
tiene China, ese proceso tenga influen-
cia en muchos paises del resto del
mundo, y eso por supuesto no deja
por fuera a Costa Rica. Pero hay una

L}

LS

razon importante, nosotros somos
importantes consumidores de textiles,
y ahora también de juguetes, produc-
tos en los que China tiene un potencial
muy significativo v en donde Costa
Rica ha encontrado un proveedor de
productos a precios competitivos. Eso
explica en mucho el aumento en las
importaciones de Costa Rica y tam-
bién a la inversa, Costa Rica ha crecido
en sus exportaciones, ]:rrinfipalmente
en exportacion de semiconductores
eléctricos v los circuitos modulares
que representan casi un 70% de las
exportaciones de Costa Rica a China.

(Qué importancia tiene China
como socio comercial de Costa
Rica y cudles son sus ventajas?

La importancia relativa de China
como socio comercial esta creciendo

de forma muy rapida, en 1993 todavia -

no teniamos un intercambio muy con-
sistente, en ese afio el intercambio fue
inferior al medio millon de dolares en
ambas vias, basicamente lo que estaba
vendiendo el pais era banano de
forma esporadica, y nosotros estiba-
mos recibiendo textiles. Pero el creci-
miento ha sido tan rapido que en los
altimos diez "afos, las importaciones
desde China han cregido 10 veces y las
exportaciones han crecido por 5. Las
importaciones con China alcanzaron
en el 2004 los 273 millones de délares

~

Rica : Intercambio Comercial con China Popular 1993-2004

1
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y las exportaciones de Costa Rica han
crecido hasta los 165 millones de déla-
res, lo que coloca a China como el socio
comercial namero 11 subiendo muy
rapido en ese ranking.

:Qué medidas se han tomado para
mejorar las relaciones comerciales
con China?

El comercio se ha ido abriendo poco
a poco, como el agua que busca su
salida, sin una organizacion estructu-
rada. La idea de Procomer es ayudar
a nuestros empresarios para darles a
conocer la cultura de negocios, como
se hacen negocios en China y como
tener un primier acercamiento al mer-
cado chino, para que los empresarios
costarricenses se decidan a entrar a
China y encontrar nichos importantes
de negocios.

.Es este el momento idoneo para
estrechar las relaciones comercia-
les con China o debemos esperar?

En materia de comercio no se puede
esperar, lo que no hagamos hoy,
otro lo hard v nos quitard el espacio,
de manera de que estamos claros que
China es una economia en expansion
y va a ser en pocos afios la segunda
o primera potencia del mundo a nivel
de comercio y desde luego que
un pais como Costa Rica que depende
de forma tan significativa del comer-

iCudles son los principales bienes
de importacién que trae Costa Rica
de China?

La mayor parte del comercio de
Costa Rica con China, en cuanto a
importaciones estd en el drea de los
textiles que representa un 22%, le sigue
el calzado que representa un 10% y
juguetes con 3%, esas son las dreas mas
importantes en la importacion desde
China

iCémo pueden los empresarios
percibir a China en términos de

oportunidad?

La forma de ver a China es como una
economia que se esta abriendo cada
vez mas al comercio mundial, de
forma muy ordenada esta creando una
economia de mercado que tiene un
enorme potencial en la medida que el
ingreso per cipita de la poblacion vaya
creciendo como consecuencia del
comercio. No hay que tener una vision
a corto plazo de los negocios, debemos
pensar en las posibilidades de una eco-
nomia que va a llegar a ser la nimero
uno del mundo v cuyos resultados en
materia de negocios podrian verse en
un plazo de 5 afios, por lo que estamos
obligados a tomar la primera ficha hoy
para que en un plazo de 5 o 1U afios
tengamos ya la plataforma que nos
permita llegar rapidamente con cono-
cimiento de mercado a vender nues-
tros bienes en ese pais.

cio con el resto del mundo, no puede
darse el lujo de nb estar en el mercado
mis grande del planeta.
Principales Productos de
lmﬁﬂl'hﬂﬁl'l “ PART.
Materias textiles 21.81%
Calzado 9.69%
Juguetes 2.84%
Aparatos receptores de TV 2.62%
Video juegos
Llantas 2.268%
Aparatos de grabacion 2.22%
Televisores 1.71%
Articulos para construccion de  1.69%
plastico
Semiconductores eléctricos  1.66%
Aparatos de telecomunicacion  1.03%
Otros 52.45%
Fuente: Procomer

Principales Productos de
Exportacion PART.
Semiconductores gléctricos 52.74%
Circuitos modulares 28.65%
Partes para antenas de 10.85%
radiotelefonia
Manufacturas de cuero 1.10%
Partes para maguinas 0.84%
Desechos de aluminio 0.75%
Partes para motores 0.59%
Follajes 0.45%
Plantas Ornamentales 0.45%
Pescado congelado 0.41%
Otros 3.17%
Fuante: Procomer
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Aumenta comercio entre China y América Latina

partir de la década de los 9,
A las relaciones comerciales entre

China, América Latina y El
Caribe, han registrado un significativo
aumento.

Al principio, el volumen total del
comercio bilateral solamente alcanzo 2
mil millones de ddlares, en el 1994 ya
fueron 4 mil millones, en 1997 ocho mil
millones, y¥ en el 2000 la cifra superd los
10 mil millones de dolares.

Al entrar en el nuevo siglo, los vincu-
los econdmicos v comerciales entre las
dos partes experimentaron un corto
periodo de desarrollo a un ritmo de cre-
cimiento desacelerado, debido a las cri-
sis economicas sucedidas en el conti-
nente sudamericano, pero en los tlti-
mos ainos el comercio bilateral ha mani-
festado una creciente recuperacion.

En los primeros 11 meses del 2004, la
exportacién de China hacia el continente
Latinoamericano llegd a 16.36 mil millo-
nes de ddlares, lo que representa un
aumento de un 52.7% en comparacion
con el mismo periodo del afo anterior.

Por otro lado, la importacion al gigan-
te asidtico desde los paises de América
Latina también aumentd enormemente,
llegando a alcanzar 20 mil 50 millones
de délares, un ascenso de un 47.7%.

El rapido desarrollo comercial se debe
a varias razones, entre las cuales se
encuentran las visitas mutuas de alto
nivel. Por ejemplo, en noviembre del
2003, el primer ministro chjno Wen Jia-
bao visitd México, v el presidente chino,
Hu Jintao, realizé de manera exitosa
una visita oficial a Brasil, Argentina,
Chile, Pera en el altimo trimestre del
2004. Durante estas dos visitas de los
dirigentes chinos a América Latina mos-
traron el interés de China de ampliar y
profundizar la cooperacion econtmica
v comercial entre las dos partes.

Los lideres de varios paises latinoame-
ricanos realizaron visitas de Estado a
China con delegaciones de empresarios
sudamericanos para incentivar el
COmMercio.

El rapido crecimiento comercial se vin-
cula con el acelerado desarrollo de la
economia china.
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En el afio 2004 el PIB de China crecié a
un ritmo rapido de 9.5%. Para un fructi-
fero desarrollo socicecondmico, China
ha necesitado de innumerables produc-
tos primarios del mercado internacio-
nal. Favorablemente en muchos terre-
nos, las economias china y latinoameri-
canas cuentan con una fuerte comple-
mentariedad.

Las importaciones chinas contribuye-
ron, en cierta medida, a la recuperacion
de las economias latinoamericanas. Tras
la crisis economica durante la pasada
década, estos paises comenzaron a pres-
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tar mas atencién que antes al mercado
de Asia, y sobre todo al de China.

Con el inicio de la primera ronda de
negociaciones con Chile sobre un Trata-
do de Libre Comercio, que tuvo lugar el
pasado 25 de enero en Beijing, se espera
que este didlogo se extienda a otros pai-
ses v organizaciones de America Latina,
como el MERCOSUR v México, Ade-
mis, las negociaciones chino-chilenas
serviran de referencia para las que se lle-
ven a cabo con otros paises latinoameri-
canos, por lo que el proceso negociador
resultard més sencillo y fructifero.
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Regresan permisos sanitarios de funcionamiento

Lic. Bernal Chavarria

C osta Rica como pais tiene un compromiso muy
claro en la proteccion de la salud de todas las per-
sonas. En un negocio, sea fibrica, comercio o sitio de
servicios, laboran personas para servir a los intereses de
personas; ya sea que se manipule articulos sin vida, ani-
males o plantas, siempre puede existir un riesgo para la
salud de los que trabajan y de los clientes.

También existe un compromiso con la productividad
de los negocios y por ello, se han dictado normas que
permiten al Estado cumplir con su deber pero buscando
no obstaculizar la labor empresarial que, en todo caso,

es la que permite al Estado y al Pueblo vivir y progresar.

En el afio 2002, se dicté un Reglamento para Otorgar
Permisos Sanitarios de Funcionamiento, que clasifico las
empresas en tres categorias: Alto Riesgo, Riesgo Mode-
rado v Bajo Riesgo. A menor riesgo, menor exigencia de
requisitos, hasta determinar que las empresas de bajo
riesgo como comercios al detalle, no necesitaban de un
permiso previo de funcionamiento, sino un debido
cumplimiento de las normas generales de salud. El 29
de Diciembre de 2004, el Gobiermo dictd reformas al
Reglamento del afio 2002, después de establecer un
Registro Sanitario de establecimientos Regulados por el
Ministerio de Salud con el objetivo de mantener un
registro de las actividades que ese Ministerio regula.
Estas reformas implican que en la actualidad:

a.Todo negocio debe estar Registrado ante el Regis-
tro Sanitario de Establecimientos regulados por el
Ministerio de Salud. ; .

b. El tramite de inscripcion tiene un mstu' que va
desde $100 en los casos de Alto Riesgo, hasta $30
en los casos de Bajo Riesgo.
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c. Todo negocio debe solicitar el Permiso Sanitario de
Funcionamiento

d. Las actividades de Bajo Riesgo no necesitan ser ins-
peccionadas, aunque es facultad del Ministerio inspec-
cionarlas: La simple presentacién del recibo ante el
Banco, del pago de $30 y la solicitud, permite al Minis-
terio de Salud emitir el permiso de inmediato.

Aunque comprendemos que el Decreto Ejecutivo tiene un
sentido justo de proteccién a la salud, quisieramos pensar
que la corrupcién no va a inmiscuirse en un tema tan noble y
que no va a existir ningiin cobro de inspector o funcionario
alguno, mediante amenazas por incumplimientos o deficien-
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cias que no existen. El Ministerio de Salud sin duda no tole-
rara conductas indebidas de sus funcionarios y a nosotros, los
clientes del Ministerio, los empresarios, nos corresponde por
una parte cumplir la Ley, pero también resistir y rechazar
cualquier amenaza indebida que alimente la corrupcion. Si
Usted es visitado por un funcionario, demuéstrele que Usted
quiere y sabe cumplir, pero no permita que se le ocasione una
injusticia v denuncie cualquier amenaza: A fin de cuentas, La
corrupcién es tan dafiina como las epidemias, ambas afectan
la salud. La medicina depende de Usted, porque sabemos
que Usted quiere cumplir!
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Salarios minimos

C ada semestre, el Poder Ejecutivo
efectiia una revision de los Salarios
Minimos para procurar que los trabaja-
dores tengan el menor impacto posible
en sus salarios, por la pérdida del valor
real del Colon, como moneda nacional.
Aunque la experiencia indica que los
incrementos no logran compensar las
diferencias del valor del colon, el Decre-
to de Salarios Minimos es una férmula
de colaborar en la paz social del pais,
generando expectativas de crecimiento
a los trabajadores. Existe un Decreto
para el Sector Pablico y un Decreto para
el Sector Privado, desafortunadamente
no es equitativo el incremento semestral
para esas clases de trabajadores.

Los empresarios se quejan con frecuen-
cia que, frente al Salario Minimo, afectan
la productividad financiera de los nego-
cios, los gastos adicionales en que se
debe incurrir por “cargas sociales” como
Seguro Social v Fondo de Pensiones, que
suman cerca del 32% del salario del tra-
bajador. La seguridad social sin embar-
g0, es un salario agregado a la compen-
sacitn directa al trabajador por sus labo-
res, que en forma directa genera trangui-
lidad de cobertura ante enfermedades
que son siempre inesperadas, No obs-
tante, lo cierto es que el salario real de un
funcionario, en sentide amplio, es la
combinacion de lo que se le paga por su
labor, mas las reservas por beneficios
laborales, seguros y fondo de pensiones.

En sentido estricto, salario es lo que se
paga al trabajador sin deducciones y ese
monto es el que se revisa cada seis
meses. Actualmente, el salario va desde
sumas como 67.648.00 colores por mes
para una servidora doméstica, hasta
266.202.00 para Licenciados Universita-
rios, En la prictica, los salarios que nece-
sitan menoes proteccion porque son los
mids altos, generalmente no se cumplen
a nivel de minimo, pues se paga mucho
mids, mientras, los salarios mas bajos son
los que tienen mayores debilidades.

[Para tratar de ser justo, el Ministerio de
Trabajo divide los salarios en trabaja-
dores no calificados, semicalificados,
calificados y finalmente los estudiados
conforme al titulo universitario que se
hubiera obtenido, contemplandose dife-
rencias por jornada y detalladas des-
cripciones de las funciones de los traba-
jadores.

Corea nuevo mercado para empresarios costarricenses

mpresarios costarricenses se unen

al importante grupo de companias
latinoamericanas que se alistan para
participar en una de las actividades mas
sobresalientes de la época de primavera
en Corea.

Durante la primera semana del mes de
Mayo, KOTRA - La Agencia de Promo-
cion de Comercio e Inversion Coreana-
estard realizando The Latin-American
Week in Seoul; una actividad destinada
a la apertura de oportunidades comercia-
les conjuntas entre empresas latinoame-
ricanas y coreanas.

Segin el director de KOTRA San José,
el sefior Ki Joong Kim, esta mision es
una manifestacion del creciente inter-
cambio comercial entre ambos paises.
“Estamos muy satisiechos por el interés
que ha generado este acercamiento
empresarial; el clima de negocios v el
espiritu emprendedor costarricense es
uno de los factores que
nos impulsan a promo-
ver esta mision comer-

Dentro de las activida-

Motor Show v Seoul Internacional Con-

sumer Goods Fair

“Seoul Motor Show"
Esta feria recibira la visita de un millén

de personas durante los dias de exposi-
cion; siendo la vitrina en donde es
muestran los adelantos de la industria
automotriz coreana v un sin nimero de
empresas de repuestos exponen sus
productos.

Esta feria inaugurard un nuevo centro
de Convenciones y Exposiciones en Seal
(KINTEX), el cual consta de un area de
exposicion de 53 00 m2; v en esta oca-
sion participaran 174 empresas del sec-
tor Automotriz.

“Seoul International Consumer
Goods Fair”

Se realizard en el Centro de Exhibicio-
nes de Comercio de Seal (SETEC), abar-
card una gama amplia de productos de
sectores variados, que van desde acce-
sorios personales, cosméticos, hasta

aplicaciones electroni-

Misidn Comercial Corea 2005 ..

cial”. “Seoul Motor Show”
www.motorshow.orkr

Adicionalmente  se
visitard la Ciudad de

des programadas sobre-
salen las Reuniones
Empresariales  entre
compafias de ambas
regiones, las cuales con-
sisten en una serie de
reuniones en da Ciudad
de Sedl, con lo cual las
empresas vigitantes
podrin contar con una
agenda de negocios
amplia y acorde a los
producikgs de su interés,
vy de esta manera asegu-
rarse altas probabilida-
des de éxito en la visita.
Conjuntamente con las
reuniones de negocios,
s¢ realizardn dos ferias

“Seoul Internacional

Gyeongju, una de las

sobresalientes:  Seoul

Si Usted paga mas que el salario mini-
mo, no esta obligado a ajustar el salario
en la misma proporcion que ordena el
Decreto que se dicta cada seis meses. El
trabajador estd obligado a contribuir con
un 9% de su salario, en la seguridad
social del pais, por lo que la carga se pro-
cura que sea compartida.

Consumer Goods Fair” ciudades mds antiguas
WWW.SEoLICONSUMer.orkr y con mayor riqueza
Ciudad de Gyeongju cultural de Corea, y sera
WW gy e0ngju. gyeongbulk. ke la sede de una rueda de
Referencias: Negocios con empresas
KOTRA San José — Seccion regionales, esta es una
Comercial de la Embajada oportunidad para cono-
de Corea. cer sobre la espectacular
Director: Ki Joong Kim cultura milenaria de
Aencion a periodistas: Corea.

Luis Carlos Vargas La misién comercial
Uhicacion: Oficentro Ejecutivo estara saliendo el proxi-
La Sabana Ed. 6 Piso 2. mo 30 de abril, para
Teléfonos: regresar tentativamente
(506) 291-1213 // 2911214, el 9 de mayo, es una
Comeo Electronica: excelente oportunidad
kotra@racsa.co.cr empresarial, gracias a la
Web Page: www kotra.orkr gran competitividad de

los productos coreanos,

La Ley sobre el salario minimo es
clara: Debe cumplirse, sin embargo,
habremos de recordar que el Salario
compensa un trabajo hecho v ni la ley
ni la ética de nuestro pais, tolera el des-
cuido de los deberes o el abuso de un
trabajador

LA L LR R LR LR R Y SRy
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China: El gigante ya desperté

Javier Cordoba Morales

uego muchos anos de

mantenerse relativa-

mente aislado en mate-
ria comercial tras el fin de la
guerra fria v tras 15 afos de
negociaciones para su ingreso
a la Organizacion Mundial del
Comercio (OMC), la Repuablica
Popular de China avanza a
pasos de gigante para conver-
tirse en la primera potencia
economica del mundo.
Tras su ingreso a la OMC el 11
de diciembre del 2001, el pais
mas poblado del mundo con
cerca de 1.300 millones de
habitantes (20% de la pobla-
cion global), ha mostrado un
sorprendente crecimiento eco-
nomico que mantiene en
expectativa a las grandes
potencias mundiales.
Las cifras son contundentes: el
crecimiento de la economia
china en los daltimos 4 anos se
mantiene en 8,3% anual, cuyo
registro mas importante fue en
el 2002 cuando alcanzd el 9,1%.
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En cuanto a exportaciones, los
datos son igual de alentadores
ya que su crecimiento pasé de
6,8% en el 2001 a 36,6% en el
2003, lo cual se explica en las
reformas a las que se vio obliga-
do el gobierno chino para ingre-
sar a la OMC,

De estas medidas destaca el
avance en la creacién de
empleos, las reformas en los
mecanismos de proteccién
social, el saneamiento de las
empresas estatales y las mejo-
ras en el sector financiero.
Ademas, el gobierno chino se
ha comprometido a liberalizar
la agricultura y permitir la
inversion con capital mera-
mente extranjero, asi como
bajar los aranceles a la impor-
tacion de gran cantidad de
bienes, como por ejemplo los
vehiculos.

La Fabrica del Mundo
Si describimos el avance de la
economia china por sectores,
encontramos que el sector pri-
mario, que comprende todas
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las actividades de produccion y
extraccion de materias primas, conti-
nda como el que mas empleos genera.

Particularmente en el caso de la agri-
cultura, ésta ocupa a mas de la mitad
de la poblacién con cerca de 807 millo-
nes de empleos, pero con la apertura a
la competencia extranjera, se estima
que 9,7 millones de agricultores chinos
tendran que dedicarse a otras activida-
des en los proximos anos.

Por su geografia accidentada v monta-
fiosa, esta gran nacion solamente
ocupa 125,93 millones de hectareas
cultivas, lo que representa apenas el
11% de la superficie total del pais
(9,561,000 kilémetros cuadrados).

Pero el avance mds importante se ha
dado en el sector secundario, la indus-
tria, el cual representa el 53% del Pro-
ducto Interno Bruto, v cuyo crecimien-
to le han merecido a China el califica-
tivo de “La fabrica del mundo”.

Esta potencia mundial produce el 30%
de los televisores y aparatos de aire
acondicionado del mundo, 35% de las
lavadoras, mas de la mitad de las
camaras fotogrificas y el 70% de los
juguetes, donde cuenta con mas de
20,000 empresas dedicadas a la expor-
tacion de estos articulos.

La supremacia de la produccién china
es palpable en su industria textil, la
cual emplea a mas de 15 millones de
personas y se ha convertido en el

ntmero uno del mundo, tanto en pro-
duccién como en exportaciones.

Es importante destacar que esta
nacion se ha convertido en el primer
receptor de inversion extranjera a
nivel mundial, y cada vez recibe mads
empresas multinacionales atraidas por
el bajo costo de su mano de obra. En el
2001 mas de 400 de las 500 empresas
mads importantes del mundo han
invertido en 2000 proyectos en China.
En cuanto al sector servicios, este tam-
bién ha tenido un crecimiento impor-
tante, especialmente el turismo, activi-
dad que durante mucho tiempo se
mantuvo cerrada pero ha tenido un
fuerte despegue v ahora representa el
5.5% del PIB, a pesar de la caida en las
visitas por temor al virus del SARS en
el 2003.

Segun las estimaciones, si China conti-
nia con el ritmo actual de crecimiento
en este sector, con un 104% anual,
para el 2020 este pais de milenarios
monumentos vy grandes maravillas
naturales, se convertird en el principal
destino turistico del mundo. Cifras
que pueden aumentar con la promo-
cion de actividades como los Juegos
Olimpicos del afio 2008 v la Expo
Shangai 2010.

En resumen, China logré posi-
cionarse en el séptimo lugar del
mundo en cuanto al Producto Interno
Bruto, el cuarto lugar en importa-

ciones y el tercero en exportaciones,
v algunos analistas consideran que de
mantener este ritmo, China se con-
vertird el la primera potencia
econdmica del mundo para el afo
2020, con mas del 40% de la produccion
mundial.

“Un Ejempleo Extraordinario”

Para el economista Fernando Naranjo,
China es un ejemplo extraordinario de
crecimiento econdmico en los dltimos
diez afios, donde inclusive hay ciuda-
des como Shangai que facilmente
superan el promedio nacional,

“Este crecimiento ha llevado a que
China se convierta en un jugador
importante en el comercio mundial,
no solo por su gran mercado con cerca
de 1.300 millones de personas, sino
también por el volumen de sus expor-
taciones”, comento el analista.

Para Naranjo, este aumento en los
indices econdmicos chinos es bien
visto por otras potencias mundiales,
como la Unién Europea y Estados
Unidos, en cuanto a que este pais se ha
convertido en un suplidor de bienes y
materias primas a bajo costo.

Sin embargo, considera que las poten-
cias también ven con reserva este auge
econdmico, va que muchas empresas
se desplazan a China atraidos el bajo
costo de su mano de obra, lo cual
puede agravar a mediano plazo sus
problemas de desempleo, ya que, por
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ejemplo, mientras en Estados Unidos un
obrero gana en promedio 9,4 délares por
hora, un obrero chino gana 0,5 dolares.
Naranjo considera que esta situacion va a
cambiar conforme el nivel de desarrollo
aumente. “Lo mismo pasé en Europa hace
200 afios con la Revolucion Industrial, asi
que los salarios aumentardn poco a poco”
explica.

Patricia Rodriguer, economista profesora
de la Universidad de Costa Rica estima que
seria un error considerar que China sola-
mente produce bienes de bajo costo, ya que
ha aumentado considerablemente la pro-
duccion de articulos de alta tecnologia.
“Las empresas europeas, japonesas y
estadounidenses van a producir a China

por el costo de su mano de obra, v estan
produciendo articulos de alta tecnologia,
por lo que por ejemplo, China pasé de
producir el 4% de las computadoras per-
sonales en 1996 a fabricar el 25% mundial
en 20007, aclaré.

Para esta académica, Estados Unidos va
mira con recelo el crecimiento chino, va
que estd sufriendo de la “segunda ola de la
globalizacion” que es la fuga de obreros
con conocimiento técnico, la primera ola
fue de obreros no calificados.

Lo cierto es que el “gigante asiatico” ha
despertado, y el mundo mira con asombro
el ascenso de una gran potencia a los
primeros lugares de la economia mundial.

LE A R AR L R R R TR R R R o ]

Auge econémico en el 2005 para China

I panorama econdmico chino
E para el 2005 muestra que la
nacion mas poblada del mundo
seguira creciendo a pasos agigantados,
mientras los 7 paises mas industrializa-
dos le solicitan flexibilizar su politica
monetaria.
* China crecid 9,5% en el 2004
* Expertos opinan que el crecimien-
to econdomico chino continuara en
ascenso.

Los dltimos datos publicados por el
Instituto Nacional de Estadistica de la
Republica Popular China, muestran
que en el 2004 la economia china man-
tuvo una tendencia de vigoroso de-
sarrollo en el cual el Producto Interno
Bruto (PIB) crecié un 9,5 por ciento en
comparacion con el afo anterior.

Por otra parte, muchos economistas
chinos y extranjeros pronostican que a
lo largo del 2005 la economia china
seguird creciendo sin altibajos v a un
ritmo relativamente rapido, ademas de
asegurar que la continuidad de su cre-
cimiento impulsara el desarrollo de
otras economias.

Las mismas estadisticas indican que el
desarrollo de la economia china en el
2004 fue estable, sano y relativamente
rapido; tal ¥ como lo demuestran sus
indices productivos y el hecho de que el
PIB superé los 13 billones de yuanes.

En cuanto a la produccién de cerea-

les, tras descender en los altimos cinco
anos, experimento una subida y rondé
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los 470 millones de toneladas; mientras
que las ganancias de las empresas
industriales superaron por primera vez
el billon de yuanes.

Los ingresos de los ciudadanos de las

zonas urbanas y rurales también
aumentaron con relativa rapidez, sien-
do de subrayar el hecho de que los
ingresos netos per capita del campesi-
nado chino se incrementaron un 6 por
ciento, el porcentaje mas alto de los
tltimos siete afios,

Por otro lado, el volumen total de las
importaciones”y exportaciones sobre-
pasa los 1,1 billones de daélares, la utili-
zacion real de los capitales extranjeros
superd los 60 000 millones de dolares; v
las reservas de divisas rebasaron los
600 000 millones de délares.

En su ¥nalisis_de los recientes éxitos

ingresos del pueblo chino siguen
subiendo v el consumo interno se man-
tiene en un nivel alto. A todo ello hay
que afiadir la buena marcha de la eco-
nomia mundial durante el 2004, cir-
cunstancia que ha beneficiado a nues-
tras exportaciones”.

Li Deshui recordé que en el 2003 la
economia china entrdé en un nuevo
periodo de crecimiento, pero seguida-
mente sefiald que en este rapido proce-
s0 han surgido algunos problemas
serios, como el planteado por el creci-
miento excesivo de las inversiones en
activos fijos

A fin de resolver este v otros proble-
mas, v de evitar fuertes altibajos en el
desarrollo de la economia nacional, el
gobierno chino ha adoptado una serie
de medidas de control macroeconomi-

de la a:ﬂrmn[a china, Li
Deshui, director del Insti-

tuto Nacional de Estadisti-

ca, indicé lo siguiente:

China, franco suizo, euro, libra esterlina vrs Dolar HS_A

“Desde 1978, la economia
china viene creciendo a
una media anual del 9.4
por ciento, porcentaje
muy similar al registrado
en ¢ 2004. La economia
china se caracteriza por su
potente motor interno de
desarrollo v su elevada
demanda de inversiones.
Por otro lado, tanto el
nivel de vida como los
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co, entre ellas el fomento del desarrollo
agricola, la limitacion de la cuantia de
los préstamos vy el control de la ejecu-
cion de proyectos de alto consumo
energético.

En opinidn de Li Deshui, los notables
éxitos logrados con la aplicacion de
tales medidas estin ayudando al pais a
superar gradualmente los principales
problemas detectados en su crecimien-
to econdmico,

Politicas para mantener
el desarrollo

Recientemente, el gobierno chino
confirmé que a lo largo de este afo el
pais seguird fortaleciendo el control
macroeconomico para garantizar el
desarrollo estable y relativamente rédpi-
do de la economia nacional.

En este sentido, cabe destacar que
hace siete afios el gobierno empezo a
poner en practica politicas financieras
de caracter expansivo para amortiguar
las repercusiones negativas de la crisis
financiera de Asia; mds concretamente,
estimulé la demanda interna v el creci-
miento econdémico por medio de una
fuerte subida de la emisién de deuda
pliblica y el aumento de las inversiones
en grandes proyectos.

Asf, en el 2005 el gobierno chino tam-
bién seguira una politica monetaria
centrada en la estabilidad. Se prevé que
el volumen total del suministro mone-
tario relacionado estrechamente con el
consumo crecerd un 15 por ciento, y
que el aumento de los préstamos afia-
didos representativo de la situacion de
las inversiones sera de 2,5 billones de

yuanes,

Los expertos chinos creen que, gracias
a la mejora y el fortalecimiento del con-
trol macroecondmico, la economia
nacional mantendra su buena tenden-
cia de desarrollo, caracterizado por su
relativa rapidez v el moderado aumen-
to de los precios, y que su crecimiento
anual oscilard entre el 8 y el 9 por cien-
to.

En los dltimos afios, el desarrollo de
la economia china ha contribuido posi-
tivamente al desarrollo de la economia
mundial, hecho justamente valorado
por numerosos economistas chinos v
extranjeros.

Por ejemplo, Hirokazu Yanagigaoka,
gerente de la sucursal beijinesa del
Banco Tokio-Mitsubishi, opina que las
relaciones econdomicas Chino-japone-
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sas son cada dia mas estrechas, y expre-
s0 su confianza en las buenas perspec-
tivas de las relaciones economicas v
comerciales bilaterales.

A su vez, en su andlisis de las oportu-
nidades que el desarrollo de la econo-
mia china brinda a las empresas esta-
dounidenses, Charles M. Martin, presi
dente de la Cimara Americana de
Comercio en Beijing v Shanghai, afirme
que en el 2004 China se convirtié en el
principal destinatario de las exportacio-
nes estadounidenses y esta nacién nor-
teamenicana fue el quinto receptor de las
exportaciones chinas. Martin subrayé
que el rapido desarrollo de la economia
china esti beneficiando a las empresas
estadounidenses.

“El 2004 ha sido, en general, un buen
afio para nosotros. En una encuesta
realizada entre los socios de nuestra
camara de comercio, muchos asegura-
ron que las empresas que se han esta-
blecido en China funcionan bien y les
proporcionan ganancias. Estoy seguro,
que en el 2005 las inversiones de las
empresas estadounidenses en el gi-
gante asidtico experimentaran un
nuevo aumento.”, comento Martin,

Cambio mas flexibles

El “Grupo de los 7 Paises Mas Indus-
trializados™ (G7), formado por las eco-
nomias mas desarrolladas del mundo -
EEUU, Alemania, Japon, Canada, Ita-
lia, Francia y Reino Unido-, insté
recientemente a los paises asidticos,
especialmente China y Japon, a “flexi-
bilizar” sus monedas para corregir des-
equilibrios economicos.

El G7, que se reunié en Dubai en el
marco del encuentro anual del Fondo
Monetario Internacional (FMI) v del
Banco Mundial, emitié un comunicado
en el que afirma que “las tasas cambia-
rias deberian reflejar los elementos fun-
damentales de la economia”,

Las criticas de EEUU a China, Japén
y a otros paises asidticos por sus poli-
ticas de mantener devaluadas sus
monedas, se deben a que dicha medi-
da afecta de lleno a las exportaciones
estadounidenses.

Empresarios de EEUU han estado tra-
tando de convencer a la Casa Blanca de
que China mantiene su moneda débil
artificialmente y que eso ha provocado
la pérdida de 2,7 millones de puestos en
Estados Unidos desde 2001.

5in embargo, muchos economistas
creen que una pronunciada reevalua-
cién de la moneda china afectaria muy
poco en los emplecs v que provocaria
una crisis cambiaria en China que
podria amenazar a la economia inter-
nacional.

Por otra parte, el G7 afirmé que la
economia mundial esta en vias de
“recuperacion” a tenor de “cifras
recientes”. Segin este organismo, “las
Bolsas han despegado, la confianza ha
aumentado, las condiciones financieras
han mejorado, todos los precios deberi-
an permanecer estables v la inflacion
estd bajo control”,

En opinion de los ministros de
Finanzas de los siete paises mas
industrializados, “las politicas macro-
econdomicas deben seguir apovando
este aumento, siempre asegurando
que las politicas presupuestarias sean
sostenibles a medio plazo. Sin embar-
go, para que se refuerce el crecimien-
to, que sea duradero v menos des-
equilibrado, las reformas estructura-
les deben ser aceleradas”.
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2005 Ano de Decisiones

Justo Aguilar Fong

justoaicariari.ucr.ac.cr
Luis Diego Rojas A.
ldrojas@fce ucr.ac.cr

1 2005 se vislumbra como un

ano de decisiones trascenden-

tales en lo econémico. La apro-
bacion legislativa de la reforma tribu-
taria v del Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos constituyen los
retos de politica econémica para la
Administracion Pacheco de la Esprie-
lla. La reforma tributaria le permitiria
recaudar entre dos v tres puntos de la
renta nacional y con ello restituir la
capacidad del gobierno para atender
necesidades urgentes de la ciudadania
en infraestructura, educacion, salud,
seguridad v empezar a pagar una
deuda pablica que sobrepasa el 50%
del valor de la produccién nacional.
La aprobacién del TLC tiene la impor-
tancia de generar condiciones de
mediano y largo plazo para el comer-
cio con los Estados Unidos en sustitu-
cion de la iniciativa para la Cuenca del
Caribe y de aumentar la inversion
directa extranjera como uno de los fac-
tores dindmicos del crecimiento futuro
de la economia.

Lo logrado por la politica econémica
en el afio 2004 muestra resultados
ambiguos: primero, se @bservd una
desaceleracion de la economia lo cual
restringio la capacidad del pais para
generar los empleos requeridos por el

Variacion Anual del PIB rez

incremento de la fuerza laboral, razén
por la cual la tasa de desempleo se
mantuvo en un 6%; segundo se mani-
festaron intensas presiones inflaciona-
rias debido a la inestabilidad de los
mercados de hidrocarburos llevando a
un aumento en el indice de precios al
consumidor del 13,13%, el mas alto
desde 199%%. Simultineamente, se
cuantifidcé un dinamismo importante
del sector exportador, con un 8.1% de
incremento en las ventas externas,
explicgdo por el dinamismo de los
productos no tradicionales.

Para el 2005, el Banco Central ha esti-

Variacién PIB nominal
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mado un crecimiento del 3% en la pro-
duccién nacional v un 10% de infla-
cién como objetivo central de su poli-
tica econdmica. Ademds, se espera
alcanzar un moderado crecimiento de
un 3% en el ingreso real disponible de
los costarricenses. Para el logro de la
meta inflacionaria, el Banco Central
espera utilizar operaciones de merca-
do abierto (compra y venta de bonos
de estabilizacion monetaria) para con-
trolar el circulante compatible con un
10% de inflacién. Asimismo se limita-
rd el crédito personal (11% de incre-
mento) con ese mismo propdsito, lo
cual a su vez tendré el efecto de incre-
mentar las tasas de interés en el merca-
do financiero local.

Aunado a lo anterior, el Ministerio
de Hacienda ha anunciado restriccio-
nes en el gasto pablico y una meta

para el déficit financiero de un 3% del
Producto Interno Bruto, el cual se
financiara en lo principal con endeu-
damiento interno. De ocurrir esta
situacién, la politica fiscal presionard a
una mayor alza en las tasas de interés
con efectos negativos sobre la inver-
siom doméstica y la produccion nacio-
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nal. Al mismo tiempo se espera una
desaceleracion de la economia nortea-
mericana con efectos sobre el nivel de
nuestras exportaciones a ese mercado.
En ambos casos, es de esperar una
contraccion de la economia costarri-
cense, tal como lo prevé el Banco Cen-
tral, con una reduccion del consumo
global (2,4%) de los costarricenses.

Ello plantea la pregunta de si es
correcta la politica monetaria restricti-
va del Banco Central. Si el panorama
es adverso en términos de crecimien-
to, ; no deberia manejarse una politica
fiscal v monetaria de mayor laxitud
que promueva un aumento de la
demanda agregada y evitar la desace-

leracion econémica?. La respuesta
considera dos pﬂﬁlbles hipétesis. Pri-
mero cabe la duda si la politica aplicar
es demasiado restrictiva, de todos
modos lo que se busca es disminuir el
nivel de inflacion al 10%, lo cual es
relativamente alto si se compara con la
inflacion de los paises desarrollados.
Segundo, se podria estar privilegian-
do los objetivos de mediano v largo
plazo sobre los de corto plazo, es decir
tanto la restriccion que se busca por el
lado fiscal como el volver a “poner en
linea™ los precios por el lado moneta-
rio obedecen a conseguir una estabili-
dad en el mediano y largo plazo. Es
decir, se busca ir disminuyendo los

niveles de inflacion para que se vayan
acercando a los internacionales y rela-
jar la restriccion intertemporal del
gobierno para mejorar la calificacion,
y asi obtener recursos a tasas mads
favorables v con el fin de realizar su
labor de forma mis holgada.

Sin duda estos Uliljﬂﬂ'i'mh'aﬂ'l benefi-

cios, especialmente si se

“el clima” econdémico para Erm
la inversion y con esta el producto
futuro. Asi aunque no se esperen
resultados alentadores en el creci-
miento para este afio, se van tomando
medidas de politica orientadas a traer
estabilidad en el futuro.
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Hu Jintao promueve relaciones comerciales con América Latina

a visita del Presidente Chine Hu
Jintao a América Latina abre las
puertas para mejorar las relaciones
comerciales entre la region y el gigante
asiatico.
* Paises latinoamericanos reconocen a
China como economia de mercado.
* Chile abre la posibilidad de un Trata-
do de Libre Comercio con China.

De exitosa e histdrica han calificado los
expertos la gira del Jefe de Estado chino,
Hu Jintao, por América Latina, la cual lo
llevé por Brasil, ina, Chile y Cuba;
entre el 10 v 24 de noviembre anterior.

Fara los expertos chinos, esta visita
contribuird, sin lugar a dudas, a estre-
char los lazos bilaterales entre China v
América Latina, y méds concretamente a
fortalecer sus vinculos econdmicos.

El representante de la Academia
China de Ciencias Sociales, Xu Shi-
cheng, prestigioso investigador titular
del Instituto de América Latina, exprest
que durante la reciente gira del presi-
dente Hu, Brasil, Argentina, Chile y
Pert han concedido a China el estatus
de economia de mercado. Para Xu Shi-
cheng, este es un paso muy importante
en la politica comercial porque ambas
partes se verdn beneficiadas.

«En primer lugar, el hecho de que
estos cuatro pais sudamericanos hayan
reconocido oficialmente que la econo-
mia china es una economia de mercado
enriquecerd el contenido de las relacio-
nes entre ellos v nuestros pais. », comen-
té Xu Shicheng,

Para el investigador, dicho reconoci-
miento, ademas de fomentar las relacio-
nes bilaterales, multiplicard espectacu-
larmente las npurmnidader- de inver-
sion v comercio de ambas pa:te's pro-

movera una competencia mas justa y
creard condiciones favorables para una
mayor cooperacion en terrenos mas
amplios.

En los altimos afos se ha producido
un incremento importante del comercio
v los intercambios econdémicos entre
China y América Latina. Por un lado,
cada vez hay mis empresarios chinos
que invierten en esta region; por otro, el
volumen del comercio bilateral no cesa
de aumentar.

Basado en lo anterior, Xu Shicheng
afirma que el hecho de que Brasil,
Argentina, Chile y Pera hayan otorgado
a China el estatus de economia de mer-
cado contribuird a fortalecer v afianzar
aun midis las relaciones econdomica y
comercial entre ambas partes.

Cabe destacar que durante la visita del
presidente de China a Chile, ambos pai-
ses acordaron iniciar negociaciones
sobre un tratado de libre comercio.

Al respecto, el investigador comentd:
«China y Chile estin unidos por sus tra-
dicionales lazos de amistad. Chile fue el
primer pais de América del Sur que
establecio relaciones diplomadticas con
nuestro pais; y ha sido también el pri-
mero en conceder a China el estatus de
economia de mercado. Por lo tanto, es
muy natural que ambos paises hayan
acordado iniciar conversaciones sobre
un convenio binacional de libre comer-
cio, convenio que deberd ir precedido
de arduos preparativos.»

Para Xu, ademas de elevar el nivel de
los intercambios econdmicos entre una
y otra nacidn, la futura entrada en vigor
de digho tratado tendrd una gran tras-
cendericia econdmica, ya que servird de
modelo no ].i'h para las relacmnes chino-

latinoamericanas, sino incluso para las
relaciones econdmicas entre China y el
resto del mundo.

En los dltimos afios el volumen del
comercio chino-latinoamericano viene
registrando un vigoroso crecimiento. En
el 2003, por ejemplo, su valor superd los
26 800 millones de dolares estadouni-
denses, desglosados como sigue: China
exportd a América Latina por valor de
11 880 millones de dolares e importo
por valor de 14 930 millones.

Xu Shicheng considera que al tratarse
de economias complementarias, la coo-
peracion econdmica tiene muy buenas
perspectivas, v ha facilitado exportacién
latinoamericana de azicar, mineral de
cobre y petréleo.

«Pero la cooperacion economica no se
limita a la compra y venta de mercanci-
as. En efecto, de algun tiempo a esta
parte la cooperacion cientifica y tecnolo-
gica estd tomande mayor protagonismo
en las relaciones sino-latinoamericanas.
Buena muestra de ello es la cooperacion
sino-brasilenia en el dmbito de los satéli-
tes v el uso pacifico del espacio exte-
rior.», agrego Xu.

Durante la gira, China firmé conve-
nios de cooperacién en el desarrollo de
tecnologias para el uso pacifico del
espacio exterior, energia, construccion,
la tecnologia v las infraestructuras.
Como apuntd Xu, “uno de los mayores
éxitos de la visita del presidente chino a
Brasil, Argentina, Chile y Cuba consiste
en haber sentado las bases para sustituir
la actual cooperacion economica basada
en la bilateralidad por una cooperacion
economica global que abarque todos los
aspectos de la economia, incluido el
comercio”.

Regulacién de la actividad comercial en China

L a apertura comercial de China al exteri-
or, implica -por supuesto- su insercién
en la OMC y consecuentemente la faci-
litaciom y moditicacion de sus dispositivos
aduaneros, asi como una liberacion en sus
aranceles.

Desde el 11 de Julio de 2004, con la publi-
cacién de su nueva Ley de Comercio Exte-
rior, China permite a las personas fisicas
operar como destinatarios directos en el
comercio exterior. Asimismo, al amparo de
esta nueva Ley confiere mayores libertades

a las empresas extranjeras en la importa-
cién v exportacion, ademds de abrir las
puertas a la distribucién v comercia-
lizacién de productos dentro del territorio
Chino.

Con esta nueva normativa, se instituye el
resguardo de los derechos de propiedad
intelectual, antes desconocidos en su sector
comercial.

Impuestos o alcances arancelarios

En el tema de las importaciones, este pais

aplica impuestos generalmente “ad valorem”,

es decir, una vez establecidos en aduana los
gastos de flete, embalaje, seguros v otros
gastos hasta puerto de destino; se toma
como referencia el precio de venta de la
mercancia v se calcula el impuesto correspon-
chiente.
Impuesto de Valor Afadido (IVA)

Por otra parte, se toman en cuenta los pro-
ductos de primera necesidad a efecto de
favorecerlos con un impuesto de valor afa-
dido de un trece por ciento, 0 sea, un cuatro
por ciento menos del porcentaje habitual.
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Impuesto al Consumo

En algunos productos como tabaco, cos-
méticos, v bebidas alcohdlicas; este impues-
to puede variar entre el cinco y el cuarenta
por ciento.

Documentos para la importacion

Muy pocos documentos son necesarios
para la importacion de productos en China.
Lo anterior, con la finalidad de agilizar las
transacciones comerciales. Algunos de
estos documentos son: factura, pedido rea-
lizado, licencia de importacion v certificado
de aduanas -entre otros-. Consecuente-
mente con esto, los importadores chinos
gestionan toda la documentacién requeri-
da, facilitando aun mas, las diligencias de
Importacion.

Otro requisito para importacion de pro-
ductos, es la inspeccion y certificacion de
cumplimiento, asi como el etiquetado de
seguridad en chino y la informacion nece-
saria al destinatario o consumidor.

Practicas anti-competencia

Siempre en el tema de las importaciones,
China esta legislando en procura de una
mayor vy mejor competencia comercial y se
encuentra creando una nueva Ley antimo-
nopolios.
Agilizacion en el sector de servicios

En cuanto a la comercializacion de servi-
cios, este pais tiene actualmente un cambio
muy positivo que inicio con la liberacion de
regulaciones y protecciones acordada en la
OMC, lo que favorecerd el acceso de las
empresas extranjeras.
Regulacion de moneda y formas de pago

Un aspecto muy importante que favorece
las importaciones y fortalece las actividades
comerciales con este pais, es que su mone-
da esta presentande un comportamiento
muy estable a raiz del volumen de reservas
que se poseer. AsUTusmo, se esta acaonan-
do eficientemente a efecto de lograr una fle-
xibilizacion del tipo de cambio en relacién
con otras monedas v una efectiva converh-
bilidad monetaria.

Contratos publicos.
Adjudicaciones y legisiacion

Con el objetivo concreto de facilitar la con-
tratacion publica v desarrollar la actividad
comercial, China creo la Ley sobre licitacio-
nes que -en esencia- divide su contenido en
lo siguiente: luchar contra la corrupeiton que
pudiese generarse con ocasion de la adjudi-
cacion, la utilizacion de matenales v la efe-
cucidn de los proyectos en general v, procu
rar la efectiva legislacion que se adecue a los
estandares y necesidades internacionales de
agilizacion y proteccion comercial.

Asi las cosas, la distribucién comercial
encuentra una apertura total a partir del
ano 2004, ya que con estas tendencias a la
agilizacion comercial v con la creacién de
las “Medidas para la administracion de las
inversiones extranjeras en el sector comer-
cial”, las empresas extranjeras va instaladas
en China como los nuevos inversionistas,
podrin distribuir v comercializar una gran
gama de productos nacionales o extranjeros
v constituir redes de distribucion.
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OPINION

El fuego de los dioses

Julio Rodriguez B.

la mitad de la década de los 70, China

seé encontraba atenazada por una

burocracia milenaria, garantia de su
longevidad y de su integridad territorial, refrac-
taria al capitalismo. Mao realizo la revolucion
cuitural en mayo de 1966 para impedir que
China “cambiara de color”. Hoy, Mao, como
Lenin, en su hora, se revolcard en su tumba.

Todo comenzd con el Il congreso del X
Comite Central del Partido Comunista (PC), del
15 al 17 de diciembre de 1978, cuando China
s& propuso romper las ataduras economicas.
Su gestor visionario fue Deng Xiaoping, el Mar-
tin Luther King del maoismo, como se le ha lla-
mado.

A partir de 1978, se abrieron dos periodos. El
primero quedd marcado por la desmaoizacion,
la reduccion del control del PC sobre 1a socie-
dad y una mayor autonomia de esta. En el
segundo se fragud la cohabitacion de un régi-
men capitalista con un sistema politico dictato-

rial. Estos no son meros episodios historicos.
Significan una revolucion historica tan podero-
sa y vibrante como la caida del Muro de Berin,
cuya repercusion, interna y externa, abarcard
gran parte del siglo XX,

Hoy no se habla de la China misteriosa, her-
meética y totalitaria, o del coloso con pies de
barro, sino de “la fabrica del mundo”, “el motor
del crecimiento econdmico”, “la superpotencia
del siglo XX1". Esta transformacidn, cuya exten-
sion no es posible captar, plantea dos heches y
dos preguntas. Si China, bajo la férula del PC,
ha sido capaz de instaurar un régimen capita-
lista (escandalo de escandalos) y si diversos
elementos politicos y sociales explican esta
aceleracion de la Historia, épodréd el régimen
politico chino administrar o conducir los desa-
fios economicos? Y itendran estas transforma-
clones una incidencia en la democratizacion del
regimen? Esta es la cuestion.

tCudles han sido las olas, en estos 25 anos,
de este tsunami? Se han abolido los principa-
les instrumentos de la economia socialista.
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Desde 1990, se han desmantelado los meca-
nismos de planificacion, mediante la desregula-
cion de precios. Actualmente, cerca del 90 por
ciento de los precios al detalle en la industria y
mas del 80 por ciento de los precios agricolas
estan en manos del mercado. Las redes de
financiamiento de las empresas se han refor-
mado. El derecho de propiedad se ha abierto
paso y en este campo el Estado ha comenzado
a retirarse. Desde 1997, se han dictado regula-
clones mas claras sobre la privatizacion de las
empresas publicas y el reconocimiento juridico
del sector privado, y han comenzado a desapa-
recer las principales distorsiones de la econo-
mia. La agricultura prevalece, pero los servi-
cios pasaron del 12 por ciento del total de la
poblacion activa a cerca del 30 por ciento.

De acuerdo con el Banco Mundial, China se
sitia en el peloton de vanguardia del capitalis-
mo, excepto en dos cuestiones basicas de un
auténtico capitalismo: el régimen politico vy la
confianza popular en el régimen juridico. China,
asimismo, aun no se ha destetado de tres lega-
dos socialistas: la desestatizacion de las

empresas publicas, |a politizacion del sistema

bancario y la reforma del sistema de protec-
cion social. Roma, sin embargo, no se hizo
en una hora. Si, en 25 anos, el cambio ha
sido colosal, el tiempo se encargara del resto.

¢Hacia donde va China? Esta es la gran
pregunta que, por ahora, queda sin respues-
ta. Sin embargo, se puede aventurar una
hipotesis: China ha comenzado a robarles el
fuego a los dioses y este es el hilo de agua
que taladra los diques de la dictadura. Los
componentes de esta filtracion son su
extraordinaria masa critica y la fuerza incon-
trastable del conocimiento, expandida por la
ciencia y la tecnologia; las demandas cre-
cientes de la poblacién y la institucionaliza-
cion del derecho, cuyo paso historico fue el
acceso a la OMC, el 11 de diciembre del
2001, todo lo cual supone uniformidad del
derecho, transparencia del sistema legal y
control junsdiccional de los actos administra-
tivos.

Este fuego de los dioses, degustacion de la
libertad, no se toca en vano. A 1a vista se
encuentra el supremo desafio chino: el tripo-
de de los derechos humanos, de la democra-
cia pluralista y el estado de derecho. Somos
mas que espectadores de un cambio espec-
tacular en la historia. Que asi sea.
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OPINION

Una Experiencia en China

Jairo Hernandez Milidn

conocer la Replblica Popular China.

Recuerdo en mis tiempos de univer-
sitario que en mas de un ocasion tuve que
realizar trabajos sobre politica acerca del
régimen, la revolucion china y ofros temas
afines. No hay duda que los tiempos han
cambiado.

Las fotografias de hace veinte y tantos
anos cuando China era aun una nacion
recluida han dado paso a vertiginosas
transformaciones economicas y sociales
que, sin duda alguna, también impactan Ia
politica local y la red de vinculaciones inter-
nacionales del pais. Habia estado hace
unos anos en Taiwan y un par de veces en
Hong Kong, ambas con posterioridad al
fraspaso de soberania a China. En un reco-
mdo cercano a la vecina Macao desde
Hong Kong, recuerdo que de lejos observé
con curiosidad los blogues de edificios de la
ciudad vecina, en el lado de China, pero
no fue suficiente para darme una idea
cabal de lo que a lo intermo tenia lugar,
Finalmente tuve la oportunidad hacia fina-
les del 2004, de pisar territorio de China
Continental, gracias a la invitacion de un
organismo internacional privado que reali-
20 su reunion mundial sobre tecnologias y
multimedia en Beijing.

No fueron muchos dias ni tampoco
mucho tiempo de sobra que nos dejaba el
evento para realizar una inspeccion a
fondo de la sociedad china, pero si el sufi-
ciente tiempo para constatar el impresio-
nante auge que se lleva a cabo en el pais
y que atestigua, con justa razon, lo que
muchos han dado en llamar como el
gigante que despierta con aire de potencia
en este nuevo siglo. Construcciones por
doquier, un cadfico trafico vehicular enire-
mezclado con las bicicletas —hasta hace
unos anos el transporte exclusivo de las
mayorias-, rotulos de nedn en el mejor
estilo de las cosmopolitas mega-ciudades
occidentales, intensa actividad mercantil y
comercial y, sin duda, un nivel de vida y un
paisaje urbano y social quiza muy diferen-
te al que imperaba décadas atras. Solo las
grandes fotos de Mao frente a la Plaza de

T uve siempre como inguietud poder
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Tiananmen y contiguo a la Ciudad Prohibi-
da, me hicieron recordar gue técnicamente
estaba en aquella sociedad formalmente
comunista gue anos atras estudiaba en las
aulas de Ciencias Politicas.

Aun son muchos los desafios que aguar-
dan a la sociedad china de hoy, pues cier-

tamente la globalizacion, la insercion en los
mercados mundiales y los procesos acele-
rados de apertura econdmica y comercial
también tienen y tendran marcadas conse-
cuencias de todo tipo. Pero el caming pare-
ce irreversible. La pujanza de China serd
cada vez mas un factor de peso en el balan-
ce de la geopolitica y la economia mundial,
y esto también tendra incidencia en no-
sotros como sociedad costarricense.
Queramoslo o no, el factor China también
nos impacta y nos obliga a estar cada dia
mas preparados para nuevos retos en el
campo del comercio, el turismo, la industria
y las finanzas. La presencia china ya nos
envuel-ve de muchas formas y al igual que
otras naciones del Sudeste Asidtico nos
ensefa-ron en anos recientes, el reto del
desarrollo pasa por tener una vision
gstratégica y duradera, sumada a una fuerte
disciplina, trabajo duro y la consistencia entre
las pala-bras y los hechos. Ojala apren-
damos algo de esta leccion para nuestro
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El secreto del éxito
Filosofia de un triunfador

S i alguna vez se ha preguntado
como oplimizar su empresa o
cOmo con ]'lHL'EI' para l'.]'L'IE -1 |
empresa sea la mejor, usted no esta
solo, ése es el sueno de todo empresa-
rio. Pero jcudl es el secreto de los
triunfadores? ;Como encontraron el
éxito? Los hermanos Roberto v Jorge
Acon nos revelan los secretos que han
hecho posible el crecimiento sostenido
del Grupo Acém durante la dltima
década y que los convierte en los pro-
pietarios de una de las companias mas
exitosas del pais.

Dos hermanos, dos talentos

El auge del Grupo Acén no es un lau-
rel individual, la separacion de res-
ponsabilidades, la maximizacion de
cualidades v el respeto de los campos
de accion han hecho posible la con-
quista. A pesar que los hermanos
Acon toman las decisiones en conjun-
to, tienen diferentes dreas de accidn.
Jorge es el encargado de mercadeo y
ventas, penetracion de mercados
internacionales y la imagen de la
empresa. Roberto, de la parte operati-
va y de administracion. “ A Roberto le
corresponde maximizar recursos y
producir con altos estandares de cali-
dad al menor costo, a mi, vender al
mejor precio e implemeniar un siste-
ma de cobro eficiente”

Cazador de suenos

Con una postura relajada, muy segu-
ro y con las ideas muy claras y contun-
dentes el empresario Jorge Acon dio
unas pinceladas de lo que fue una
infancia normal y tranquila en Limén
a la par de sus padres, chinos de clase
media que al igual que muchos depen-
dian de su salario. “Todo es fener suetios
y trazarse metas para cumplirlos” Sin
duda alguna esa vision y seguridad de
alcanzar los suefios han convertido a
Grupo Acon en uno de los pﬁnr:ipalﬂf-a
exportadores de banano vy pifa en el

pais. Para él es necesario plantearse
metas claras que lleven a un objetivo
general, la meta mayor. “No basta con
tener la meta, es necesario buscar el cami-
no para alcanzarla y no desfallecer en el
trayecto.” Ademas de la vision, serd el
esfuerzo y la dedicacion los que deter-
minen si usted se convertira en un
cazador de suefios o un sofiador.

Personal: principal activo de
la compania

En un mundo globalizado encontra-
mos los insumos v la tecnologia ade-
cuada a la distancia de una computa-
dora. La tecnologia esta disponible en
igualdad de condiciones para todos.
;Que marca la diferencia en las empre-
sas? ;Por qué unas son mas producti-
vas que otras? Para los hermanos
Acon la clave es el factor humano.

Para ellos la capacitacién continua de
personal sumado a un equipo alta-
mente motivado es sin duda alguna el
punto que marca la diferencia. "Lo
importante no es tener a los mejores, es
terter el mejor equipo” El trabajo en con-
junto es lo que permite el crecimiento
en las compafiias, no basta con tener
figuras si no logran trabajar en equipo.
“iVea, por ejemplo, el Real Madrnd!, el
Grupo Acon no esta compuesto por figu-
ras, para nosotros todos en la empresa son
igualmite importantes, eso da mejores
resultados™

Asegura que en un mundo donde la
mano de obra es cada vez barata v en
Costa Rica es cada dia mas alta por las
cargas sociales, lejos de ser una des-
ventaja, es un valor agregado de nues-
tros productos en los mercados euro-
peos. “Estamos exportandoe productos de
calidad, v luchamos porque se cumpla la
ética empresarial”

Ruta hacia la superacion

El éxito no basta con producir al
menor costo v con la mejor calidad, el
éxito se ve reflejado en las ventas de la
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El secreto del éxito
Filosofia de un triunfador

S 1 alguna vez se ha preguntado
como optimizar su empresa o
como con hacer para que su
empresa sea la mejor, usted no esta
solo, ése es el suefio de todo empresa-
rio. Pero jcudl es el secreto de los
triunfadores? ;Como encontraron el
éxito? Los hermanos Roberto y Jorge
Acon nos revelan los secretos que han
hecho posible el crecimiento sostenido
del Grupo Acon durante la daltima
década v que los convierte en los pro-
pietarios de una de las companias mas
exitosas del pais.

Dos hermanos, dos talentos

El auge del Grupo Acon no es un lau-
rel individual, la separacién de res-
ponsabilidades, la maximizacion de
cualidades v el respeto de los campos
de accién han hecho posible la con-
quista. A pesar que los hermanos
Acon toman las decisiones en conjun-
to, tienen difterentes dreas de accion.
Jorge es el encargado de mercadeo y
ventas, penetracion de mercados
internacionales v la imagen de la
empresa. Roberto, de la parte operati-
va y de administracion. “ A Roberto le
corresponde maximizar recursos y
producir con altos estandares de cali-
dad al menor costo, a mi, vender al
mejor precio e implemerﬂar un siste-
ma de cobro eficiente”

Cazador de suenos

Con una postura relajada, muy segu-
ro y con las ideas muy claras y contun-
dentes el empresario Jorge Acon dio
unas pinceladas de lo que fue una
infancia normal y tranquila en Limon
a la par de sus padres, chinos de clase
media que al igual que muchos depen-
dian de su salario. “Tado es tener suefios
y trazarse metas para cumplirlos” Sin
duda alguna esa vision y seguridad de
alcanzar los suefios han convertido a
Grupo Acon en uno de los principales
exportadores de banano y pifa en el

pais. Para él es necesario plantearse
metas claras que lleven a un objetivo
general, la meta mayor. “No basta con
terter la meta, es necesario buscar el cami-
no para alcanzarla y no desfallecer en el
trayecto.” Ademas de la vision, serd el
esfuerzo y la dedicacion los que deter-
minen si usted se convertird en un
cazador de sueiios o un sofador.

Personal: principal activo de
la compania

En un mundo globalizado encontra-
mos los insumos v la tecnologia ade-
cuada a la distancia de una computa-
dora. La tecnologia esta disponible en
igualdad de condiciones para todos.
;Que marca la diferencia en las empre-
sas? ;Por qué unas son mds producti-
vas que otras? Para los hermanos
Acon la clave es el factor humano.

"ara ellos la capacitacion continua de
personal sumado a un equipo alta-
mente motivado es sin duda alguna el
punto que marca la diferencia. “Lo
."r.lrpurtmrh‘ no es tener a los m;;r'rm'.'-', 5
tener el mejor equipo” El trabajo en con-
junto es lo que permite el crecimiento
en las compaiiias, no basta con tener
figuras si no logran trabajar en equipo.
“iVea, por ejemplo, el Real Madnd!, el
Grupo Acon no esta compuesto por figu-
ras, para nosotros todos en la empresa son
igualninte imporiantes, eso da mejores
resultados”

Asegura que en un mundo donde la
mano de obra es cada vez barata v en
Costa Rica es cada dia mas alta por las
cargas sociales, lejos de ser una des-
ventaja, es un valor agregado de nues-
tros productos en los mercados euro-
peos. “Estmmos exportando productos de
calidad, y luchamos porque se curmpla la
ética empresarial”

Ruta hacia la superacion

El éxito no basta con producir al
menor costo v con la mejor calidad, el
éxito se ve reflejado en las ventas de la
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compaiiia y también en su capacidad
de cobro. Pero ante tantos productos
;como hacer valer el que nos interesa?

"El secreto esti en vender lo que la gente
anda buscando y no en lo que uno guiere
vender”,

Para los Acon de vital importancia es
escuchar a la industria y analizar el
comportamiento de sus clientes. Pro-
mover la innovacion y no resistirse al
cambio son los puntos del desarrollo.

. “Todo en la vida
es un cambio de actitud”
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WONG’S

Servicio Express

Tel. 255-0824

“Dim Sum

todos los dias

50 mts. Este de
Mas X Menos de
Cuesta de Moras
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Palillos Chinos: toda una tradicién &

os palillos chinos son un compo-
nente esencial en el servicio de
mesa de los orientales, a ciencia cierta
no se sabe cudando fueron inventados
pero en el “Libro de los Ritos” obra
clasica del confucionismo ya se habla-
ba de ellos “Para comer es indispensable
los palillos™ lo que indica que ya en la
Dinastia Shang, hace mas de 3 mil
anos, los chinos utilizaban los palillos
para ingerir sus comidas.
Actualmente se conocen mds de cien
variedades de palillos, en las Dinastias
Xia y Shang se elaboraban en marfil y
jade, mas adelante, entre los aiios 770
y 221 AC aparecieron los de cobre y
hierro v en la etapa de las 6 Dinas-
tias desde la Dinastia Han hasta la
Dinastia Wei comprendida entre los
anos 206 y 581 DC se elaboraron en
oro, plata y barnizados.

Los palillos han permanecido por
miles de anos pero su apariencia no
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INDELSA

INDUSTRIAS ELEGANTES S.A.

operd ningun cambio radical, la varia-
cion estd en las esculturas, grabados o
dibujos de colores que se les hacia
como adornos.

Sin embargo, en el idioma v la litera-
tura china, la existencia del vocablo
“palillos” y su pronunciacién solo
tiene cientos de afos.

Al principio, se les llamaba zhu, que
significaba lentitud, por esa razon se les
cambit al nombre a Kuai que quiere
decir rapidez v mas adelante, en la
Dinastia Song, se le afiadio el cardcter
T 0 bambu encima de #F“rapidez”.

PRODUCTOS DE GRUPQ INDELSA:
=~ EMPAQUE FLEXIELE DE FDLIFHDFILEND EN Eﬂi.EAgg BOBINA. LISA E IMPRESA, CAPUCHON DE

FLORES Y DISENO ESPECIAL.

En general hoy se utilizan palillos de
madera plistico o bamba. Por su talla-
do, colores vy formas hay quienes gus-
tan coleccionarlos como artesanias.

Los palillos son reconocidos univer-
salmente como uno de los instrumen-
tos mds dgiles, porque con ellos usted
puede mezclar, agarrar, agitar y ras-
gar, es decir, son capaces de cumplir
los papeles basicos de la cuchara v del
tenedor salvo el de ingerir sopas.

Un par de palillos equivalen practi-
camente a dos dedos alargados. Aun-
que parezca sencillo utilizarlos, mane-
jarlos correctamente requiere apren-
der el arte de dominarlos vy la aplica-
cion de principios mecanicos.

Especialistas médicos afirman que el
uso prolongado de los palillos benefi-
cia el funcionamiento de algunas arti-
culaciones humanas, agiliza las
manos, ayuda la irrigacion cerebral v
contribuye a la tener una larga vida.
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= EMPAQUE FLEXIBLE RESISTENTE A ALTO PE'SA.IE E IMPACTO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, O

DISENO ESPECIAL .

= BOBINA PLASTICAS TEFEM'.'JEHGBGIBLE"I" FR'DTEETE}HA

= BOLSA DOYPACK (STAND UP).

4

= COMPO TES ELECTRICOS: MINIBREAKER, CONTACTOR, RELAY, BOTONERA, SWITCH, TIMBRE,
E A, CONTROLES, etc.

= MAQUI

= MAT

BOLSA Y BOBINA
DE POLIPROPILENG

TEL: +506 272-1282 (PBX)

EQUIFGIS PARA PROCESD
DE FABRICAION

FAX: +506 ETE-GB#? E-

o

A INDUSTRIAL (EMPACADORAS, SELLADORAS, DOSIFICADORAS, LINEA DE PRODUCCION).

COMPOMENTES PANELES METALICOS
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m  www.indelsacr.com
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