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SU EXITO ES NUESTRO OBIJETIVO

BANCO CATHAY es la puerta de acceso ideal al mas
moderno y 4gil mundo de los negocios.
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BANCO CATHAY

EFICIENCIA'Y CALIDAD EN EL SERVICIO

e Puntarenas
661-5033

e Plaza Rohrmoser
242-3355

e Pavas
242-3200

e San Pedro
246-0200

e Metropolitana
258-0009
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) . Japon - Hong Kong - Shenzhen
China Maravillosa 6 2 688 . 11 dias s

$ 2.350 p/p, 15 dias * minimo 15 personas

Beijing
Xian Najing
7 ¥ Suzhou
Hangzhou
Shanghai

Tailandia

Singapore ST ‘
Malasia TESSasigs
Hong Kong ‘i
China y Asia 2x1 o
$ 3480 plp %

Tels.: 234-2828 - Fax: 225-8838

*Ocupacién doble, sujeto a cambio sin previo aviso, aplican restricciones, cupo limitado E-mail: orlentourS@gsar'com

0’9\ /9\

Exportando Navey.
YeE

deliciosas frutas
de Costa Rica

GRUBO

Tels.: (506) 234-00-80 San José CO N

(506) 797-83-30 Limon
Fax: (506) 224-66-81




Linea de Muebles
Imporl:ados

De la Sylvania 100mts. Oeste, Pavas Tel. 231-0725 Fax. 290-8182

www.mercoflex.com / www.villabonita.net
Informacion y Reservaciones: Tenentos a su disposicion servicios de

232-9855 / 220-2477 Buffet / Catering,

Estamos 100 mts. oeste de la Bomba
La Favorita, Frente a la Sylvania, Pavas.

SERVICIO EXPRESS ..
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INDUSTRIAS ELEGANTES S.A.

PRODUCTOS DE GRUPO INDELSA:

= EMPAQUE FLEXIBLE DE POLIPROPILENO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, CAPUCHON DE
FLORES Y DISENO ESPECIAL.

= EMPAQUE FLEXIBLE RESISTENTE A ALTO PESAJE E IMPACTO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, O
DISENO ESPECIAL.

< BOBINA PLASTICAS TERMOENCOGIBLE Y PROTECTORA.
= BOLSA DOYPACK (STAND UP).

= COMPONENTES ELECTRICOS: MINIBREAKER, CONTACTOR, RELAY, BOTONERA, SWITCH, TIMBRE,
SIRENA, CONTROLES, etc.

= MAQUINARIA INDUSTRIAL (EMPACADORAS, SELLADORAS, DOSIFICADORAS, LINEA DE PRODUCCION).
= MATERIA PRIMA. : ;

BOLSA Y BOBINA EQUIPOS PARA PROCESO MAQUINA PARA MONTACARGAS COMPONENTES PANELES METALICOS
DE POLIPROPILENO DE FABRICAION EMPAQUE AUTOMATIZADO ELECTRICOS Y PLASTICOS

TEL: +506 272-1282 (PBX) FAX: +506 272-0647  E-mail: indelsa@indelsacr.com  www.indelsacr.com
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EDITORIAL

China: un mercado de oportunidades

Si bien desde hace ya mas de una década
hablamos de la globalizacién que ha convertido
al mundo en un gran mercado, donde cada
nacion esta llamada a participar del comercio
mundial, aun faltaba que un gran participante se
hiciera presente en el escenario y permitiera
como nunca antes que la mayoria de la
humanidad presencie un evento sin igual: el
asenso de una gran potencia.

Con su elevadisimo crecimiento econémico,
China ha mantenido la atenciéon del mundo
durante los dltimos 5 afios; y mientras unos
miran con desconfianza porque saben que su
hegemonia en el globo tendra un gran
competidor en todos los campos, otros ven en el
mercado mas grande del mundo una nueva
oportunidad para crecer.

Aunque la conformacién del mercado
internacional ya es una realidad desde hace
varios afos, lo cierto es que la incorporacion
activa de China en el comercio internacional vino
a colocar la pieza que faltaba en el “mapa
mundi” econémico.

¢Podia considerase completo el comercio del
mundo cuando la quinta parte de la poblacion
mundial estaba restringida? Definitivamente la
respuesta es no, y cada dia crece mas el deseo
y la expectativa de quienes buscan una
oportunidad para hacer negocios en una tierra
que ha hecho crecer las oportunidades.

Hoy el acceso al mercado chino es codiciado por
muchos, y de las mismas naciones que miran
con recelo el surgimiento de la gran potencia
asiatica, salen dia a dia millones de ddlares en
inversiones.

Por supuesto que para las naciones en vias de
desarrollo la oportunidad es aun mayor, y cuanto
mas se apresuren a comprender como funciona
este inmenso y nuevo mercado, mayores seran
los beneficios en el corto plazo; pero para esto
es necesario contar con la informacion mas
completa y actualizada que abran la puerta de
Asia para su negocio.

Ya la Unién Europea estd enfilando sus

exportaciones hacia el este, y en América Latina
Chile no ha dudado en estrechar los lazos con
oriente para mejorar su intercambio comercial.
No cabe duda que cuanto mas tiempo pase,
mayor sera la lista de naciones en espera de una
oportunidad en China y mas dificil sera llegar a
sus millones de potenciales consumidores.
¢Una amenaza? Tal vez lo sea para las naciones
poderosas del orbe que veran como se reparte el
poder, pero también depende de cada pais, de
cada persona de negocios comprender hacia
donde se dirigen los vientos de cambio y decidir
si convierten a China en una gran competencia o
en el gran aliado de las oportunidades.
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COMERCIO

Con la participacion de mas de 200
personas, al ritmo de la danza del Ledn y
con lo mejor de las actividades culturales
chinas se realizé el pasado 7 de marzo la
celebracion del Xl aniversario y el
traspaso de poder de la VII Junta Directiva
de la Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense.

El presidente saliente el Dr. Daniel Cai,
resaltd los alcances de su administracion y
auguré mejores tiempos para la nueva
junta directiva presidida por la reconocida
empresaria costarricense, Isabel Yung.

En la actividad se conmemord, el afo
nuevo Chino, afio del Gallo, y se hizo
referencia a la importancia de la llegada de
la primavera como el inicio de una época
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XIl Aniversario CICCC

La Ceremonia de gala estuvo a cargo del
periodista Edgar Arturo Silva y la sefiorita XXX

de cambios, nuevos proyectos vy
esperanzas.

Entre las actividades culturales resalto, la
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musica ancestral interpretada con los
instrumentos tradicionales, el desfile de
trajes tipicos de las diferentes regiones de
china, y la danza de cintas.

Los asistentes pudieron conocer la
vestimenta, costumbres y tradiciones a
través de los majestuosos vestidos de las
diferentes etnias y actividades, como por
ejemplo, los trajes para la ceremonia de
matrimonio que atrajo las miradas de los
presentes.

A la ceremonia asistieron ministros,
diputados, catedraticos, reconocidos
economistas, empresarios, el Defensor de
los Habitantes, representantes de la

Municipalidad de San José, miembros de
la prensa e invitados especiales.

La presentacion de trajes tradicionales cautivé al
publico que pudo apreciar la vestimenta de las

diferentes regiones de China

La VIl Junta Directiva sera la encargada de promover las relaciones comerciales en el periodo 2005-2007.
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Intercambio comercial de alto nivel

La Cémara de Industria y Comercio Chino,
-CICCC- , inici6 el 7 marzo un periodo de
nuevos proyectos y nuevas ilusiones con la
VIl Junta Directiva.

De izquierda a derecha: sefior Roberto
Arguedas, Viceministro de Obras Publicas y
Transportes, sefiora Isabel Yung, sefior
Raymond Tang, sefior Omar Jiménez, La
Nacion.
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Para la nueva Directiva es necesario
renovar la fuerza en el sector comercial y
promover el acercamiento de los
empresarios costarricenses para asistirlos
en el fortalecimiento de sus relaciones
comerciales.

Entre los principales retos que anuncid la
nueva presidenta, Isabel Yung, resaltan: la
promocién del comercio entre China y
Costa Rica, por medio de actividades de
capacitaciéon, asesorias, intercambio de
misiones y ferias comerciales de alto nivel.

La Camara estara abierta a elevar el
numero de asociados e incrementar los
beneficios para que los incorporados
puedan asegurarse el éxito empresarial.
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La informacién estara canalizada a través
del nuevo proyecto de la VII Junta
Directiva: Conexién, la revista de
informacion comercial que le permitira a los
empresarios estar conectados con China,
Asia 'y las demas Camaras
Latinoamericanas. En el ambito nacional
sera el flujo de comunicacion entre los
empresarios, asociados y sectores de
opinion.

Para los amantes de la cultura China, y
para las empresas que deseen o tengan
una relacién comercial con Asia, La
Cémara de Industria y Comercio Chino
Costarricense CICCC es la puerta para
incrementar o iniciar exitosamente los
negocios con el mundo asiatico.
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Asesores Honorarios

El vertiginoso mundo de los negocios
requiere estar al tanto de la realidad nacional
e internacional, asi como de las
actualizaciones legales y comerciales. Por
esta razdn la Camara cuenta con 8 asesores
honorarios quienes con su experiencia y
trayectoria le brindaran a la Directiva el
apoyo y consejo para desarrollar de la mejor
manera los objetivos planteados.

Felicitaciones y apoyo

El inicio de labores de la VII Junta Directiva
estimuld a diferentes sectores a nivel
nacional e internacional a enviar sus
felicitaciones y mejores deseos para que se
estimule la promocion comercial.

Conexion desea compartir con ustedes las
misivas  enviadas  por  reconocidos
organismos de comercio en el ambito

COMERCIO
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PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

Seiiores
Camara de Industria y Comercio Chino Costarricense
Presente

Estimados Sefiores:
nuevas esperanzas.
Cémara de Industria y Comercio Chino-Costarricense.

desarrollo econémico y comercial de nuestros paises,

" .
Lunes 07 de marzo de 2005 %@ 7 —
i 0o %

Mt & S,
& e
Reciban un cordial saludo de Afio Nuevo, afio del Gallo, época de cambios y
En este tiempo de primavera, mi sincera felicitacién a la VII Junta Directiva de la L Oloar s el Gl b oot Mo o i

Que este periodo sea colmado de éxitos y buenos resultados en beneficio del
R diea

)

L2t Lot Rty o Prches
Degpache del:Mnistre PrivEna Daa OF Lo REPUBLICA
g g

udss
Sefores
‘Camara de Industra y Comercio Chino-Costarricense
Presente

Estimados Sefoes:

Resiban un atento saludo de m parte.
He rectico nota de n sofora Syvia en la que rioma sobre 8
tommasin 5 e e Devce o e poodo

o T s G 4 v 5 o e
Hog0_prpi s mantstate m s o s0
i como. Fesdiria oa . Cars I 1 Camera Crioo st  Comercio Ching Cosamcense.
Coameanse, s oo ot T o reh O
o aue et af s e rnds s pa s sy ks oo ol
efrd s deeos o VI i v o Tuncones, o
ceaoén.

Leio
Primera Dama de la de Costa

T 500 256711 P (06 233917 6 ot Cont s

Son ot 7 o 2005

segunds ani abajo continuo y extso, en
olckones de Cose Fice ¥ Chne. 5 propll e sporoldad pare

o los ncgrats de i S s Dieciv, Qi n e Jcha
Jinalzan sus uncines y reaican el rspaso de pe
miembros, ira una admivistracidn conr ot

(1533) s st s s s des o 1o s cpa

T,
© SRS b,
FH(DIJIIM)[H — ICcT s Dfeimers

Fix A ARBAE RS IR

aaaaaaa

e ks o5 st
ws 5 = 4&&;\; -

SHTAREEE

S st 24 e trero 2005

ChmarsdeIndutriay
Chino Cosaricnse
e

[——

Recibn un contis sudo de At Nocvo y i s fektidn 1 v Juts

Dircive. o s eos e by icion

g e o A s s b o o & sy

ERSHEHTREERETREGER.
R, BREEFRESSORASHT. -EEHK
#HITE
MRS KR ERRSD a‘xat’;;au%wam

meres ugeios, s efodespueda sk e s a5 G
Sl i ] n e de st s

Recibande i prtc s ks s s d poyoy comsidercidn,

Aot i s o e s o Ing Gulermo At Heres, T
Gt Goner 4 It Comsriceme e Tuwr, e me. e € g6 o

e e i R




COMERCIO

Café Britt conquista mercado chino

Un triunfo en paladares exigentes.
Hace algunas décadas era dificil pensar
que en China el gusto y la ceremonia
milenaria del té podian ser adaptadas a los
sabores del paladar occidental; y mucho
menos imaginar que el té podia ser
complementado con el café.

Hoy la realidad es otra, el consumidor
chino esta abierto a las costumbres de
occidente y el café de Costa Rica tiene
aceptacion en diferentes mercados de
Beijin, Shangai, Dalien, Zhenzhen vy
Wuhan entre otras.

Con afio y medio de haber incursionado en
el mercado chino, la empresa Café Britt
tiene ya muchas historias de éxito en
tierras orientales.

El gerente de ventas internacionales,
Mayco Castro, relatd la experiencia de su
empresa en la insercion de estos
productos costarricenses en el mercado
mas grande del mundo, y brindd algunos

A ook & AT AT

EB R FEIRGY L # b RIS Th
BTFRTR AR, AP A, FHEY
FATAIE R A RE ARG E T AT A
ﬂJD%*\, TR Foohnele B R By 304 A
124 RGILE P O RE, PR b4
A GG 7 4 F A B A, ST T iE e 4y e
AL, B KR RIIF RS
W LA REVRE ¥, HAEA14
el 5] o [ AT B —FF A B E
éﬁﬂﬂ%’? E X aym R,
F o &) B RGN AE BSR4 A
ﬁ)r% %1\ T A o 8] A5 M7 iE A o e
e AT I8 WP B 12 N N g K T By ad 4k, It
By he 5T R S He B S AL Ao AT 5 £ 7
a9 B L AR MR AR T — e ST
“EAIAE AR ERBMELEAN
P Eay, FAEBLDERAE, —8—
LIFR

"tips" para posicionarse exitosamente en el
gusto de una cultura muy diferente.

“No somos una compaiia que entra con
una gran campafa publicitaria, nos gusta
comenzar con algo pequefio e ir creciendo
poco a poco”, explicéd Castro.

La relacion comercial ha evolucionado
satisfactoriamente y las metas propuestas
se han cumplido rapidamente. Este avance
ha sido medido por los objetivos que se
han planteado en términos de volumen de
producto, para cuantificar el avance en

“Tener un socio local es la clave
para abrir nuevos mercados”

una cultura muy distinta a la costarricense
y en un mercado que tradicionalmente es
consumidor de té.

El socio local es la clave

Para Mayco Castro, el secreto de triunfar
en mercados con cultura diferente, es
contar con un socio local.

Castro considera que gran parte del éxito
en China obedece principalmente a tener
una persona que conozca a cabalidad el
mercado al que se pretende ingresar.

“La clave es el hacerse de un socio del
lugar que hable el idioma, conozca el
mercado, que tenga contactos a nivel
empresarial 'y que domine las
particularidades del sistema.”

Ademas del socio, el triunfo en la
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estrategia de exportacion es establecer
relaciones de largo plazo basadas en la
confianza y en la busqueda de un vinculo
en el que se aplique el concepto de
"ganar, ganar".

“No se trata del "ganar, ganar" que se ha
convertido en un Cliché, sino en ayudar a

nuestro socio en China a hacer contactos
en Costa Rica. Nuestro socio ya ha
podido hacer otros negocios en nuestro
pais que le permiten a su vez ganar
dinero”.

“Es necesario ayudar al socio para que
mantenga el interés y sienta que queremos
que gane dinero; en la medida en que se
invierta en esa relaciéon, en esa misma
medida el socio invertird para vender
nuestro producto.”

Para Café Britt, la caracteristica mas
valiosa de su socio en China es la facultad
que tiene de convertirse en un "puente
cultural" por su experiencia de vida en
ambos paises.

"Si alguien me pregunta por el tipo de socio
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que debe conseguir, yo le diria que debe
ser una persona China pero que a su vez
haya salido y haya hecho negocios fuera
de China”, argumento Castro.

Calidad total
La aceptacion de la linea de Café Britt ha
sido muy positiva, el consumidor chino ha

reconocido la calidad de un café
proveniente de un pais productor, a
diferencia de muchas otras marcas
disponibles en China, que son procesadas
en Europa, principalmente en ltalia.

Con el slogan "El café mas fino del mundo
desde nuestra plantacion hasta su taza",
Café Britt se ha comprometido con velar
por la calidad del producto hasta el
momento de su consumo, por esta razén
planificaron una serie de visitas con sus
clientes para capacitarlos en la
preparacion y degustacion de un buen
café.

“No solo hemos controlado el proceso de la
plantacion, beneficiado, secado, tueste,
empaquetado y transporte, sino que
vamos, les abrimos la bolsa y les
enseflamos a los clientes chinos a hacer
un buen café y a catar".

“BANRERE T A, R
B AR AeiEie A8, mA
Qﬂ% , FOP B E 4o T iF — 4T

"ﬁﬂ"ﬂ:—fﬂoua ° ”

i — I AN A S m AT T P E
PHE &R, PRAAZLAR TR E S
49, A TS A N B H
490

BN BRIxeh s £ BRI K T

LA A ETCITANT —
18T 849 35, B BT T s L E IR T
BRI e 5T,

“ABAPVH B X0 K A FedEE
@if;‘{,él]“*%’io ?

T A M, AT — 1B K A%
Kbk R T AR A2 s R
HAR SR, AR, — A5 Ay PR 5

Todo esto ha permitido que el producto se
gane la aceptacion del consumidor chino,
el cual es conocido por su paladar exigente
y por ser muy cuidadoso en los productos
sobre los cuales pone su confianza.

Un triunfo en paladares exigentes

El triunfo de Café Britt radica en haber
incursionado en un nuevo mercado pero a
su vez en lograr la aceptacion del producto
en consumidores que tradicionalmente
estaban acostumbrados a degustar Té.
"Ellos tienen una cultura milenaria de
consumo de té y un paladar muy
desarrollado”, coment6 el gerente.

Castro afirma que un consumidor de
cualquier pais no tendria mucho que decir
cuando prueba tres tipos distintos de café,
pero, un consumidor chino hablaria con
mucha propiedad sobre las diferencias
entre uno y otro.

Para Café Britt el mercado chino ha sido un
reto, ya que por ejemplo, en el caso de
Café Tarrazu, - certificado de origen-, que
por sus caracteristicas tiene alto grado de
acidez.

“Debido a que en un inicio los chinos
asociaban la acidez del café con baja
calidad, tuvimos que explicarles que en el
tema del café los estandares de control de
calidad eran diferentes.”

A pesar de las diferencias en el paladar
Castro asegura que ahora sus clientes
pueden identificar la calidad del café,
disfrutarlo y diferenciar sus variedades.
La calidad de este producto costarricense
no ha tenido mayor problema en ganarse
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al publico chino, sobre el cual se trabaja
fuertemente para que adquiera una cultura
de consumo del café.

La aceptacion y atractivo del producto
incluye la procedencia, - del propio pais
productor- y el empaque por ser diferente y
en otro idioma le da al producto un valor
agregado. Por esta razén no ha hecho falta
la regionalizacion del producto.

Café Britt ha introducido sus diferentes
lineas de producto segun los
requerimientos de cada nicho de mercado,

Café Britt paso la prueba ante
el exigente paladar chino.

como granos cubiertos de chocolate y el
mundialmente famoso "café organico".
Para Mayco Castro, a pesar que Café Britt
tiene apenas un afno en el mercado chino,
este ha tomado gran importancia, e
inclusive se ha convertido en una de sus
prioridades.

El directivo considera que el sistema de
administracion chino es muy exigente en
un inicio pero luego de presentar las
muestras y los requerimientos solicitados
el sistema facilita la relacion comercial y
tiene la ventaja de ser muy transparente,
sin embargo, insiste que es fundamental la
eficiencia del socio local para no tener
ningun tipo de problemas.

Sin duda alguna, Café Britt es un ejemplo
a seguir por las empresas costarricenses
que deseen aprovechar las oportunidades
que brinda el vasto mercado chino.
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China es el proveedor mas barato del mundo

El comercio no tiene ideologias

Expresivo, reflexivo y con la seguridad que
brindan los afios al frente de uno de los
comercios mas importantes y reconocidos
del pais, la Libreria Universa, y de otras
representaciones internacionales; Carlos
Federspiel regresa a presidir la Camara de
Comercio de Costa Rica para el periodo
2005-2006, con la misién de involucrar
mas a esta entidad con la realidad
costarricense.

Preocupado por la agitacion que vive el
pais ante las discusiones sobre el Tratado
de Libre Comercio entre Costa Rica y
Estados Unidos, y el nuevo Plan Fiscal; asi
como por todo el movimiento geopolitico
que tiende a formar bloques, el nuevo
presidente considera que es muy
importante que la Camara forme parte en
estas discusiones y se “vuelque” al servicio
de la sociedad costarricense.

“Cuando me buscaron muchos de los
asociados para que me hiciera de nuevo
cargo de la Cémara, yo queria volcar la
Céamara a al servicio a la sociedad en
primer lugar; en segundo lugar, a meter la
Céamara en un juego econdmico Yy
sociopolitico, o sea, meter a la Camara en
la sociedad costarricense, para que pueda
tener voz, hablar claro, y pueda decir las
cosas como son.”, comentd, Federspiel

Otro aspecto importante para este
reconocido empresario es el tema de la
competitividad; ya que a su criterio el pais
debe buscar mejores condiciones para
poder acceder a buenos lugares en el
comercio internacional, por lo que le
parece importante que se definan temas de

la trascendencia del TLC.

“Hay toda clase de opiniones, hay hasta
partidos politicos que se han formado
como anti una cosa o anti otra, pero eso al
comercio no le interesa, lo que le interesa
es tener los productos en el momento
adecuado, con los mejores precios, con la
mejor calidad. Sin embargo, el comercio
solo no es un pais, un pais se compone de
agricultura, de industria, de comercio, de
productos agroindustriales, en fin; y ahi es
donde las personas quieren y deben

“Quiero meter la Camara en
la sociedad costarricense”

competir en iguales condiciones.” recalco.

Entre las preocupaciones mas importantes
de la Camara para este nuevo periodo esta
la baja en la demanda interna
costarricense, la cual se ha visto afectada
por la cadena de alzas en los precios de
los diferentes servicios, provocada por los
altos precios internacionales del petrdleo.

A criterio de Federspiel, mientras el Banco
Central hace esfuerzos por controlar la
inflacion, las instituciones autdnomas del
mismo gobierno son las que estan
aumentando las tarifas y disparando la
inflacion.

Ademds de los nuevos proyectos vy
visualizar claramente lo que desea para el
pais, el Presidente de la Camara de
Comercio se refiri6 comercio China.

Con este panorama econémico, ¢como
ve el sector comercial a China?

Como el proveedor mas barato del mundo.
Produce gran variedad de productos al
menor precio y eso es lo que busca el
comerciante de cualquier pais. China es un
proveedor que estd comenzando a
producir con mejor calidad, un proveedor
que fabrica cosas baratas, no baratas de
baratijas, sino en el precio de los
productos.

Veo a los alemanes como Wolkswagen
produciendo en China, Mercedes Benz y
BMW, también a los americanos
produciendo ahi y dandoles la mano para
que también produzcan.

Los automoviles chinos que vienen aqui
aun no tienen tecnologia de los vehiculos
que tiene Japon o la Unidn Europea, ¢ que
la va a llegar a tener?, creo que muy
pronto, pero ya estan compitiendo, ¢por
qué compiten?, por el precio, es mucho
mas barato.

La relacion comercial China-Costa Rica
ya no tiene intermediarios ¢esta
aprovechando el sector ese nuevo
elemento?

Actualmente mucha gente va a comprar a
China. Hace muchos afos se compraba
casi todo el producto chino en Nueva York,
después se comenzg a ir a Hong Kong, y
ahora los empresarios van directamente a
China. Estamos hablando de Cantén,
Shangai y otras ciudades con ferias
comerciales muy importantes a nivel
internacional.

¢Esta Costa Rica aprovechando al
maximo el mercado chino?

Las relaciones comerciales en este
momento son a nivel privado, porque no
existen las relaciones a nivel de Gobierno.
Las empresas estan comenzando a
comprar alla, y cada vez van a ir a comprar
mas, si China continda con los precios y la
competitividad que esta teniendo con sus
productos.

¢Qué cosas deberia hacer el pais para
fortalecer el intercambio comercial?

Promover el comercio sin fronteras ni
ideologias.

Cuando no hay relaciones diplomaticas
con un pais, definitivamente la situacion es
diferente.

Sin embargo, el comercio es el mejor
embajador de productos y cultura, lo malo
es cuando se mete la politica, porque unos
pensamos de una manera y otros de otra.

El comercio es un intercambio de
relaciones entre los paises; porque al ir
nosotros alla, nosotros les Ilevamos
nuestra cultura, les ensefamos cémo
pensamos, quiénes somos, qué hacemos,
cuando ellos vienen aqui ellos nos
ensefan quienes son, como lo hacen y qué
hacen.



¢Que recomienda usted para fortalecer el
comercio?

iQue nos compren mas!

Si en lugar de tomar té, toman café,
venderiamos mucho café y el pais ganaria;
pero es una adaptacion cultural que se tiene
que ir haciendo poco a poco.

¢Por qué el empresario tico no ha
penetrado mas en el mercado Chino?

El exportador tiene que ir a vender a donde
le compren y abrir nuevos mercados, asi se
hizo muchas veces, uno se iba con su
valijita al hombro a decir: “mire estamos

“El comercio es el mejor
embajador de productos y
cultura”

produciendo tal cosa, cdmprelo”; y asi se
establecieron muchas relaciones
comerciales de muchos afos, y asi venian
también a vendernos aqui. Todo esta en la
decision de los comerciantes de ver el
potencial del consumidor chino y a decirle
qué estamos produciendo.

¢Cual es el beneficio que tienen las
importaciones chinas?

Los precios que paga el consumidor. Si le
traen un producto bueno y barato, es ideal
para él, y la funcién del comerciante,
casualmente es esa.
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CULTURA

Mé&s que una cuestion de gusto vy
preferencia, para los habitantes de China
el Té representa una milenaria tradicion,
alrededor de la cual se han tejido capitulos
muy importantes de su historia.

El té es la segunda bebida mas consumida
del mundo después del agua, y una de las
mas antiguas. Escritos chinos permiten
comprobar que el Té existe desde hace
mas de tres mil anos. Asi de antiguas, son

* Una parte muy importante de la historia
China se encuentra en cada taza de Té.

de legendarias las historias de sus
cualidades curativas y beneficiosas para el
ser humano.

Desde el principio de la historia, en China
el Té es visto como sindnimo de bienestar,
armonia, belleza y serenidad. Estas
propiedades han hecho que el pueblo y
sus gobernantes hayan convertido el
espacio de tomar el Té en una ceremonia
o ritual.

Para muchos, el Té tiene propiedades que
regulan nuestro organismo, de manera que
si esta cansado lo reanimard y si esta
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Té Verde mas que un ritual

demasiado tenso o hiperactivo o
tranquilizara. Este efecto ha hecho que
emperadores 'y pueblo; europeos,
americanos y asiaticos se unan en torno a
una gran predileccion por esta bebida.

Lo que hay que saber cuando se toma té
El protocolo milenario a la hora de tomar el
Té se conserva aun en nuestros dias. En
las familias chinas, todavia se acostumbra
que cuando el duefio de una casa sirve
una taza de Té o le afiade agua, el invitado
suele expresar su agradecimiento tocando
ligeramente una o dos veces la mesa con
el dedo indice y el mayor o del corazon.
Esta tradicion se origin6 en el reinado de
Qian Long, en 1795. Cuenta la historia que
en uno de los recorridos del soberano a la
region de Suzhou, tuvo mucha sed, por lo
que el emperador llegd a una casa de Té y

* Previene cancer y otras enfermedades

compartio la bebida con sus seguidores.
Por seguridad, los subditos no podian
arrodillarse ante el soberano pero tampoco
se atrevieron a tomarlo sin la reverencia.
Después de algunos instantes de tension,
uno de ellos tuvo una rapida reaccion:
doblé los dos dedos: indice y el del
corazén en direccion hacia Qian Long y
tocd la mesa en sefial de reverencia dos
veces, como si el propio subdito fuera
quien se arrodillara y tocara el suelo con la
frente.

Agradecido, Qian Long lo elogié en voz
baja, y desde entonces el protocolo
comenz6 a difundirse entre el pueblo,
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como  expresion  de
agradecimiento.

Poderes curativos
Ademas de la fuerte tradicion, uno de los
principales atractivos de esta bebida en los
ultimos afios, es la gran cantidad de
enfermedades sobre las cuales se le
atribuyen poderes preventivos y curativos.
Estudios han comprobado que el Té verde
contiene altos niveles de polifenoles,
sustancias con propiedades antioxidantes,
anticancerigenas y antibidticas. También
se le atribuye la facultad de prevenir las
enfermedades cardiacas y del higado.

respeto y

El proceso del Té verde consiste en cocer
las hojas la vapor y luego secarlas, lo cual,
a diferencia del Té negro, donde se deja
marchitar la hoja, se enrolla y se fermenta
para luego ser secada; permite que el
primero conserve mayor cantidad de
antioxidantes sumamente beneficiosos
para la salud.

Detener diarreas, ser estimulante,
antimigrafa, proteger el higado, disminuir
el colesterol y hasta la prevencion del
céncer, asi como ser de gran ayuda en el
tratamiento del SIDA, son parte de la larga
lista de enfermedades que se pueden
tratar con ayuda del Té.

Con esta combinacion de salud y tradicion,
definitivamente habrd mucho mas de que
hablar alrededor de una taza de esta
bebida, principalmente si tiene la
oportunidad de hacerlo con una persona
que proviene de China, ‘“la Tierra del Té”".
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CULTURA

Aprenda Chino Mandarin

El chino mandarin es el idioma mas hablado del mundo,
mas de 1300 millones de habitantes, tambien es el mas
viejo del mundo de los idiomas que actualmente estan en
uso por tener mas de 5000 anos de antigliedad

La idiosincrasia de este idioma toma en cuenta la
importancia que los chinos han dado siempre al campo,
la guerra, la familia y la comida. Por ejemplo, podemos
ver que numerosos caracteres estan compuestos con
simbolos de cuchillos, espadas, entre otros, por ejemplo,
para saludar a alguien una de las formas es preguntarle si

ya comio.

Entre algunas caracteristicas del idioma chino podemos
resaltar que es un idioma sintético, aglutinante y tonal.
Cuenta con 406 silabas fijas, que son todo un repertorio
de sonidos, mas los 4 tonos o 5 si contamos el "tono
ligero, en combinatoria.
Mandarin (PU-TONG-HUA) El idioma oficial de China.
Es el idioma de los funcionarios, idioma nacional, o idioma
comun. Lo hablan la inmensa mayoria de los chinos.

La diferencia entre Mandarin, Cantonés, u otros dialectos

de La China, esta en la fonética, no en la,

escritura que es siempre la misma.

Estructura:

1. El idioma chino se escribe con caracteres, no con alfabeto. La union de caracteres siempre genera

una idea contextual.
2. En chino no se conjugan verbos y no hay que identiticar masculino o femenino.
3. Laestructura basica es “sujeto +verbo+complemento

Fonética:

1. La diferencia entre Mandarin, Cantonés, u otros dialectos de La China, esta en la fonética, no en

la escritura que siempre es igual.

2. Existen 5 tonos o melodias para cada silaba, siendo la diferencia una entonacion pronunciada o
sostenida en un sitio distinto: Ej: ma: caflamo:; ma: Mama; maa: Caballo; maa: Injuriar; maa: Qué?

Palabras utiles:
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dcho-6ng gu-6

wo shuie dchoong uen

ni hao

hsie hsie

ling

y

ér

san

séae

uu

li6

chii

ba

dchio

shéaé
shéaé yi

bai

yi bai uu shéaé
ming tiaén dchiéan

Centro Pais (La China)

Yo aprender China lengua (Estudio Chino)
Qué tal

Gracias

cero

uno

dos

tres

cuatro

cinco

seis

siete

ocho

nueve

diez

once

cien

un cien cinco dieces (ciento cincuenta)
Hasta Mafianal!
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POLITICA

América Latina y Asia del Este estrechan cooperacion

A pesar de tener al Océano Pacifico (el
mas grande del mundo) separandolas, las
regiones de América Latina y Asia del Este
buscan lograr mejores mecanismos de
cooperacion para lograr el desarrollo de
sus paises en todas las areas.

Esto quedd demostrado con la lll reunién
del Grupo de Trabajo de Ciencia y
Tecnologia, en el marco del Foro de
Cooperacion América Latina—Asia del Este
(FOCALAE), la cual tuvo lugar en San
José, Costa Rica, los dias 7 y 8 de marzo
del presente afo.

Con la participacion de las autoridades

diplomaticas costarricenses y
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representantes de ambas regiones, se dio
inicio a la reunién que tuvo como
principales temas la prevenciéon de
desastres y la cooperacion para mejorar
los sistemas de salud a las poblaciones
mas vulnerables.

Exposiciones como “Desastres en
Latinoamérica: Un ancla para el Desarrollo
Humano Sostenido”, “Cooperacién en
SIDA/VIH, SARS e Influenza Avicolas” y
“Presentacién del Proyecto Desarrollo de
Sistemas de Deteccion Preventiva de
Salud”, brindaron el contenido para la
elaboracion de diversas propuestas y el
establecimiento de esfuerzos conjuntos.
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En proyectos tan importantes como el
monitoreo conjunto del fendmeno del Nifo,
cuya comprensién permitiria mitigar sus
efectos y predecir su comportamiento, el
cual fue presentado por Pert; China y
Costa Rica lideraron la propuesta de crear
comisiones  encargadas de  dar
seguimiento a dicho proyecto.

Con esta actividad, se consolidan aun mas
las relaciones entre dos regiones que
buscan fortalecer un desarrollo real y
sostenido, no sélo en lo econémico, sino
en todo mecanismo que mejore la calidad
de vida de sus habitantes.
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COMERCIO Y LEY

REFORMAS DE LA LEGISLACION TRIBUTARIA COSTARRICENSE

o

Lic. Gerardo Duarte Sibaja
Asesor Financiero
Camara de Industria y Comercio
Chino - Costarricense

En los Ultimos afos, la legislacion tributaria
costarricense, se ha modificado
significativamente. La dultima reforma
importante, se publicé en el Diario Oficial
La Gaceta del dia 27 de diciembre del
2002, bajo la Ley No. 8343, LEY DE
CONTINGENCIA FISCAL.

Actualmente en la Asamblea Legislativa se
estd tramitando el Proyecto de Ley
denominado “LEY DE PACTO FISCAL Y
REFORMA FISCAL ESTRUCTURAL”.
Legislacion que cambiaria nuevamente las
Leyes vigentes que rigen la materia
Tributaria, a saber: Ley del Impuesto Sobre
la Renta, Ley del Impuesto General Sobre
las Ventas (Se transformaria en la Ley del
Impuesto Sobre el Valor Agregado),
Cddigo de Normas y Procedimientos
Tributarios y Ley de Creacion de la Agencia
Nacional de Administracion Tributaria.

Lo anterior, se ha dado por el déficit fiscal
que tiene el Gobierno de la Republica.
Debido que los ingresos del sector publico
son insuficientes para cubrir todos los

gastos que como sociedad le hemos
encargado al Estado.

La existencia de un cronico Déficit Fiscal,
como es el caso de Costa Rica, atenta
contra una serie importante de aspectos
macroecondmicos, y por esa via también
contra el bienestar colectivo.

En efecto, el Déficit Fiscal, en una
sociedad que como la costarricense que no
tiene altos niveles de ahorro, se traduce en
elevacion de la tasa de interés en el
mercado financiero y en la reduccion del
crédito por parte del sistema bancario, alza
de costos y la inflacion aumenta. En
resumen, los costos de produccién, el
precios de los servicios, materias primas,
gastos  financieros 'y otros se
incrementaran.

Reconociendo que el crénico Déficit que
reflejan las finanzas del Estado, constituye
uno de los mas serios obstaculos al
desarrollo econdmico y social del pais, el
gobierno ha tomado una serie de medidas
o reformas para disminuir el Déficit, dentro
de las cuales se pueden anotar:

Reduccién, paulatina el déficit del
Gobierno Central de manera que para el
final del afo 2006, los gastos del gobierno
no superen los ingresos corrientes.

Controlar la expansion de ciertos
renglones de gasto publico que, como
pensiones e intereses, crecen a una
velocidad mayor que la economia del pais.

Partiendo del principio de que todos los
miembros de la sociedad deben contribuir
al financiamiento de la labor del Estado,
modernizar _y simplificar el sistema
tributario costarricense, para dotarlo de

mayor equidad que el actual, facilitar su
administracion y reducir la evasion,
manteniendo la competitividad de las
empresas del pais.

Adoptar normas juridicas que eviten la
evasion fiscal y favorezcan el equilibrio

sostenido de las finanzas publicas.

Aunado, ha este esfuerzo que esta
realizando el Gobierno, y ademas, por
medio del Proyecto de Ley - “LEY DE
PACTO FISCAL Y REFORMA FISCAL
ESTRUCTURAL”, el Estado, pretende
incrementar la recaudacion de ingresos a
través de los Impuestos que administra el
Ministerio de Hacienda, mejorando las
finanzas publicas.

Los cambios anhelados mediante este
Proyecto de Ley, deben ser conocidos por
los empresarios, administradores vy
contadores de las empresas agremiadas a
la Camara de Industria y Comercio Chino —
Costarricense.

Se debe hacer constar, que los temas
tratados son muy amplios, y no es posible
plasmar en un articulo tan corto, todas las
implicaciones que tiene Proyecto de Ley -
“LEY DE PACTO FISCAL Y REFORMA
FISCAL ESTRUCTURAL”, en las
diferentes actividades que desarrollan los
asociados de la Camara. Por consiguiente,
en coordinacién con la Junta Directiva de
la Camara, se brindara a los interesados,
capacitaciéon mediante cursos, charlas,
seminarios, modulo de consulta o
asesoria, gratuita, una vez al mes, durante
una mahana o una tarde, en las
instalaciones de la Entidad, o el lugar que
se designe oportunamente.



ECONOMIA

LA ECONOMIA COSTARRICENSE EN EL 2005

Justo J. Aguilar
justoa@cariari.ucr.ac.cr

Luis Diego Rojas
Idrojas @fce.ucr.ac.cr

El 2005 se vislumbra como un afio de
decisiones trascendentales. La aprobacion
legislativa de la reforma tributaria y del
Tratado de Libre Comercio con Estados
Unidos constituyen las bases de la politica
econdémica que la Administracién Pacheco
de la Espriella espera lograr para cerrar su
gestiéon econdmica con mayor brillo de lo
esperado.

El  economista Fernando Naranjo
considera que el 2005 se presenta como
un afo dificil y complicado, aun cuando el
pais no tendrd una crisis de caracter
economico. Su analisis considera que los
factores internacionales que favorecieron
la evolucién econdmica nacional aunque
seguiran siendo positivos, no lo seran tanto
como en el 2004, en particular se espera
un crecimiento moderado en la produccion
mundial y ello incidira en un menor
crecimiento real de la produccion nacional.

En el plano de la politica econdémica el
Banco Central propuso a principios de afo,
metas para lograr un 3% de crecimiento en

la produccién nacional, un 10% de
inflacion, asi como un déficit fiscal de un
3% del PIB. Sin embargo, el
comportamiento al alza de los precios de
hidrocarburos y de materias primas

Con un panorama dificil, el
2005 se presenta como un
ano cuesta arriba para la
economia costarricense.

importadas durante el primer trimestre ha
obligado a un reajuste hacia arriba de la
meta inflacionaria y del tipo de cambio. Los
pronosticos econdmicos del Instituto de
Investigaciones en Ciencias Econdmicas
de la Universidad de Costa Rica para el
primer semestre del afio, son consistentes
con un crecimiento de la economia en el
rango 3%-4%, tal como lo espera el Banco
Central. Ello plantea el dilema de una
situacion que confronta una
desaceleracion de la produccion en el
marco de un crecimiento importante en los
precios.

Durante el afio 2004 la economia mostro
una tendencia hacia la desaceleracion,
situacion que se manifestara a lo largo del
2005. Esta pérdida de dinamismo se reflejo
en una disminucién de oportunidades del

empleo al generarse Unicamente 13.492
empleos en el 2004, la cifra mas baja del
ultimo quinquenio; lo cual sugiere que sera
menor en el 2005. Considerando el
aumento de las familias en condicion de
pobreza ocurrido en el 2004, es de esperar
que ello se mantenga al menos durante el
presente afno.

En el marco de una situacion fiscal
preocupante por la recurrencia del déficit
del Gobierno Central, la reforma tributaria
se torna de gran importancia para lograr
mejorar, en el segundo semestre del afio,
las prestaciones de servicios sociales
—educacion salud, seguridad y otros- y
atender rezagos de infraestructura en
carreteras, puertos, acueductos 'y
equipamientos en energia y
telecomunicaciones, para citar los de
mayor importancia. El mejoramiento de las
finanzas publicas podria  facilitar
condiciones favorables para el desarrollo
de la produccién nacional y reducir las
presiones al alza sobre las tasas de
interés. A su vez, el CAFTA generara
condiciones de mediano y largo plazo para
el comercio con Estados Unidos en
sustitucion de la Iniciativa de la Cuenca del
Caribe y permitira aumentar la inversion
directa extranjera como motor del
crecimiento econdmico.



SOCIEDAD

Belleza tica cautivo a China

Las buenas experiencias que pueden
contar costarricenses de sus visitas a
China no se limitan solamente a los
buenos recuerdos de una gira turistica o
las ganancias de una visita de negocios.
La costarricense Leonora Jiménez tiene
una historia diferente qué contar, ya que su
belleza y personalidad le permitieron
triunfar en el certamen Asia Pacific 2005,
realizado en aquella nacién asiatica.

Leonora conversé con CONEXION via
telefénica directamente desde China para
relatarnos algunos detalles de su gran
experiencia en ese pais.

La preparacion fue la clave

Esta hermosa joven de 22 afnos, quien

también sera la representante de Costa
Rica en el concurso Miss Mundo, llegé a
China preparada para adaptarse lo mas
rapido posible a una cultura muy distinta, y
fue esta preparacién la que le permitié
quedarse con la corona.

“Yo tuve muy claro que la cultura era
diferente y soy una persona que me gusta
prever cualquier situacion para adaptarme
lo mejor que pueda a los imprevistos. Los
chinos tienen mucho respeto por su cultura
y Yo no queria venir y ofender a nadie por
el simple hecho de no saber lo que es el
protocolo chino”, comenté Leonora.

Uno de los aspectos mas importantes que
Leonora consider6 fundamental para su
buena estancia en China fue el idioma, por
lo que dedico algun tiempo para aprender
frases importantes, como la forma de
agradecer, como preguntar donde esta el
bafno o pedir la sal.

Segun la costarricense, los anfitriones
apreciaron mucho su preparacién para
comunicarse, e incluso para comer, ya que
las otras participantes no lo hicieron asi y
despreciaban la comida tipica china.

“Yo venia preparada a comer muchisimo
pescado, muy distinta a la gastronomia
tica, sin embargo, ya venia mentalizada a
tomarme el agua caliente, ya venia
mentalizada a cuando le dan a uno jarras
que parecen de té con limon flotante es
para limpiarse las manos, mientras
muchas de ellas agarraban esto y se lo

tomaban. Se not6 mi esfuerzo y precision
antes de venir aca.”, explico.

El Karate marcé la diferencia

Ya durante el concurso, Leonora debia
presentar un segmento artistico para la
prueba de talento, pero en lugar de bailar o
cantar como la mayoria de sus
contrincantes, opté por hacer una
presentacion de Karate, lo cual fue de
mucha ayuda por el arraigo que tiene esta
practica en la cultura China.

“Yo he estudiado karate kenco chino desde
hace 7 anos. El karate es un arte tan
completo que lo forma a uno a nivel fisico,
espiritual, y metal; lo que rodea a este arte
siempre me ha llamado la atencion .

La presentacién les es encanto, Yo al
principio tenia mucho miedo, ya que no
queria ofender a nadie y tenia temor de no
calzar en el ambiente. Los medios antes de
esto no me ponian atencién, solo a las
representantes de Asia, pero a partir del
momento que presenté el karate los
medios me rodearon”.

La presentacién de Jiménez estuvo
conformada por las 3 primeras catas del
Kenco chino y la realizé sola, lo cual le
valié el reconocimiento y carifio del publico,
asi como la atencién de los medios.

Para cerrar con broche de oro, Leonora
también tuvo la oportunidad de lucirse en
su respuesta a la tradicional pregunta que



se hace en este tipo de concursos, donde
se le consultd sobre su percepcion antes
de conocer China y cémo presentaria a
esta nacion al regresar a su patria.

Esta fue la respuesta de Leonora:

“yo sabia del desarrollo tecnoldgico que
China habia obtenido, que era una de las
principales potencias mundiales y que la
gente era muy respetuosa; pero también
esperaba mucha frialdad por parte del
chino, por ser tantas personas. En eso me
habia equivocado. Me sentia avergonzada
de mi misma por haber prejuzgado asi a un
pais que me habia brindado una calidez
enorme.

Habia aprendido que efectivamente el

chino es muy respetuoso pero muy calido y
que me habian tratado con muchisimo
carifo.

Respondi entonces que presentaria a
China en mi pais como uno de los paises
donde el turista es mas respetado y mejor
tratado; y que le agradecia al Sefor
haberme permitido conocer China, darme
cuenta de coémo era su gente y del
maravilloso pais que era.”

Un pais maravilloso

Durante su estancia en China, lo primero
que impresiond a la costarricense fue el
orden y la limpieza de la ciudad de Beijin, y
jamas podra olvidar la belleza natural: “Es
un pais maravilloso y tiene cosas increibles
por ejemplo, el “Bird Paradise”, que es un
arbol antiquisimo que esta en un lago, del
cual no se distingue el tronco, sino que
emerge del lago y da la impresion de ser
cien arboles en uno solo”.

“Al amanecer, del arbol salen miles y miles
de pdjaros blancos y llegan miles y miles
de pajaros negros, y luego al atardecer los
pajaros negros que habian llegado al
amanecer se van y los blancos regresan.
Nosotros vimos el espectaculo al
atardecer”, describié la tica, para quien
este bellisimo acontecimiento simboliza el
instinto que tiene cualquier el ser vivo de
retornar a su hogar.

SOCIEDAD

“iHay de todo, de todo!”

Otra agradable sorpresa para Leonora fue
la gran variedad de productos que se
encontrd en las tiendas chinas y sus
accesibles precios. “Hay absolutamente de
todo a muy buen precio, uno encuentra
ofertas buenisimas”.

Uno de los buenos lugares para hacer
compras es la calle “Beijin Road” donde
hay una gran cantidad de pequenas
tiendas con gran variedad de productos
que van desde marcas tan reconocidas
como Nike, hasta productos tradicionales
elaborados en ese pais.

Leonora cerr6 la  conversacion
comentandonos el “tremendo problema”
que ha tenido para cerrar sus maletas, ya
que con poco dinero ha podido comprar
muchos articulos de moda. “llevo las valijas
repletas es muy barato y tienen bellezas
jaqui hay de todo, de todo, de todo!”

Con la satisfaccion de haber dado a
conocer un poco mas de Costa Rica en
aquella gran nacion, a la que espera volver
a visitar en diciembre para participar en el
concurso Miss Mundo 2005, Leonora
Jiménez, Miss Asia Pacific expresa que
una de sus prioridades sera profundizar
sus conocimientos de la cultura China.



COMERCIO

Feria de Canton

Mas de 100 mil productos a los precios mas bajos del mundo.

Con 48 anos de existencia y cientos de
negocios exitosos realizados en sus
pasillos, la Feria de Cantdn recibié a
cientos de empresas y personas de
negocios para su sesion numero 97,
realizada entre el del 15 al 30 de abiril,
dividido en 2 periodos en cada pabellén de
exposicidn.

“Miles de empresarios se
reinen en Cantéon para
hacer negocios en la feria
mas grande de China”

Esta feria, la mas grande y de mas alto
nivel en China, recibi6 en esta ocasion a 48
delegaciones de comercio exterior,
integradas por miles de destacadas
empresas y corporaciones tales como
fabricas, instituciones de investigacion
cientifica, empresas con inversidn exterior,

empresas con inversién enteramente
exterior, empresas privadas, etc.

Si bien la actividad de la feria esta
enfocada al comercio de exportacion, en
ella se presentan mudltiples facetas del
mundo de los negocios como la
importacién, intercambios de técnica,
cooperacion comercial, seguros,
transporte, publicidad, etc.

Ademas de la tradicional feria, también se
celebra una feria online, a través de
Internet, la cual puede ser accesada en la
direccién www.cantonfair.org.cn, y es
totalmente gratuito.

La Feria de Cantén se desarrolla en dos
pabellones de exposicion: Pazhou y Lui
Hua Lu.

En Pazhou tuvo lugar la exposicién de
tipos de productos industriales, esto

durante el primer periodo entre el 15y 20
de abril, mientras que del 25 al 30 de abril
se realizd el segundo periodo con la
exposicion de Articulos de Consumo
Diario.

Simultaneamente a Pazhou, Lui Hua Lu
recibié en su primer periodo la muestra de
Textiles y Vestidos, Tipos de Comestibles y
Medicamentos, mientras que el segundo
periodo fue dedicado exclusivamente a los
tipos de regalos.

La proxima sesion de la Feria de Cantén
serd la Feria Otofal, del 15 al 30 de
octubre, para que usted no pierda la
oportunidad de asistir y constatar que la
Feria de Cantén ademas de ofrecer
excelentes negocios, a los mejores
precios, le brinda la oportunidad de hacer
grandes amistades con empresarios de
todo el mundo.



