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EDITORIAL

Ocho no son suficientes

¢G8 sin China?
NEREFEFEEy o

uando un pais alcanza niveles de desarrolio como los

que presenta China en los Ultimos 5 aflos y sé hacen
cada vez mas evidentes los afectos del crecimiento de su
gigantesca economia en el globo, es inevitable pensar en la
necesidad de que la gran potencia asiatica ingrese de forma
permanente al grupo de las ocho naciones mas industrial-
izadas de la Tierra.

Sin duda, el protagonismo de China como actor politico y
econdmico crece en el mundo dia a dia. Es ya la sexta
economia del mundo, adn por encima de Rusia, Canada e
Italia, quienes son miembros permanentes del G8.

Si en el pasado el GB pudo reconocer |a importancia de
incorporar a Rusia de forma permanente por su trascenden-
tal papel politico y econdmico, hoy China demuestra con sus
nimeros gue también tiene condiciones de sobra para ser
tomada en cuenta.

China se ha colocado facilmente en los primeros lugares
del mundo en cuanto a importaciones y exportaciones, s la
“fabrica del mundo™ en una amplisima gama de productos y
concentra en su territorio el 20 por ciento de la poblacion
mundial, con 1,300 millones de personas y T por ciento de
la tierra para el cultivo. Su crecimiento econdmico se ha
mantenido en los ditimos afios por encima del 9 por ciento.

Su influencia politica también es importante, es miembro
permanente del Consejo de Seguridad de las Naciones
Unidas y es lider en muchas organizaciones que agrupan la
pujante zona de sudeste asiatico.

Si bien en la Gitima reunion del G8, China fue invitada en
condicidn de potencia emergente junto a paises como
México, Brasil, India y Sudéfrica, es claro que las preocupa-
ciones del grupo respecto al comportamiento de la
economia china son muy importantes.

Para comprender esto, es necesario pensar en el impacto
real de los movimientos de la economia china en otros pais-
g5, e incluso en los mismos miembros del G8. En un mundo
que ha globatizado el mercado, toda accidn de un pais tan
grande como China cietamente tendra efectos inmediatos
en muchas naciones.

En asuntos como la proteccion del ambiente, cambio
climatico, la Cumbre del Milenio, poblacion, y la reactivacion
econdmica de algunas zonas del mundo, China seria un
importante proponente de opciones, pero sobre todo, un
enorme ejecutor de acciones.

Isabel Yung
Presidenia
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Franklin Chang siempre se ha visto
atraido hacia el espacio y ese
romance con las estrellas inicid a sus
escasos 7 afos, justo cuando el
lanzamiento del “Sputnik” ruso dio
inicio a la era espacial en 1957.

Junto a Franklin fue creciendo el interés
por la ciencia y al terminar el colegio en
Costa Rica, decide aventurarse hacia
los Estados Unidos, donde con sus
escasos 18 anos llega para aprender el
inglés e iniciar el lanzamiento de una
lHusion.

Llegd a la ciudad de Hartford,
Connecticut, para iniciar el dltimo afio
del High School con el firme objetivo de
sacar las mejores calificaciones que le
permitieran acceder a una beca para
entrar a la Universidad, ya que sus
padres desde Costa Rica no podian
pagarla.

En Hartford, fue la familia Zifiga,
parientes de su madre, la que abrid las
puertas de su casa a Franklin para dar
Inicio a su suefo de ser astronauta y
cientifico.

“Todos los seres
humanos somos
astronautas, ya que
nuestro planeta es en si
una nave espacial, por lo
que es necesario tener
un sistema de apoyo a la
vida que sea sostenible”

Franklin termina con éxito el High
School, aprende el inglés y logra una
beca estatal para la Universidad de
Connecticut, donde obtiene un titulo
como Ingeniero Mecanico. Aunque
como &l mismo lo reconoce, siempre
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se centro mas en la fisica experimental,
por lo que en 1977 sacd doctorado en
Fisica del Plasma Aplicada del Instituto
Tecnologico de Massachussets.

Para una pérsona tan joven en un medio
totalmente extrafio, en varios momen-
tos pudo haber dudas o temores sobre

-el futuro ¢ sobre como hacer las cosas.

Sin embargo, para Franklin esas
situaciones fueron solventadas con
herramientas muy importantes: las en-
senanzas de sus padres.

“Muestras bases, la ética, el trabajo
duro, el esfuerzo, la perseverancia que
son muy caracteristicas de Ila
comunidad China; esos fueron parte de
los ingredientes que guiaron a nuestra
familia desde muchos anos atras”,
comento Franklin.

Para Chang, una de las ensefanzas
mas importantes que dejo su padre es
que “nadie puede llegar a ningdn lado
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REPORTAJE ESPECIAL

Franklin Chang

sin la ayuda de otras personas”, ya que
no basta con el esfuerzo individual,
sino que es importante contar con
buenas amistades, a las cuales tambien
hay que tenderles la mano.

“Cuando estoy debajo
del agua, en ese
mundo que tampoco
conocemos, es algo
fascinante para mi”.

Franklin fue enfatico en la importancia
del trabajo duro y la ética en todo lo que
se hacs, ya que para &l estos dos
valores son universales y aplican en
cualguier pais del mundo.

“En cualguier lugar la gente valora el
trabajo, la honestidad, la perseverancia,
el esfuerzo. A mi me preocupa que
muchos |jovenes de hoy, tanto en
Estados Unidos como en Ameérica
Latina, se han acostumbrado a tener las
cosas muy facil, tal vez sea producto de
la prosperidad alcanzada; pero es muy
importante darles el incentivo del
trabajo”, continud Chang.

Pero la vida de este destacado
astronauta costarricense no se reduce
a laboratorios vy transbordadores
espaciales, entre sus actividades
preferidas se encuentra el buceo, ya
sea en Costa Rica o en otras partes del
mundo.

“Para mi el mar es como un mundo
nuevo, tiene un cierto elemento de

aventura y es eso 1o que me atrae del
buceo. Cuando estoy debajo del agua,
en ese mundo que tampoco cono-
cemos, es algo fascinante para mi”.

UN NUEVO RETO

Recientemente Franklin Chang dejo la
NASA para ftrabajar en su propio
laboratorio, sobre un artefacto que
podria revolucionar los viajes al
espacio: el motor de propulsion de
plasma.

Si bien le causa alguna tristeza cerrar
gse capitulo maravilloso de su vida,
Franklin también expresa su emocion al
iniciar un nuevo reto en el cual tendra
mayores posibilidades de culminar su
proyecto en un menor tiempo.

Respecto a la importancia de su motor
de plasma, Franklin explica que en la
actualidad los transbordadores y de-
mas transportes espaciales dependen
de un combustible quimico, el cual
limita las exploraciones espaciales
“robustas” tanto en el aspecto
tecnologico como en el economico.

Es por esto que la tecnologia del
plasma vendria a revolucionar Ila
actividad espacial significativamente,
ya que permite realizar desplazamien-
tos en el espacio en menos fiempo y
con una reduccion importante en el uso
de combustible.

Mientras este proyecto se consolida, el
costarricense considera que hay una
etapa de transicion en la que el
trasbordador espacial esta a punto

En el orden usual: Raymond Tang, Franklin Chang e Isabel Yung

4 ComeXiéni Mo 3 2005

i"l v A

R

v TR o . o i

__,|' i i 'I-"n- {1
™ 1} ¥
LR R P

S
ti 1!.'.*3_:

i A r“' kSR I file i /)

BLRRACR, AR -
W EE AT ISR, 10
dih Iz 1t.| Jh--h[ .; L._f' i o rnl__| H” |J
1 m.- 3.” i Iir Jf i '1-‘r ':f"'”"‘lH". y

THH &1l n] l % b RRAT Y i
e 5 At e =3 1
f: “HRE FAEES
- oo i
--'_II\. '. 1" g 'k. Jlll |".' lll!\-IJ"E'\,.I'\. .l"\-\.
Lo o kb R ek 3 Rl
i AR '|"’J 1 f:- 7l 10 76 35

-IJ"I.:L.- j

i i A AR

VKA L

ML T “'._ | il
(A J"-'.1’J_| i

LPNE W ":::-'r i [T

".f" J o | :
i} AT 1|I|I o :‘1:.*'“. -L
2010 4E) , ||n;.»-]|_"fJ=. L& RS

i i A A i T A, :

o 6

ricb e @) | e
w H ||.J;.._.:1 I ".-\.\,.! )
i B ; B )

g I T LR 3 o o
b Rl T AW s
{l L’j_'] A Ill:_| A

|
“Hrd AR T : SEEELT Sl LT
R A G At~ A S BT LA .'i-'.-
ST E o Gl R & I:;I'LA lr“. T HETS
(1 TR AR S A o R S 1, -'g..
8 fidy, FrLLTR MM S kit 7

151 NI .l-.l.- 14" i e A i I'x - |J.|r



Franklin Chang

terminar su ciclo util (aproximadamen-
te en el 2010), mientras la NASA busca
crear un nuevo vehiculo espacial, gue si
bien guardaria las caracteristicas tradi-
cionales del cohete espacial, serd mas
rentable y seguro que el trasbordador.

Chang también opind respecto a la

“Para surgir fue impor-
tante la ética,

el trabajo duro,

el esfuerzo y la perse-
verancia, valores que
son muy caracteristicos
de la comunidad China”

reciente mision Deep Impact, sobre la
cual se mostro muy entusiasmado por
la precision con la que una sonda espa-
cial logro impactar un cometa de forma
tal, que dejo al descubierto parte de su
composicion interna

La sonda obtuvo datos muy interesan-

COSTA RICA HACIA UNA

tes sobre estos cuerpos celestes que
podrian dar una idea mas clara sobre el
origen del universo, por lo que el cien-
tifico manifiesta que espera con ansia
los resultados.

TODOS SOMOS ASTRONAUTAS

El astronauta destaco la importancia de
combinar el desarrollo tecnoldgico con
el uso adecuado de los recursos natu-
rales, para asi lograr el tan promulgado
desarrollo sostenible.

“Todos los seres humanos S0mos
astronautas, va que nuestro planeta es
en si una nave espacial, por lo que es
necesario tener un sistema de apoyo a
la vida que sea sostenible, que no con-
tamine nuestra nave espacial. En estos
momentos la nave necesita manten-
imiento y sufre de sobrepoblacion, por
lo que debemos buscar soluciones. Al
explorar el espacio estamos aseguran-
do la supervivencia del ser humano”.

REPORTAJE ESPECIAL

Y, = \ [

CULTURA MAS CIENTIFICA
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Franklin Chang también tuvo una importante participacion en las inves-
tigaciones para contrarrestar el “Mal de Chagas”. Sobre este proyec-
to comenta gue ya funciona con recursos propios y recientemente se ha
descubierto, en una planta del tropico humedo costarricense, un com-
puesto con propiedades muy interesantes que afectan al parasito que
produce la enfermedad.

Para Chang, Costa Rica se esta perfilando como un pais con las condi-
ciones necesarias para dar el salto hacia la produccion intensiva de
conocimiento y nuevas tecnologias, lo cugl le dejaria importantes
ganancias. :

Es por esto que a criterio del cientifico, esta es una gran oportunidad
para dar lugar en sus investigaciones a los jovenes talentos costarri-
censes, a quienes los respalda la buena educacion recibida.

Aungue la opinién pablica no les conoce bien, Franklin comenta que en
Costa Rica hay extraordinarios cientificos como Rodrigo Gémez,
Rodrigo Zeledon, Jorge Andrés Diaz y Pedro Ledn Azofeifa, quien
recientemente fue nombrado como miembro de la Academia Nacional
de Ciencias de los Estados Unidos.

Si bien tiene mucho trabajo, Franklin trata de mantenerse siempre acce-
sible a sus compatriotas, principalmente a los jovenes, para transmitir-
les la idea de que llegar a la NASA vy ser astronauta no es un privilegio
de pocos y que solo se necesita mucho trabajo.
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REPORTAJE ESFECIAL

Plasma:
el combustible
de las estrellas.

| plasma es el cuarto estado de la

materia, el mismo en el que se
encuentran los astros como nuestro
s0l. Si se tiene esto en cuenta, se verd
cuan logico es que el astronauta
costarricense Franklin Chang haya pen-
sado en el combustible de las estrellas
para tratar de alcanzarlas.
La necesidad de desarrollar mas rapido
el motor de propulsion por plasma es la
responsable de que Franklin haya deci-
dido dejar la NASA y trabajar en forma
privada el proyecto.
Tanto Chang como la comunidad cien-
tifica mundial son conscientes de la rel-
evancia de este motor para el futuro de
los viajes espaciales, ya que reducira
considerablemente el tiempo de
desplazamiento y la cantidad de com-
bustible para viajar por el espacio.
El VASIMR (cohete magnetoplasmatico
de impulso especifico variable), funcio-
na a base de plasma, el cual se obtiene
con la separacion del electron del
atomo de Deuterio y hace que el gas se

SRE TS —
SR TR

eleve a temperaturas de mas
de 100.000 grados centigra-
dos.

Al no existir recipiente capaz
de contener tal masa incan-
descente, Franklin atrapa el
plasma en un poderoso
campo electromagnético que
impide al que la energia
togue otras partes del motor,
al tiempo que el campo mag-
nético acelera las particulas

Hslicon aabonmng Ssnees
tha gas o lorm a plasmd

Elactromagne] colls gasnarste

VASIMR Experiment

HCRH amdenna
heeals b plAGmA

Flazma exhausts thraugh
thet muagnetic nozzie
il 1ihe waCAsum chamber

s field to contine the plasma

de plasma en direccion del
propulsor a muy alta veloci-
dad.

Cuando esté listo este motor, que solo
funciona en el vacio del espacio, permi-
tird que un viaje a Marte que hoy se
realiza en 2 afios, dure 8 meses o
menos. También reducird dramatica-
mente la cantidad de combustible que
se utiliza, lo que le restara peso a las
naves, y el costo de los viajes al espa-
cio podria bajar en 10 veces el que
tienen actualmente.

VASIMR System

Propellant
Feed

EF Booster

Magnetic MNorzrle
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REPORTAJE ESFECIAL

Ronald y Norman Chang:

“El trabajo, la rectitud
y la perseverancia son
las claves del éxito”

Su optimismo y energia son contagian-
tes, su éxito los respalda y aunque son
los mas grandes admiradores de su her-
mano Franklin, saben que con su filosofia
de vivir también engrandecen los apellidos
Chang Diaz.

Ronald y Norman Chang Diaz compartie-
ron una grata conversacion con COME-
XION, donde develaron algunos de los se-
cretos de su exito a través de su valiosa fi-
losofia de vida en el campo personal y de
la construccién. Ademds, nos brindaron
una vision muy poco conocida sobre su
famoso hermano, el astronauta Franklin
Chang .

UNA EMPRESA FAMILIAR
Ronald fundd Chang Diaz y Asociados en

1994 y un ano después llamo a su herma- _

no menor, Norman para’ iniciar con un
royecto en el ambito de la construccion.
n aquel inicio no habia mds que una pe-
quena oficina con 2 computadoras, hoy es
una pujante compania que se ha extendi-
do en otras divisiones como la de mante-
nimiento y de desarrollo tecnolégico.

Ambos hermanos salieron de grandes em-
presas constructoras para aventurarse en
el proyecto propio y a pesar de su éxito
actual, no tienen reservas en reconocer el
temor que sintieron al inicio.

“Ronald venia saliendo de una compaiia
grande y yo de otra donde nos dieron una
Eran oportunidad y aprendimos mucho.
onald montd la empresa y un afo des-
pués me llamd, me parecid muy bien y
empezamos a correr el riesgo”.

La empresa fue acumulando experiencia
en pequefos proyectos, hasta que el em-
presario Sergio Barahona les “abrid las
puertas” para construir unas naves indus-
trigles en Tibas, lo que catapultd a los
Chang Diaz hacia metas cada vez mas al-
tas, con proyectos habitacionales, condo-
minios y oficinas.

Hoy, 11 afios después la lista de clientes
es grande y para los Chang en esto radica
el respaldo y solidez de su empresa. Estos
empresarios revelan parte de su secreto
de éxito: “Hacer buenas obras y con esto
cuidar a los clientes. Tenemos un sistema
de control cruzado para asegurar la cali-
dad de nuestras obras”.

Norman reconoce que parte de su temor
radicaba en el hecho de que fuera una em-
presa tamiliar, sin embargo, ese temor se
disipd muy rapido: “trabajar con Ronald
ha sido una de las mejores experiencia de
mi vida, nos hemos integrado muy bien, e
incluso hemos integrado un nuevo socio,
el Ingeniero Vinicio Moya Gonzalez, quien
también se ha incorporado como una
pieza clave de nuestra empresa, acotd.

SER SIEMPRE CORRECTO

A nivel formal Ronald es el presidente de
la compaiiia, Norman vicepresidente y Vi-
nicio secretario; pero su forma de trabajo
es el de “una triada muy bien balanceada”.
Ronald J{ Vinicio se graduaron en la Uni-
versidad de Costa Rica, Norman se gradud
en la U.S. Coast Guard Academy, Conect-
ticut, togos comuo ingenieros civiles.

Para los Chang, su éxito no seria posible
sin la filosofia de vida que han implemen-
tado ep su empresa y en su familia: Ser
siempre, correctos.

El principal inspirador fue don Ramon
Chang Morales, su padre, de quien recuer-
dan su incondicional apoyo en los mo-
mentos dificiles, pero sobretodo, su recti-
tud de conducta y su legado de “el traba-
jo como |a llave para el futuro”.

Por otro lado, dofia Maria Eugenia, su ma-
dre fue el mejor ejemplo de la consistencia
¥ perseverancia, va que como ellos mis-
mos la describen, "cuando se le mete una
idea, nadie se la saca”.

Otro aspecto gue Ronald y Norman consi-
deran importante es el legado de la cultu-
ra china, donde el respeto hacia las perso-
nas mayores es fundamental, ya que en
los afios estad la sabiduria y a los mayores
se acude para pedir consejo.
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REPORTAJE ESPECIAL

Por supuesto la familia esta en primer lu-
gar y como chinos, Norman y Ronald con-
sideran la incursion de Franklin en la em-
presa privada como una oportunidad de
ser solidarios como familia.

“Con Franklin en la empresa privada se
nos abre la posibilidad de ayudarle, noso-
tros los chinos nos ayudamos mucho en-
tre familia y en el caso de Franklin ese va
a ser el objetivo.

Una de las cosas mas bonitas de nuestra
familia es que cuando alguno tiene un pro-
blema todos nos unimos para jalar la ca-
rreta juntos y buscar la solucion®, comen-
té Ronald.

La filosofia de vivir correctamente implica
que cuando llega un nuevo empleado no so-
lamente debe aprender como elaborar sus
proyectos y presupuestos, sino también co-
mo vivir y trabajar correctamente. Parece un
concepto muy simple pero no es asi.

“Nos referimos a un aspecto muy basico,
pero es dificil. Por ejemplo nosotros acos-
tumbramos a nuestros hijos a que se tie-
nen que poner el cinturdn de seguridad, a
no botar basura en las calles, a
ser cortés, ya nivel empresa-
rial el pago de impuestos, la
gente nos dice que por qué pa-
gamos tanto, porque asi tiene &=
que ser, no hay ningdn tipo de |

desvio”, resaltd Norman.

Los Chang destacan que es
una forma de vivir, no es cam-
biarse la cara al salir o entrar
del trabajo. “Dentro de la mis-
ma familia uno trata de trans-
mitir eso. La tranquilidad la da
el hacer las cosas bien, hay i3
arrores humanos pero hay que ~

ser correcto”.

LECCIONES DE VIDA

Ronald y Norman consideran a Franklin co-
mo un ejemplo de perseverancia y de per-
sonalidad muy emprendedorary tenaz, ya
que al igual que su madre es persmlent& y
no deja ir una idea hasta que la realiza.

Franklin también es un ejemplo de rectitud
y al respecto sus hermanos jamas olvida-
ran la siguiente anécdota: “Estaba sentado
en la oficina de Franklin, y &l dijo que iba a
llamar a mama, entonces agarrd el teléfo-
no y saco de la billetera una tarjeta telefd-
nica y llamo. Yo le pregunté que por qué
usaba la tarjeta si estaba en la oficina, y él
me respondid que se trataba de una llama-
da personal, entonces, no se la podia co-
brar a la oficina”, relatd Ronald.

Como hermanos, los tres comparten algu-
nos pasatiempos en comun coOmo correr.

B Conediénx Mo. 3 2005

Franklin y Norman gustan de bucear, acti-
vidad que aprovecha Franklin cuando
visita el pais. Mientras que Ronald prefie-
re las montafias y el frio.

Tanto Norman como Ronald, aseguran
que su hermano cocina muly bien, inclusi-
ve cuentan que una vez le preguntaron
cOmo hacia para cocinar tan rico y con
tanta facilidad vy el les contestd: "Porque
me siento como en el laboratorio; hacien-
do experimentos.”

Para Ronald, su afio en Estados Unidos le
brindd lecciones que todavia hoy aplica.
“Aprendi a auto evaluarme, a ser respon-
sable, a tratar de llevar una vida correcta
en todo, cosa que no es facil, y a tener mi
propia filosofia de vida.”

Norman asegura que hay dos tipos de perso-
nas. "Las personas que son un motor y van
hacia delante, abriendo camino; y las perso-
nas tipo ancla, resistentes al cambio. jA mi
me gusta trabajar con personas motor!”.

Para ambos, el respeto hacia los mayores
es fundamental y eso lo practican en la re-

?h.

Iacnﬁn entre hennanns. y sabre tﬂd-:;- en la

relacion conysu madre, que es el eje de la
familia.

Los hermanos Chang Diaz indiscutible-
mente songjemplo de superacidn, sin em-
bargo, aseguran que todo inicio es dificil.
Norman recuerda, que no todo ha sido

sencillo porque ese respeto al trabajo, su
padre se los inculcaba en las vacaciones,
cuando tenian que trabajar en la gasoline-
ra de la familia."Muchas veces cuando
atendiamos a algun cliente nos dabamos
cuenta que eran nuestros companeros de
colegio y al preguntarles como estaban y
qué hacian, nos decian que iban para la

playa”.

Norman recuerda que el legado de su pa-
dre fue ensefiarles "que el trabajo, la recti-
tud v la perseverancia son las claves del
éxito. Y esto se logra cuando uno trabaja
en lo que le gusta”,
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ENTREVISTA

El mercado chino

es un reto atractivo

Francisco de Paula Gutiérrez
Presidente Ejecutivo del Banco
Central de Costa Rica

Ph.D. University of Pennsylvania
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ereno ante un momento econdmico

complicado y a la expectativa de lo
que suceda con temas tan fundamentales
para Costa Rica, como el Tratado de Libre
Comercio con Estados Unidos y el Plan
Fiscal; el presidente del Banco Central,
Francisco de Paula Gutiérrez, converso
con CONEXION sobre la actualidad eco-
nomica nacional y la importancia aprove-
char nuevas oportunidades en comercio
mundial, como las que presenta China

CX: Iniciemos con el comporta-
miento de la economia en estos
primeros 6 meses del afo, ha-
blemos en términos de creck
miento

La economia estd mostrando un compor-
tamiento que era de esperar a principios
de afio, vemos una desaceleracion en el
crecimiento de la produccion. Ese com-
portamiento en parte responde a la ac-
cion de politicas monetanas y fiscales
restrictivas que estdn dirigidas principal-
mente a tratar el problema del crecimien-
to de los precios: la tasa de inflacion ha
estado arriba de lo que nosotros hemos
querido, a mayo cerré alrededor del
14.5%, 4% en la tasa interanual.

El precio de las materias primas, sobre

todo el petréleo, han aumentado muy
fuertemente y esto tiene efectos en la
cantidad de produccion que pueda tener
la economia de Costa Rica, entonces en
ese sentido no es de extrafar el compor-
tamiento que esta teniendo la produccion
interna. Nosotros en el programa mone-
tario de este afo teniamos |a expectativa
de crecimiento entre el 3 y 3.5%, que es
mds 0 menos lo que estamos viendo es-
tos primeros meses.

CX:;Cuanto ha obligado el con-
tinuo aumento en los precios
del petrdolec a replantear las
metas del Banco Central?

Nos ha obligado a hacer revisiones, no-
sotros hacemos cada 6 meses una revi-
sidn de las metas cuando vemos el pro-
grama monetario, este afio adn no hemos
hecho la revision del programa de enero,
pero ayer la junta directiva tomd algunas
decisiones en la politica econdmica, esta-
mos aumentando los encajes en un 15%,

en dos tractos, 15% ahora y 15% en
agosto.

El banco ha utilizado como instrumento
de politica econdmica la tasa de interés
para absorber liquidez en la economia, v
ese aumento en la tasa de interés ha pro-
vocado el ingreso de algunos capitales de
corto plazo, que nos obligan a monetizar,
entonces parte de la politica de tratar de
reducir la expansion monetaria a través
del aumento de la tasa de interés, se ha
visto neutralizada por la monetizacion
que hacemos. Es por eso que ya decidi-
mos cambiar el balance entre la tasa de
interés y encaje legal, para hacer la ab-

sorcion que necesitamos hacer.

La variacidn de los precios del petréleo lo
gug ha hecho es mucho mas complicado
alcanzar las metas inflacionarias que nos
habiamos propuesto alcanzar tanto el afo
pasado, como lo que llevamos de este
ano.

CX:;Qué otros factores influ-
yen en ese aumento de precios?
Son fundamentalmente choques de ofer-
ta, no quiero con eso justificar una infla-
cidn del 13%, pero esa inflacion del 10%
ha tenido Costa Rica en los altimos 6
afios obedece a un problema estructural
en las finanzas del Banco Central.

El Banco Central tiene pérdidas importan-
tes y esas perdidas las financiamos a tra-
vés de emision monetaria, el pais tiene un
déficit fiscal global que esta siendo finan-
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ENTREVISTA

ciado en parte por emision monetaria,
esas son las pérdidas del Banco Central,
Y 850 nos pone una tasa de inflacion del
orden del 10% u 11% que es la que he-
mos venido observando en el pasado. El
brinco de 11% al 13%, lo interpretamos
mas como un efecto de un choque de
oferta, aumentos de los precios de las
materias primas, no solo de los hidrocar-
buros, sino también en el acero vy algunos
cereales, y eso se explica por el enorme
crecimiento que esta teniendo la Repabli-
ca Popular China.

En el caso particular del petrdleo, hemos
utilizado las estimaciones internacionales
de los precios para fijar nuestro progra-
ma monetario y pero esas estimaciones
se han quedado cortas. Para el programa
de este afio arrancamos con un precio de
50 dolares el barril, hoy tenemos un pre-
cio de $57, pareciera que ya hay algo mas
permanente, que no es algo transitorio,
por lo menos los proximos 2 anos los
precios se van a mantener relativamente
elevados, por lo que vamos a tener que
aprender a vivir con precios mas compli-
cados.

A esto hay que sumarle el aumento de los
precios internacionales del café que si
bien es positivo porque genera mayores
ingresos por divisas, estd incidiendo
fuertemente en el Indice de Precios al
Consumidor; entonces ahi tenemos tres o
cuatro chogues de oferta que explican
por qué la inflacién pasé del 10% a ese
13 0 14% que manejamos ahora.

La dnica forma de tener mayores ingre-
sos es produciendo mas, en ese sentido
el comercio internacional para un pais co-
mo Costa Rica es fundamental, Nuestro
pais no puede decir simplemente que ga-
nemos todos el doble, si no esta acompa-
fiado por aumentos en la produccion, eso
indudablemente nos llevaria a mayor de-
sempleo y mayor inflacién,

CX :;Qué politicas
concretas hay pa-
ra lograr elevar la

produccion?

El tema central seria la
productividad y acceso
a mercados. Se puede
bajar las tasas de interés
para estimular el crédito, aumentar el
gasto publico v dar una sensacion de bie-
nestar, pero ese bienestar se termina muy
rapido porque si esa expansion de de-
manda no va acompafiada de un aumen-

Cerrarnos a ese
mercado —Chino— ¢
S #tgasﬂ?giidsglon ol Carve, aue 35 muy
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to en la produccion, sobre todo que gene-
re exportaciones, la medida se va a tradu-
cir en mayores importaciones y en pro-
blemas de capacidad de pago.

Por eso el Tratado de Libre Comercio y
otros tratados son muy importantes, por-
que esta es una economia de 4 millones
de habitantes y no puede crecer si no va
ligada al comercio internacional.

No estamos haciendo inversiones con la
velocidad suficiente en puertos, carrete-
ras, en telecomunicaciones, y ahi la res-
triccion fiscal es una limitacion importan-
te. El pais contrajo mucha deuda en el pa-
sado y no puede seguir contrayendo mas
para financiar para esas cosas que son
importantes. Por eso en la apertura de
es0s servicios, participacion pablica y
privada es fundamental.

CX ;Cual esla respuesta de la
economia pais en el corto

plammmwbaﬂw

El Banco Mundial habla de crecimientos
del 1% del PIB en los proximos 5 afos
con el TLC. El andlisis habréd que hacerlo
no solo con TLC, sino que en ausencia
del TLC cudl va a ser la reaccion de la prr
litica econémica dé los Estados Unidos si
los otros paises centroamericanos lo
aprueban. Hay que pensar que pasa si
nos quedamos como
estamos y eventual-
mente se venzan las
concesiones de la Ini-

probable que terminen
en un par de afos.

Eso seria un escenario muy complicado
porque Costa Rica se veria limitada para
competir en el mercado de los Estados
Unidos, con los productos de los otros
paises centroamericanos y de paises co-
mo China que estan transitando muy ac-

tivamente en el comercio internacional,
entonces creo que en Costa Rica, si so-
mos responsables, tendriamos que ver la
importancia de aprobar el Tratado de Li-
bre Comercio para garantizar acceso a
ese mercado, esa no va a ser la llave de
salvacién ni mucho menos, no es que el
TLC nos va a desarrollar y sin TLC no nos
vamos a desarrollar, pero es una oportu-
nidad, y es el aprovechar las oportunida-
des que se van presentando es lo que ha-
ce que los paises tengan éxito en su his-
toria o que fracasen.

CX: ;Qué representa China en
este momento como oportuni-
dad para Costa Rica?

China nos plantea amenazas, por su pre-
sencia fuerte en el mercado internacional,
como competencia nuestra en mercados
desarrollados, en los textiles por ejemplo.
Pero China es un mercado de 1,300 mi-
llones de habitantes al cual los productos
costarricenses podrian empezar a pene-
trar, entonces ahi hay una oportunidad in-
teresante de participacién de un mercado
muy grande en el comercio internacional.
Cerrarnos a ese mercado seria una deci-
sion un tanto suicida.

Si uno ve lo que estan haciendo muchos
paises de América del Sur que ya estan
teniendo comercio muy fuerte con China,
estan exportando cantidades importantes
de productos agricolas. Costa Rica ha de-
mostrado que es capaz de exportar pro-
ductos agricolas en los mercados inter-
nacionales con mucho éxito. Ahi hay una
oportunidad, hay un mercado grande, un
mercado grande que también implica
amenazas, pero sas amenazas se mane-
jJan con mayor productividad y aprove-
char esas oportunidades a base de aper-
tura.
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CX: Uno de los aspectos en los
cuales China esta creciendo mu-
cho es como emisor de turismo,
siendo ese uno de los sectores
mas fuertes de nuestro pais,
:no le parece que estamos de-
saprovechando una gran opor-
tunidad?

Costa Rica ha realizado un esfuerzo muy
grande en ese campo, eventualmente
atraeremos al turista chino. En los prime-
ros 3 meses del afio, los ingresos de tu-
rismo neto representaron mas del 20%.
Ya tenemos problemas con oferta hotele-
ra en algunos casos, entonces parece que
el problema de Costa Rica en estos mo-
mentos no es como atraer mas turistas,
sino como garantizar que ese ritmo con-
tinuado de turistas siga en el tiempo.
Para eso necesitamos abrir parte de 1a in-
fraestructura, ya los aeropuertos estan co-
lapsando y tenemos una tarea pendiente.
Eventualmente yo creo que el turismo
chino va a ser muy activo y muy fuerte en
el mundo, yo esperaria que Costa Rica
tenga la capacidad de atraer una mayor
propaorcion de ese turismo.

CX: ;:Como esta el pais en tér-
minos de riesgo?

Las calificadoras no nos han bajado la ca-
lificacion formalmente, Standard and
Poors nos tenia en una perspectiva nega-
tiva desde hace 2 o 3 afios, pero reciente-
mente nos quitaron esa perspectiva ne-
pativa y nos pusiéron én una perspectiva
estable.

Esto es muy importante porque se ha vis-
to el esfuerzo del gobierno, y sobre todo
del Ministerio de Hacienda, de reducir el
deficit fiscal y las perspectivas favorables
para la aprobacidn rapida del Plan Fiscal,
sin embargo este paistiene vulnerabiliga-
des importantes. °

El nivel de la deuda total del pais es rela-
tivamente alto, alrededor del 55%, eso
hay que bajarlo y la Gnica forma de hacer-
lo es generando un superdvit primario de
las finanzas pablicas, para lo cual es ne-
cesaria la Reforma Fiscal.

Hay un tema en el sector financiero que
causa preocupacion, el grado de dolariza-
cion de la economia. Ese grado de dola-
rizacion a mi no me preocupa mientras
esté relacionado con el comercio exterior,
de hecho una economia abierta podria
estar dolarizada, pero preocupa cuando la
gente esta dolarizando por las razones
equivocadas, cuando creen que sale mas
barato un préstamo en ddlares que un
préstamo en colones.
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ECONOMIA

La Costa Rica
detras del PIB

i usted escucha con frecuencia que las

personas en las calles dicen que nuestra
economia estd cada dia peor, mientras que
los economistas argumentan que no va tan
mal porque el Producto Interno Bruto (PIB)
crece 2.4% anual; tal vez haya que poner
mas cuidado a lo que dice la gente.
Asi lo determina un andlisis realizado por el
economista Franz Tattenbach, quien plantea
que en Costa Rica se han producido dos
cambios estructurales muy importantes du-
rante los dltimos 12 afios, por 1o que el uso
del PIB como dnico indicador de desempe-
fio general de la economia ya no es tan pre-
ciso.

CUIDADO CON EL PIB

En los 12 afios analizados (1991-2003), el
PIB per cdpita mantuvo un promedio de
crecimiento equivalente al 2.4% anual, lo
que para Tattenbach no es del todo malo,
pero califica tal desempeiio como poco me-
nos que mediocre.

Segin el economista, un crecimiento de en-
tre el 4% y 5% ya seria algo muy bueno, ¥
en el caso de China, donde el PIB per capi-
ta crecen entre el 6% v el 7% anual, ya se
da algo extraordinario, porgue significa que
gl ingreso de su poblacion se duplicara al
término de 10 afos.

El primero de los cambios estructurales a
los que se refiere Tattenbach lo encontrd al
comparar el comportamiento del Producto
Interno Bruto (PIB) y el Ingreso Nacional
Disponible (IND) -Derivado del producto
Nacional Bruto-.

Tattenbach argumenta que estos indices
histricamente se han comportado de for-
ma muy similar, por lo que se entendia que
si el PIB subia, el IND también lo hacia, ya
que la composicion del capital nacional y
extranjero sé mantenia mas o0 meénos cons-
tante.

Sin embargo, entre 1995 y 1897 se dio un
dramdtico aumento en la inversion extranje-
ra, principalmente la llegada de la empresa
Intel, lo que cambid la proporcion en la
composicion del PIB, por lo que si este in-
dice crece en un 10%, ya el PNB no lo hace

PIB: Mide el valor de todo lo producido
en suelo nacional, sin importar la nacio-
nalidad del capital empleado.

PIB per cépita: Es el resultado de divi-
dir el PIB entre la poblacidn total.

PNB: Mide el valor de las rentas de to-
dos los productos producidos por los
costarricenses, sin importar si es den-
tro de suelo nacional o no.
Productividad: Es el resultado de dividir
gl PIB entre la poblacién que trabaja.
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en el misma proporcidn.

Esta relacion también cambié respecto al
Ingreso Nacional Disponible (IND), por lo
que para Tattenbach el PIB ya no es un in-
dicador tan fidedigno de la produccién na-
cional ni del ingreso nacional.

“Solo el PIB crece, el Ingreso Nacional no.
Probablemente si no se toma en cuenta a
Intel la relacidn se mantiane, pero ya no di-
riamos que el P1B va bien, dirlamos que es-
t4 fatal. No es que Intel sea malo, todo lo
contrario, el problema es que te esconde
una economia subyacente con mas proble-
mas”, explico Tattenbach.

Historicamente el IND ha representado entre
el 94% y el 92% del PIB, pero con la entra-
da de un capital grande, esa relacidn puede
tasarse cerca del 80%, por lo que tras el PIB
puede estar escondiéndose una baja en la
produccion y en el ingreso nacional.

Para Tattenbach la conclusion es que en 12
afios el PIB crecid un total acumulado de un
30%, mientras que &l Ingreso lo hizo en un
26%: diferéncia que este economista espe-
raba mas amplia.

“Si los economistas decian que todo iba
bien, y k3 gente en la calle que todo esta
muy mal, pues se debe a esta separacion, la
cual probablemente siga creciendo”, co-
mentd TattenbacH.

MAS TRABAJADORES,

MENOS PRODUCCION

El otro factor de cambio importante para
nuestra economia en los dltimos afos fue
un importante aumento en la Poblacion
Econdmicamente Activa (PEA), la cual para
1991 representaba el 33% de la poblacion
total, mientras que hoy representa el 40%.
Este cambid se da principalmente por un
dramético ascenso de la PEA durante los al-
timos ocho afios. por factores de los cuales
Tattenbach no tiene referencia, aunque és-
pecula que puede ser un crecimiento im-
portante en el empleo informal y en el in-
greso cada vez mas temprano de la pobla-
cidn al trabajo v la inmigracion. Lo cierto
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del caso es que aumentd la cantidad de tra-
bajadores de forma importante y esto altera
la relacion de Producto por trabajador - 0
productividad-.

Tattenbach considera este factor como de
gran importancia, ya que en el largo plazo
es el que define el crecimiento real de la
produccidn y el aumento de los salarios.
Este indice también se movia de forma si-
milar al PIB.

Pero al revisar el desempeno del producto
por trabajador en los 12 afios de analisis, se
encuentra que mientras el PIB crecid un
30% vy el Ingreso un 26%, el producto por
trabajador crecid solamente un 10%, dife-
rencia que para este experto si es muy sig-
nificativa, va que denota un crecimiento
anual en la productividad de solo 0.7%.
Para Tattenbach es mas preocupante aan al
tomar solo los ditimos 8 aiios, las cifras in-
diquen que el producto por trabajador cre-
cid un 0%, mientras que en los dltimos 4
anos mas bien decrecid un 10%.

Es por esto que Tattenbach insiste que, an-
te estos dos cambios importantes, ya no es
posible utilizar el PIB como aproximacion
del Ingreso Nacional, ni como indicador de
la productividad, hay que revisar estos indi-
ces por separado.

SERVICIOS EN PICADA
Franz Tattenbach sefiala que mucho se ha-
bla del paso de la economia costarricense

de ser eminentemente agricola a una eco-
nomia de servicios. Esto es cierto si se re-
visa el gran aumento en la cantidad de per-
sonas que trabajan el sector servicios y la
pérdida de empleos en 10s campos.

Sin embargo, al revisar el aporte de ambos
sectores al PIB, encontramos que este no
ha variado casi nada en 12 afios. La agricul-
tura pasd de aportar el 13% al 11%, mien-
tras que el sector industria subié su cuota
del 22% al 24% vy, servicios como un todo
se mantuvo en el 65%.

La sorpresa estd al revisar la productividad
por sector, ya que mientras la agricultura y
la industria han subido su productividad en
cerca de un 50%, a pesar de que el agro ha
perdido 16 000 empleos; en el sector servi-
cios la productividad ha caido en un 20%.
Para Tattenbach, en la cantidad de trabaja-
dores en el sector servicios frente a la baja
de la productividad, se evidencia un serio
problema en la calidad del empleo que se
astd creando, el cual en gran medida puede
deberse al sector informal. Es entonces el
promedio del sector terciario el que mantie-
ne el promedio de productividad del pais
practicamente estacando.

Para Tattenbach queda claro que el PIB no
&s un indicador tan fiel de la realidad nacio-
nal, y argumenta que en Europa este ha si-
do sustituido por los indices de empleo y
productividad, que son los que al final de-
terminan el crecimiento de los salarios.
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El gran Consumidor
reparte las ganancias

a danza de los millones que origina

el despegue econdmico de China no
solamente significa un gran beneficio
para esta nacion, también se ha conver-
tido en la oportunidad para varios pai-
ses de sacar ganancia tratando de sa-
ciar el creciente apetito chino en mu-
chos campos.
Si bien las exportaciones chinas al
mundo han crecido sustancialmente en
los ultimos anos, sus necesidades tam-
bién se han incrementado, principal-
mente en el rubro de materias primas,
donde ya empieza a superar a Estados
Unidos en el consumo de productos
basicos para cualquier economia; ali-
mentos, materias primas y energia.
Segin datos de Earth Policy Institute,
China consumid el afio pasado 382 mi-
llones de toneladas de granos, 104 mi-
llones mas que los Estados Unidos. Los
asiaticos son lideres en el consumo
mundial de arroz y trigo, mientras que
los norteamericanos mantienen el pri-
mer lugar en maiz.
En cuanto al consumo de carne, China
tambien ha aumentado notablemente
su cuota con 63 millones de toneladas
en el 2004, mientras que en la tierra de
las hamburguesas fue de 37 millones.
En este apartado hay que considerar
que en China la carne de cerdo es la
preferida.
Si bien hay que considerar la gran dife-
rencia en la cantidad de poblacion, lo
cierto es que el consumo chino ha cre-
cido notablemente.

LA ECONOMIA DE ACERD

Una de las mds clara muestras del ace-
lerado desarrollo chino es su alta de-
manda de metales, principalmente utili-
zados en la construccion, lo que lleva a
pensar que esta gran potencia esta le-
vantando su economia sobre bases de
acero.

En el 2003 China consumid 258 millo-
nes de toneladas de acero, y esa cifra
crecidé a tal punto el afio anterior, que
puso en apuros al mercado internacio-
nal para suplir su demanda. Fabricas,
edificios de oficinas y grandes proyec-
tos urbanisticos son parte de las obras
que han ocupado a los ingenieros chi-
nos en los dlitimos tiempos.

Con tanto que hacer, y a tal velocidad,
el consumo chino de energia también
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ha crecido notablemente. Si bien no ha
podido alcanzar a los Estados Unidos
con sus 20.4 millones de barriles de
petrdleo diarios en el 2004, China ha
sobrepasado el doble de su consumo y
utiliza 6.4 millones de barriles al dia.
Este impulso que ha tomado China co-
mo pais consumidor no es voraz ni
desmedido y ya se hacen esfuerzos pa-
ra que el pais sea mas eficiente en el
uso de los recursos. Un ejemplo de es-
to es la gran ciudad de Shanghai, don-
de a partir de este ano todos lo edificios
nuevos deberdn ajustarse a estandares
de bajo consumo de energia.

El tamafio de las ventanas, los materia-
les aislantes vy la instalacion de ascen-
sores inteligentes, son solo algunas de
las medidas que permitirdn a cada edi-
ficacion ahorrar hasta un 65% de ener-
gia.

Con este tipo de medidas se espera po-
der desacelerar un poco la demanda
gnergética, ya que se espera para el
2020 que China haya multiplicado su
Producto Interno Bruto por

cuatro, pero su capacidad de producir
energia crecera solamente el doble.

LA INDUSTRIA SIN HUMO

Uno de los momentos mas esperados
por la economia mundial, v en este ca-
s0 para las economias como la costa-
rricense, es el “boom” de los turistas
chinos, quienes ya se hacen sentir, tan-
to en nimero como en délares, en los
principales destinos del orbe.

Y es que basta con observar las princi-
pales atracciones europeas 0 las exdti-
cas islas del sudeste asiatico para dar-
se cuenta de la creciente presencia de
ciudadanos chinos que llegan a pasar
unas vacaciones.

A He Guangwei, Director de la Adminis-
tracion Estatal de Turismo de China , se
le ha llamado la “veleta del turismo”, ya
que son varias sus apariciones en los
medios para anunciar a un nuevo pais
hacia donde los ciudadanos pueden
vigjar. Se espera que al terminar este
afio el nimero de destinos aprobados
llegue al centenar.

“La fiebre viajera” china es un hecho,
durante el 2004, alrededor de 28.85 mi-
llones de personas viajaron al extranjero
y la Organizacion Mundial del Turismo
(OMT) ha proyectado que dentro de 20

Olman Segura

Rector de la Universidad Nacional

Ex Director del Centro Internacional de
Politica Econdmica para el Desarrollo
Sostenible
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afios habrd 100 millones de Chinos de
visita en diferentes partes del mundo.
Es por esto que ya muchos paises se
han apresurado a buscar ser declara-
dos como destino turistico por parte de
las autoridades chinas, y los comer-
cios, hoteles y demas actividades invo-
lucradas en el sector han comenzado a
capacitar a sus empleados para atender
a los nuevos visitantes en su idioma.
Una de las regiones mas beneficiadas
ha sido la zona afectada por el tsunami
del sudeste asidtico, donde el turismo
chino ha sido fundamental para una ra-
pida recuperacion econdmica, al punto
que se espera que para finales de este
2005 la situacion se normalice.

En América Latina, ya Chile es destino
turistico para los viajeros chinos,
mientras que con las recientes negocia-
ciones Perd espera un aumento del
300% en el ingreso de turistas chinos
este ano.

Todo este fendémeno de consumo no
seria posible sin el crecimiento en la ca-
pacidad adquisitiva de la poblacion chi-
na, de la cual se espera que para este
ano aumente en un 12.5% el consumo
de articulos al por menor, segun datos
del Ministerio de Comercio, lo cual de-
muestra que la economia china va a pa-
so firme en su desarrollo y el de quie-
nes busquen ser sus socios.

Olman Segura Bonilla, ex-director del
Centro Internacional de Politica Econd-
mica para el Desarrollo Sostenible
(CINPE), y recién electo rector del la
Universidad Nacional, considera de su-
ma importancia para el desarrollo mun-
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dial este momento de la economia Chi-
na, el cual ya tuvo oportunidad de ana-
lizar.

“Yo estuve el afo pasado en Beijing en
una conferencia sobre sistemas de in-
novacién y cambio tecnolégico, v en
esa conferencia discutiamos lo terrible
que podria ser que China tendiese hacia
los niveles de consumo de los otros
paises desarrollados. Pero eso no ne-
cesariamente tiene que ser asi, el desa-
rrollo economico puede ser un desarro-
llo alternativo donde se use los recur-
s0s naturales de manera diferente y
donde el consumo energético puede
ser guiado hacia el uso de energias al-
ternativas.”

Para este economista el aumento de las
demandas de la China puede hacer, por
efecto multiplicador, que se aumente la
produccién en otras partes del mundo,
donde también se hace necesario un
desarrollo basado en la innovacion tec-
nolégica.

Respecto al aumento del turismo chino,
comentd que ese pais tiene una gran
cantidad de recursos que esta aprove-
chando, lo cual es muy importante pues
si mejoran los ingresos de China, tam-
bién los turistas van a dejar mayores
ganancias, por lo que hay que tenerles
mejores respuestas para atraerlos.
Segura considera fundamental que
Costa Rica empiece a desarrollar pa-
quetes para atender a los turistas chi-
nos, ya que se trata de un nicho que
puede ser de gran contribucion para la
economia costarricense.

{:hma se ha mmremdu en uno de ius
pocos paises cuyo consumo anual de
joyas supera los 10 mil millones de dd-
lares. Hoy en dia, |a"joyeria es el tercer
rubro de consumo en el pais, detrds de
las viviendas y los automdviles.

Segin una encuesta sobre el mercado
de accesorios femeninos del pais, para
el afio 2010 el volumen anual de ventas
de oro y joyas superard los 18 mil mi-
llones de dolares. Esto convertira a Chi-
na en un mercado clave del comercio
mundial de joyas. Debido al gigantesco
nimero de consumidores de la parte
continental, en 2004 china ocupd el
cuarto lugar en produccidn y ventas de
oro a nivel mundial. Expertos afirman
que en el futuro cercano el mercado de
oro y joyeria de China sera estimulado
por la demanda resultante de las bodas
y demds tipos de celebraciones.
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Tips para hacer nego-

cios en China

Encuentre el socio correcto
Para trabajar en China resulia
necesario tener una conexion
personal o socio. Aunque la legis-
lacion china procura el desarrollo
de la actividad comercial, la difer-
encia cultural y del idioma provo-
ca que algunas compafias firmen
contratos de ventas o facturen a
sus clientes directamente. Por tal
razon, las compaiiias americanas
pequefas, escogen vender sus
productos a través de sus dis-
tribuidores locales o companias
comerciales aunque tengan ofici-
nas en China.
Por la legislacion e idiosincrasia
china, trabajar en negocios por
medio de Internet se hace suma-
mente atractivo, eficiente y per-
mite estar al nivel de los mercados
de otros paises.
Las empresas o personas fisicas
que deseen realizar negocios en
China, deberan asegurarse de que
sus socios sean confiables, pero
sobre todo, que tengan una moti-
vacion personal para mover sus
negocios, que estén dispuestos a
cumplir con cada actividad que
estipula el contrato firmado e
investigar que la informacion de la
compaiia sea verdadera y sufi-
ciente.

Si las empresas desean encontrar
distribuidores o agentes de ventas
confiables, pueden buscarlos en
eventos como ferias comerciales o
por medio de conexiones de nego-
cios.

Existe un sistema que ayuda a las
compafilas para encontrar la rep-
resentacion que buscan en el mer-
cado chino, este sistema se llama
“la llave dorada de servicio™ (Gold
Key Service), instituido y avalado
por el Departamento de Comercio
Chino en beneficio de las empre-
sas interesadas. Este servicio con-
siste en proveer a las empresas
las relaciones comerciales inmedi-
atas, estableciendo reuniones con
potenciales importadores, dis-
tribuidores, usuarios finales o
asociaciones de comercio.

Otra opcion es trabajar a través de
compaiias estatales chinas que
ofrecen -entre otros beneficios-
una amplia cobertura geogréfica.
Sin duda, encontrar el socio cor-
recto no es tarea facil en ninguna
parte del mundo, y China no es la
excepcion. Aseglrese que la per-
sona que usted contrata, tiene, de
alguna manera, su .propia moti-
vacion para cumplir con todas las
exigencias del contrato.

Vehiculos Chinos
ganan terreno

a industria automotriz chi-

na continua ganando
adeptos tanto en su g
pais, como alrededor del
mundo, tal y como lo de-
muestra el incremento de
la exportaciones y produccion
de vehiculos durante este ano.
Segan el Ministerio de Comercio Chino, durante el
primer semestre de este afio el gigante asidtico ha
exportado 9,600 automdviles, lo que representa
un incremento del 183% respecto al afio anterior.
La marca con mas presencia en este rubro ha si-
do Chery, cuya se de se encuentra en la provincia
de Anhui, con un volumen de exportacion de
3,357 vehiculos, lo que se tradujo en ingresos por
16.45 millones de ddlares.
La popularidad de los autos chinos crece rapida-
mente gracias a su bajo costo de 7,238 yuanes en
promedio (menos de 1000 ddlares) y se espera
que la baja en los precios continde.
Durante la primera mitad del afio, la demanda en
el interior de China fue de 2,79 millones de unida-
des; y al finalizar se espera que alcance los 5,75
millones de autes, lo que significara un aumento
del 12% respecto al afio anterior
Pero este incremento no seria posible sin el au-
mento en la produccion, la cual al cerrar este ano
habrd crecido un 15%, con lo que 5,8 millones de
vehiculos saldran de las fabricas a las calles de
China y el mundo.
Actualmente China se ubica como el cuarto fabri-
cante de automaviles en el mundo, por detrds de
Estados Unidos, Japdn y Alemania; pero los ana-
listas estiman que la gran potencia asiatica les su-
perg en pocos anos.

Ofrecemos

Mena Chino:

- Estilo Cantones

- Szechuan y Pekinés

Menu Internacional:
- Platos populares
- Lomito, Corvina ...

Especialidad en Comida
CHINA E INTERNACIONAL

Contamos con Salén Privado para Fiestas (300 pers.)

Tels.: 255-3838 » 233-9003 » Fax: 255-3570
Altos de Mas x Menos Sabana, frente Hotel Corobici, San José - Costa Rica
Horario: de 11:00 a.m. a 11:00 p.m. TODOS LOS DIAS

Con la fina atencién de su propietario Sr.
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Los signos del desarrollo

xisten muchas formas de evidenciar

el desarrollo de un pais, ya sea por
estadisticas e indicadores o bien por el
exitoso reflejo de la realidad en alguno
de sus sectores econdmicos, este
Gltimo es el caso de las grandes
empresas de China.
Uno de los testigos mads fieles de este
desarrollo es la empresa Haier, uno de
los lideres mundiales en la produccién
de electrodomesticos y electronica para
consumo, la cual ha sorprendido al
mundo financiero con su extraordinario
crecimiento.
Nacida en 1984, Haier ha logrado un
aumento anual de su facturacion en un
81,6 durante los Gltimos 15 anos. Para
muchos, se trata del crecimiento mas
sorprendente que se haya visto en una
empresa, lo cual ha motivado a la
misma Harvard Business School a
seguir de cerca su caso.
Haier cuenta con 11,000 productos, 69
lineas de producto y 36,000 puntos de
venta en 160 paises, con lo que da
empleo a mas de 40,000 personas.
Otro caso destacado es el de Galanz,
una de las mayores fabricas de
microondas del mundo, con una

Lideres en distribucion de

Productos

Orientales }

produccion de 12 millones de aparatos
al aiio.

Galanz se ha aduefado del 40% del
mercado europeo, del 80% en China y
el 30% del mercado mundial, pero
curiosamente solo el 40% de los
aparatos son vendidos bajo la marca
registrada de Galanz, v el resto aparece
bajo otras marcas.

El Grupo COSCO o “"China Ocean
Shipping Companies Group” ha
logrado aduefiarse de los mares vy
puertos chinos, con lo que se ha
convertido en una de las navieras mas
grandes del mundo.

Su ascenso al éxito entre las empresas
chinas se debe basicamente al aumento
de servicios brindados en el area de
contenedores, carga a granel y otros
tipos de carga, con lo que visitan 1,200
puertos en 150 paises alrededor del
mundo.

Como estas, cada vez son mas las
historias de éxito que pueden contar las
empresas chinas gracias al gran
momento que vive Su economia, y poco
a poco van escalando posiciones en las
principales listas sobre los mayores
capitales del planeta.
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Especiales para la cocina:
china, japonesa y demas
paises orientales, con

una cobertura en

hoteles, restaurantes

y supermercados
en todo el pais.

Tel. (506) 256-8106 / 223-3082, Fax: 256-5840 » Avs. 10-12, calle 11, San José, C. R. + Email: chikfung@racsa.co.cr
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El sabor de hacer negocios en China 4 £ 45 5

David Sossin
Gerente de Operaciones
Tormeca

uando decidi ir a hacer negocios a

China me senti muy bien porque
los chinos me abrieron las puertas.
Es una cultura muy abierta que le da
la bienvenida al extranjero v les inte-
resa mucho conocerlo, por ejemplo:
saber mis experiencias, qué comida
me gusta, qué hacemos el fin de se-
mana, como decoramos nuestra ca-
sa, si tenemos computadora, e- mail,
si utilizamos MP3. A ellos les interesa
bastante la tecnologia y quieren in-
tercambiar experiencias.

Los mil sabores.

La comida para mi es la mas rica del
mundo hay tanta variedad que uno pue-
de visitar cualquier restaurante desde el
mas lujoso hasta el mas pequeno o fa-
miliar y tienen mil cosas diferentes en
el mend, todas exquisitas, hasta en la
soda mas pobre, el sabor y la presenta-
cion de la comida es impresionante,

Recomiendo probar todo aungue sea
solamente tocarse los labios con la co-
mida. De esta manera, uno gana mucho
respeto ante los ojos de los chinos,
porque ven que uno hace el esfuerzo y
ademas porque tiene el valor para pro-
barla.

Humor chino

Definitivamente las bromas son inevita-
bles. ¥ a uno le van a hacer bromas pe-
sadas, eso es parte de la cultura, te in-
vitan a comer y te piden una culebra o
algo raro, y no es que a ellos les gusta,
porque tampoco, pero lo hacen para
molestar.

Ante esta situacién no hay que comerse
todo el plato, pero si hay que probarlo.

En una oportunidad, me pusieron a sa-
borear un plato con una apariencia muy
grotesca se veia espantoso vy ellos lo
hacen como broma y como prueba. To-
mé los palillos chinos me roce los la-
bios y lo volvi a poner en el plato, v ya,
ya uno paso la prueba. Se rieny no di-
cen la verdad, nos expresan que es un

18 ConeXléns Mo 3 2005

hongo o algo mas. Después, con unas
cervezas le dicen a uno la verdad. Esa
vez, eran las partes privadas de un toro.

En relacidn con el Té, hay diferentes ti-
pos, aromas y sabores; tambien hay
medicinales y estoy convencido que los
chinos no son gordos por tomar té
porgue comen mucho pero toman mu-
cho té. Eso si, duermen menos que los
occidentales.

A los chinos les encanta el humor, a pe-
sar de existir el estereotipo de ser una
sociedad cerrada, son una sociedad
muy abierta, con un nivel educativo
bastante alto y conocen a Costa Rica,
sobre todo lo recuerdan porque Costa
Rica les gand un partido en un mundial.

Paraisos historicos

China es un pais muy grande, y para
sonocerlasse necesita pasar ahi varios
anos. He estado en Shangai y Suzhou,
un pueblo muy lindo, es como Venecia,
€5 un lugar con un gran lago unido por
un sistema de canales y toda la ciudad
esta montada sobre el agua. Es como
detenerse en el tiempo. Si analizamos
la construccion y la profesion de la
gente no ha cambiado en miles de
anos. Siguen cultivando ostras del la-
go para vender ndcar y todavia siguen
pescando el “cangrejo peludo” como lo
llaman ellos.

Un mundo de tecnologia

En Guangzhou fui a un mercado de tec-
nologia, eran como tres mil metros
cuadrados, pero se percibia como todo

una ciudad moder-
na liena de laberin-
tos y con gran
cantidad de articu-
los y aparatos. To-
dos a excelentes
precios. La manera
de vender es muy
agresiva y lo jalan
a uno para que les
compre, y en reali-
dad, tienen precios
muy comodos vy
con muy buena ca-
lidad. La misma fa-
brica que hace ar-
ticulos de marca
nace otros sin marca a menos de la mi-
tad del precio pero de muy buena cali-
dad. Si usted anda en busca de tecno-
logia nada mejor que ir a China. A ellos
les encanta y viven con la tecnologia.

Secretos para hacer negocios
Para hacer negocios una palabra resu-
me todo: Respeto. Debemos respetar
su comida sus costumbres y su aspec-
to. En la medida que los respetemos,
ellos nos abren las puertas para hacer
negocios. El dinero es secundario, la
relacion es mas importante.

Por lo general cuando uno va por pri-
mera vez tiene algunos temores pero
no deberia existir porque es una cultu-
ra muy humana y muy acogedora.

En mi primer viaje iba con cierto temor
porque tenia la imagen de las peliculas
que muestran una cultura muy cerrada
y estricta, donde no estiman a los ex-
tranjeros como El Ultimo Emperador v
Adios a mi Concubina. Esas peliculas
muestran a los chinos muy gritones y
encontré que no son gritones, ni cerra-
dos, reciben muy bien al extranjero y
tienen mucho sentido del humor.

Lo que recomiendo es que hay que ase-
sorarse bien. Debemos observar y ser
humildes. Tener muy claro las metas.
Los chinos son muy buenos negocia-
dores. Es necesario tener muy claro lo
que queremos y no ser tajante a dife-
rencia de los gringos.



Tanto el personal del sistema bancario
como el de las Ferias Comerciales habla
inglés. Pero para evitar problemas en la
calle es mejor llevar una tarjeta en chino
con la direccion del hotel. Esta tarjeta se
la da uno al taxista y ellos lo llevan al ho-
tel. Ademas, el ambienle es sequro.

Pasarla bien

A veces es bueno tomar un masaje chi-
no que cuesta 5 dodlares y es parte de la
cultura, es como una actividad entre
amigos. El masaje es con base en pre-
sidn y estiramientos, mas digito puntu-
ra, es parte de su salud y su propia me-
dicina china. Ellos evitan tomar pasti-
llas. En realidad es delicioso.
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1500 millones de razones
para creer en la suerte.

Larry Rong Zhijian:

Sa considera un afortunado en los
negocios, y de verdad que lo es.
Larry Yung, también conocido como
Larry Rong Zhijian, tiene 1500 millo-
nes de dolares y razones para consi-
derar que la suerte lo acompana y lo
ha llevado a ser el hombre mas rico
de China.

A sus 62 anos de edad, el presiden-
te de la poderosa firma Citic Pacific,
aparece como el hombre mas adine-
rado de China en la ultima lista de la
prestigiosa revista Forbes.

Rong Zhijian ha sido director de la
corporacion desde 1990, fue vice-
presidente y director general de Cl-
TIC Hong Kong y Director ejecutivo
del Grupo CITIC (*CITIC Beijing); tra-
bajo 14 anos con el Ministerio de
Energia Electrica de la Republica
Popular China, antes de establecer-
se en Hong Kong en 1978.

Nacido y educado en Shanghai,
Larry se graduo como ingeniero
eléctrico en la Universidad de Tian-
jin. También es hijo de quien fuera vi-
cepresidente de China, Rong Yiren.
En una de las pocas entrevistas dis-
ponibles en ingles, realizada por la
revista Time en 1997, Rong Zhijian
ya se perfilaba como un personaje
sumamente exitoso en el mundo de
los negocios, lo cual atribuye al ser
muy acertado en sus decisiones y a
que se considera muy afortunado.

RERE:

“Me considero una persona afortu-
nada. He visto a mucha gente mas
elegante que yo, mas capaz que Yo,
pero no muy acertada. Digo siempre
que el 30% del éxito se da por traba-
jar muy duro, otro 30% es la ayuda
que me da mi equipo, y el 40% res-
tante es suerte. Si algo hubiera sali-
do mal después del 4 junio de 1989,
cuando habia comprado el 20% de
Telecom de Hong Kong, habria que-
dado en la ruina. Hay siempre ries-
go”. Comentd el millonario a la Re-
vista Time.

De su padre, Larry Rong Zhijian
siempre tiene presentes sus sabios
consejos, que se han convertido en
toda una filosofia de vida: “Mi padre
@5 un chino pasado de moda, asi
que &l me ensend la filosofia china:
“sea humilde, sea honesto”. Recuer-
do una cosa que &l me dijo que ha
resultado muy dtil: “usted no puede
esperar tener exito por si mismo, us-
ted necesita trabajar con otros. Si us-
ted puede cooperar con otros, mas y
mas gente trabajara con usted.”,
continud en la entrevista.

Y de verdad parece que entendio el
sentido de la cooperacion, ya que re-
cientemente el CITIC Pacific Ltd. se
alic con la cadena minorista mas
grande del mundo, la estadouniden-
se Wal-Mart Stores Inc., para abrir
cientos detiendas en China durante
los préximos 5 anos, en una millona-
ria inversion.
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China apuesta por

la alta tecnologia

| alto consumo y produccion chino no
se limita a las materias primas y el
flujo de los millones se da también en el
comercio de alta tecnologia.
Segln la agencia Xinhua, China realizé un
intercambio comercial por 146,720
millones de doélares en este tipo de
productos durante los primeros cinco
meses del aiio.
Las cifras reveladas por el Ministerio de
Comercio chino, sefialan un aumento del
19.4% en |as importaciones vy un 33% en
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las exportaciones, lo que significa que se
realizaron transacciones por 70,590 vy
76,130 millones de ddlares respectiva-
mente.

Con esto, el comercio de alta tecnologia
acapara el 27.5% de su comercio exterior
en lo que llevamos de este aio, y sélo en
el mes de mayo se registrdé un
incremento de mas del 25.3% en este
tipo de comercio, con respecto al mismo
periodo del 2004,
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COMERCIO

Inflacion y desconfianza:
los enemigos del consumo

na de las tantas consecuencias para

Costa Rica del dramatico aumento en
los precios del petréleo a nivel global ha
sido el imporiante aumento en la infla-
cion, la cual se espera ronde el 14% al fi-
nalizar el afio.
Este porcentaje incide en el la cantidad de
bienes y servicios que consumen los cos-
tarricenses, ya que mientras los salarios
no compensen el alza en los precios, la
confianza y la capacidad de compra de
los consumidores seguiran en descenso.
Segin los datos de la Caja Costarricense
del Seguro Social, los salarios de los 300
000 trabajadores que cotizan para su ré-
gimen de pensiones subieron, entre Mar-
Zo del 2004 y Marzo del 2005, en un
9,3%; mientras que en el mismo periodo
el Indice de Precios al Consumidor lo hi-
Z0 en 13,6%.
Ni siquiera quienes ganan su salario en
dolares se ha librado de la baja en el po-
der adquisitivo, ya que la inflacion anual
del 13% supera la devaluacidn anual que
es del 9%.

SE PIERDE LA CONFIANZA

El Indice de Confianza del Consumidor
(ICC), realizado por la Escuela de Estadis-
tica y el Observatorio del Desarrollo de la
Universidad de Costa Rica en marzo y
septiembre de cada afio, se calcula bajo
la premisa de que la confianza entre los
consumidores les impulsa hacia el gasto
y el endeudamiento; mientras que la in-
certidumbre produce pesimismo vy la re-
duccion del gasto. .

Esta confianza como fendmeno generali-
zado, marca de forma importante el com-
portamiento de la economia nacional ya
que se considera la confianza como el fe-
nomeno previo al suceso econdmico.

El ICC se mide en una escala de 0 a 100,
donde 50 es un puntaje neutro, 0 el ma-
ximo pesimismo y 100 el maximo opti-
mismo.

El tltimo ICC calculado en marzo de este
ano muestra un significativo crecimiento
de 6.1 puntos respecto a septiembre del
2004, con un puntaje de 39.2. Sin embar-
go, la tendencia se mantiene pesimista y
el nivel de confianza actual apenas supe-
ra al mostrado en marzo del 2003, cuan-
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do cred incertidumbre la invasion esta-
dounidense a Irak.

El estudio sefiala como causas de este
puntaje principalmente al aumento en los
precios internacionales del petrdleo, pero
le suma otros elementos como la efer-
vescencia social, y las denuncias por ca-
505 de corrupcion.

La encuesta muestra un decrecimiento en
el optimismo sobre el aumento en el in-
greso familiar y en la capacidad de com-
pra. En general el ICC refleja un ambien-
te de pesimismo ante la inflacién y la eco-
nomia nacional.

CONSUMO EN CAIDA

Para el economista de la Universidad Na-
cional, Henry Mora, la demanda de con-
sumo no muestra aun sefales de caida,
aunqgue lo mas probable es que esta de-
crezca con el paso de los meses ante la
creciente inflacion.

Mora explica que la demanda interna es-
td compuesta por el gasto de consumo y
el gasto de inversion, en el entendido de
que en ambas se incluyen tanto los bie-
nes importados como los nacionales, lo
mismo que el gasto pdblico como el gas-
to privado.

Respecto a la demanda de inversién, el
economista explica que hay un compor-
tamiento distinto en sus dos componen-
tes: la demanda de bienes de capital fijo y
la demanda de capital circulante.

Sobre el primer tipo Mora afirma que hay
una fuerte caida en los ditimos meses, la
cual se explica por el estancamiento eco-
nomico y las pocas perspectivas de recu-
peracion. ,

En cuanto a la demanda de capital circu-
lante, que incluye la demanda de materias
primas por ejemplo, no muestra signos
de retroceso.

Si se considera que las importaciones to-
tales de Costa Rica crecen en este mo-
mento a un ritmo anual cercano al 10%,
a lo cual se le puede restar un punto sin
tomar en cuenta las importaciones de lu-
bricantes e hidrocarburos, Mora asegura
que el Unico componente de la demanda
interna privada que en este momento
muestra un claro signo de caida, es el
gasto en capital fijo.

Marta Castillo
Viceminisirg de Economia
Indusrria v Comerciop
Licenciada en Economia,
Universidad de Costa Rica.
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Por otra parte, agrego que el gasto pabli-
co del gobierno central (tanto consumo
como inversion) también estd decrecien-
do en términos reales, lo que no ayuda
en nada a reactivar la economia.

DEVOLVER LA CONFIANZA

La Viceministra de Economia, Marta
Castillo, comentd que si bien no es potes-
tad de este ministerio hacer mediciones
respecto al consumo, considera funda-
mental el enfoque hacia la proteccion de
los derechos del consumidor para lograr
un mejoramiento en el clima de negocios.
Segan la jerarca, se han mejorado las
vias de acceso para que los consumido-
res puedan hacer reclamos cuando se
ven afectados en sus compras y se han
aumentado los porcentajes de beneficio
patrimonial recuperado en favor de los
consumidores.

Lo anterior se ha logrado mediante los fa-
llos emitidos por la Comision Nacional
del Consumidor, pero sobre todo, gracias
a la implementacion de mecanismos de
resolucion alterna del conflictos.

“De los mas de 300 millones de colones
recuperados en favor del consumidor en
lo que va del afio un 95% se debe a la im-
plementacion de los mecanismo de
acuerdo telefonicos y conciliacion”, co-
mentd Castillo.

La viceministra apuntd que ante la dificil
situacion actual se debe ofrecer al consu-
midor variedad en los bienes y servicios
en un mercado aperado bajo las reglas de
la libre y sana competencia.

“Para devolverle la confianza hay que
promover una mayor variedad y mejor
calidad de bienes y Servicios a precios
competitivos y atractivos para los consu-
midores tengan la tranquilidad de com-
prar”.
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OPINION

PLAN FISCAL

Comercio e
inversiones
extranjeras.

Hernal Jiménez

rupos de distintos sectores han ex-

presado criterios contrarios al Pro-
yecto de Reforma Fiscal, los cuales re-
flejan en algunos casos desconoci-
miento v en otros falta de buena fe.
También muchos sectores se han mani-
festado a favor del Proyecto Tributario.

La aprobacién de este proyecto fiscal
constituye un factor basico para el de-
sarrollo futuro del pais y de la atraccion
de inversiones extranjeras.

En virtud de las leyes actuales y de la
debil administracion tributaria, los sec-
tores de elevado poder econdmico no
han venido aportando los recursos que
esta sociedad requiere, a fin de finan-
ciar una mas amplia educacion y capa-
citacion de la mano de obra, asi como
llenar las funciones del Estado en la
promocion del comercio internacional,
tales como la infraestructura portuaria
y de transportes.

El objetivo macroeconomico del pro-
yecto, es que el déficit fiscal no siga
creciendo. Sin embargo, llenar ese va-
cio financiero no es la dnica finalidad
del Plan Fiscal, los otros dos objetivos
vitales del proyecto son: la justicia im-
positiva y un mayor gasto publico ha-
cia el desarrollo econdémico.

El proyecto establece las reformas
transformadoras del impuesto de la
Renta y del Valor Agregado; por lo cual
la nueva ley serd una reforma estructu-
ral del sistema tributario vigente, en
efecto, el mismo
cambia el actual cri-
terio “cedular”, que
grava cada tipo de
ingreso diferencia-
damente (salarios
10-15%, alquileres
15%, intereses 8%,
por un “sistema glo-
bal” gue reune todas las rentas de la
persona y las tasa conforme una tabla
progresiva, guien mas ingresos tiene
pagara un nivel porcentual mas eleva-
do. La tabla propuesta permitira que a

co para

La aprobacion pais.
del proyecto fiscal corgrio = meraor
stituye un factor basia

el futuro del pais.
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de La Asamblea lativa
Ex Presidente del Banco Central
Ex Ministro de Hacienda

la clase media se le grave menos que
ahora.

La tasa general de Impuesto a la Renta
de las empresas serd disminuido desde
30% a 25% en un periodo de cinco
anos, pero se contempla un régimen de
empresas pioneras y de aquellas que
vayan a las zonas mds deprimidas del
pais, las cuales se gravaran con solo
15% de Impuesto de Renta. El objetivo
de la inclusién de este régimen tributa-
rio especial para “empresas pioneras”,
es promover la inversion extranjera,
que ademds de poder importar libre de
impuestos los insumos necesarios para
su produccion, disfrutaran de un incen-
tivo al pagar solo el 15% sobre el Im-
puesto a la Renta, en vez de un 30%.
Este Capitulo del proyecto, es el rele-
vante para analizar el potencial de las
relaciones comerciales entre las R.P. y
Costa Rica.

La Republica Popular China, con su
descomunal poblacion y siendo -como
creo serd - el mayor caso de desarrollo
econdmice del mundo en el siglo XXI-
se le mira mas comao una economia que
atrae inversion extranjera y no que ge-
nere salida de capi-
tales de su pais. De

supera anual-
mente los 50.000
millones de ddlares.
Pero casi no se co-
menta en nuestro
medio su capacidad inversora hacia
otros paises, a pesar de que la mitad
de sus inversiones en el exterior,
$37.000 millones, fueron canalizados a
Latinoamérica. Brasil, Argentina, Vene-
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zuela y Chile han sido los paises mads
beneficiados con la inversion prove-
niente de la Replblica Popular China.
Son bien conocidas las compras re-
cientes de empresas en U.S.A., por par-
te de compaiias chinas. Su potencial
para efectuar inversiones en el exterior
es muy grande, pues el pais posee el
segundo acervo de reservas moneta-
rias internacionales del mundo.

No es sin embargo esta capacidad fi-
nanciera, la Unica razon para analizar la
conveniencia de la inversion China en
Latinoamérica en general, y en nuestro
pais en particular.

La capacidad competitiva de la potencia
econdmica emergente, que clasifica ya
para formar parte de los G-9, no estri-
ba sdlo en la errada apreciacion de que
son los bajos salarios la razon de su
éxito en el comercio internacional. Fac-
tores de orden cultural, como la dedica-
cion al trabajo, la tradicion productiva
de ciertos sectores que se modernizan
con creatividad, la ampliacion y trans-
formacién educativa vy los cambios ins-
titucionales explican porgue el comer-

cio v la economia de esa nacion es la
que crece con mds vigor en el mundo.
Desde 1978, el Producto Nacional Bru-
to se ha expandido a un promedio de
9.4% anualmente.

Hasta hoy nuestras exportaciones a
China. han sido basicamente de
“chips”, producidos por la empresa
INTEL. Todo indica que el consumo de
su inmensa poblacién crecera expo-
nencialmente en un futuro cercano. El
comercio entre los dos paises superd
ya los 300 millones de dolares.

El Gobierno no debe dejar para mas tar-
de una politica de comercio exterior &
inversiones extranjeras, que tenga muy
presente que existe ahi un nuevo in-
menso mercado para nuestros pro-
ductos tradicionales - café - banano -y
para los no tradicionales, pina, follajes
y algunos productos industriales.

Todo nos mueve a pensar que Costa
Rica debe replantear sus prioridades en
politica de comercio exterior y atrac-
cion de inversion extranjera, mirando
como debe hacerlo, hacia China.
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Lijiang:
Patrimonio historico
de la humanidad

La ciudad de los rios

Lm:ali.?ac.‘a en la region de Lijlangba
(Yunnan), a antigua ciudad de Lijiang
0 "Cludad ode los rios” esta catalogada
como uno de los lugares mas bellos de
Ghina por su exuberante belleza natural,
su escritura Dongba, la mdsica antigua
de costumbre Naxi y las viviendas
tradicionales que la convierten en una
verdadera reliquia viviente

Con una historia milenaria, esta pequeda
ciudad se ubica en una meseta a 2400
metros sobre el nivel del mar en el
noroeste de la provingia de Yunnan.
Adornada con tres rios cristalinos que la
atraviesan de norte a sur, se baha con el
agua de 1a montafia nevada Yulong, v del
eslanque de Heilong.

El agua es el alma de la ciudad v la
variedad de puentes semejan arterias que
conectan dichas almas. El pueblo tiene
365 puentes hechos en piedra y madera
construidos én las dinastias Ming y Qing,
con originales acabados y los caminos de
la ciudad estan adoquinados con losas de
colores lo cual le brinda un ambiente
pintoresco y acogedor.

Uno de los lugares més represeniativos
de la ciudad es Sifangjie, upa pequena
plaza rectangular de |2 parte antigua que
se construyé hace mds de mil afios. La
_antigua Lijiang era un significativo centro
_repartidor de mercancias de la “antigua
‘de_Chama", via comercial entre
hliga y otros pllms de orienfe.

E us parad&s blannas ¥ techos
m las, uwfendaﬂ dets nnubm de
Y Imrrﬂan un  maravilleso
D Visual bajo el jmares, de un

s

{) a.;_,yg qmmum decirse que

quienes no han escuchado la misica
antigua Naxi, no conocen verdaderamen-
te la ciudad de Lijiang.

Las interpretaciones de esta musica se
hacen én una tipica vivienda tradicional
de la cludad, de patio cuadrangular, con
habitaciones vy pasillos que sirven de
anfiteatro.

La musica antigua Naxi tiene su origen en
la nobleza de esta etnia, la cual es'una de
las. 55 minorias de China, distribuidas
principalmente en las regiones de Lijiang.

Ademads de la misica v la arguitectura
esla region se caracteriza por su escritura
Dongba, GOnica en ‘el mundo porque
constituye una transicion de la pintura a
los jeroglificos. .En los articulos de
ceramica que. se observan por la ciudad
usted podrd encontrar los dibujos del
jeroglifico Dongba.

Con esta mezcla de arte, cultura y
tradicidn, la hermosa Lijiang constituye

un gran atractivo para el creciente

turismo que busca descubrir las

rparauﬂaa‘:_la la milenaria cultura China.
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INDICADORES ECONOMICOS
COSTA RICA

Tipo de Cambio y Devaluacion Nominal

Jun04  Jul 04 Ago04  Set04  Oct04
Tipo de Cambio Venta 43483  438.15 44135 44511 44847
Devaluacién Mensual (%)  0.76% 0.73% 085%  0.75% 0.76%
Inflacién Anual 6.26% 7.64% 8.68%  9.52% 10.34%

Dic 04 Ene05  Feb05  Mar05  Abr05
Tipo de Cambio Venta 45588 450.64 46317 48594 468.89
Devaluacion Mensual (%)  0.82% 0.77% 0.60%  0.63% 0.63%
Inflacién Anual 1313%  1.96% 308%  3.94% 4.93%
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Linea de Muebles
Im perl:ados

De la Sylvania 100mts. Oeste, Pavas Tel. 231-0725 Fax. 290-8182

www mercoflex.com / www. vlllabonlta net
!nfomaclénykaenadm

MXQ - Buffet / Catering

 Estamos 100 mis. oeste de la Bomba

MMII\MM
 SERVIC IO EXPRESS

- l‘-l-'l".

| INDELSA S IR T X AR S

INDUSTRIAS ELEGANTES S5.A.

PRODUCTOS DE GRUPQ INDELSA:

= EMPAQUE FLEXIBLE DE P‘DLIFRCIF'FLEND EM BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, CAPUCHON DE
FLORES Y DISENO ESPECIAL.

=" EMPAQUE FLEXIBLE RESISTENTE ﬁ. ALTO P‘ESA-.IE E EMFH:TG EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, O
DISENC ESPECIAL.

= BOBINA PLASTICAS TERMOENCOGIBLE Y PROTECTORA
= BOLSA DOYPACK (STAND UP).

= COMPONENTES ELECTRICOS: MINIBREAKER, CONTACTOR, RELAY, BOTONERA, SWITCH, TIMBRE,
EIR'EHA. CONTROLES, etc.

o - MUIWIHDUETHIAL (EMPACADORAS, SELLADORAS, DOSIFICADORAS, LINEA DE PRODUCCION).
- MﬂTERIA PRIMA. 4

COMPONENTES FANELES METALICOS
ELECTRICOS ¥ PLASTICOS

TEL: +506 272-1282 (PBX) FAX: +506 Eﬂ-ﬂaﬂ | E-mall- indelsa@indelsacr.com  www.indelsacr.com
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alla nos dirigimos

SU EXITO ES NUESTRO OBJETIVO

BANCO CATHAY es la puerta de acceso ideal al mas
moderno y agil mundo de los negocios.

e BANCERDERSO e ERES

(EEAHE) o FEEN (ESNEY)
o (U0 IR o HEAR. BR. SR
. B FOEMAR (RACSA)
o EREFHREF s BEENER
o HEHOERR o RS
s RS RRE o o BEREBTERSO (PTA)

* ERIIRBFRTER

* San Pedro | = Pavas  Plaza Rohrmoser | » Puntarenas | » Metropolitana
246-0200 242-3200 242-3355 661-5033 258-0009
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