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* China Maravillosa

Salida 30 de noviembre. Precio $2450.00 por persona* :
15 dias Visitando: Beijing, Xian, Nanjing, Suzhou, Hangzhou y Shanghai.

Incluye boleto aéreo para todo el ithamin_{induya vuslos domésticos), hospedaje,
alimentacién {3 comidas diarias en china), transporte y guia en espahol.

Precio $2350.00 por pe_réi:-na’ mas impuestos :
14 Dias Visitando: Tallandia, Singapur, Malasia y Hong Kong
Incluye boleto aéreo para todo el itinerario. hospedaje, alimentacion segin indica &l programa,
: trensporte y guia, Consufteé nuastras salidas grupales o individuales.
Minimo 2 personas viajando juntas. MNo incluye impuestos.
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Orientours International
Edificio Isabella, San Pedro Costa Rica.

5 Tols. 234-2628 / 283-6868 Fax: 225-8838 Email: orientours@gsar.com §

* Cupo Limitedo. Aplican Restricciones. Sujete a cambio sin previe avise. Precle por periona en ecupacidn doble,
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EDITORIAL

China ain mas cerca
oA [ 2R T

Isabel Yung
Presidenta
entro del gran proceso de la globalizacion, el comercio A —M e, EREBH
continda demostrando que es capaz de superar las T iLMENY . BEATMME, Lok
fronteras, las ideologias y hasta los conflictos; o mejor aan, % 13 iy 0 A 81, S 55 wr B4 149 1 2
puede acedrcar a dos regiones que por afios estuvieron en ¥ *%ﬁiﬂﬁﬁﬂ%ﬁp% g .
aparente distanciamiento. ST L LA, rhRBh G
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mantenido distancias diplomdticas, la creciente relacion %E'&’]ﬁ&ﬁﬂﬂﬁﬁf“*‘“”ﬁmﬁ
comercial parece darnos indicios de que un nuevo ﬁ-"l"iﬂﬂ-ﬂﬂﬁ&ﬁﬁﬁl’ﬂﬂﬂﬂil’d
acercamiento puede estar por venir. hE— B R, AW E]E.JPEH
Los sectores productivos centroamericanos han sabido wyp) et 8 E M &, W HS
reconocer una enorme oportunidad en el comercio con [t B M R 3 0 B Et T —EE
China por la calidad y precio de sus productos; pero, sobre ki iiss.
todo, por el enorme mercado que ofrece a las mercancias rh'ﬂ%ﬁ] ¥E%%%E¢T§{ﬁ%§ggg
centroamericanas. : - e
No son pocas las experiencias de éxito de empmsa; Eﬂmgﬂﬁ‘ﬁﬂmm‘mﬂﬁﬁﬂﬁ
centroamericanas que se han aventurado a explorar - = ; .
enorme mercado chino; y cada afio son mas las misiones CEFﬁﬁ }& %ﬂj%%%gﬂhﬂiﬁ?{afﬁ?
comerciales y grupos de empresarios que viajan a China st o1 b J s DR 51108 748 ¢ 1.,
para hacer negocios. T PN TS
Segan datos de la Comisién Econbmica Para América -tl'.e":nr..Iﬂ Eﬂﬁtﬂﬁ%ﬁﬁtﬂﬁi Fﬂf&% fﬂi}
Latina y el Caribe (CEPAL ), las exportaciones de los paises stR®HE (18%) . #& (6% , B
latinoamericanos a China en 2003 sumaron 10,870 #F (6%) ,BLE I fhERS . o3 e ¥E
millones de ddlares. L E A T5%, TiARPET e,
De ese total, 42% correspondié a Brasil, el principal _ _#i ] Fcil R INEh LA ik 2% 0 il
- i ina HEPREHNRFTRE SN, F2ENE
exportador hacia ese mercado, seguido de Argentina FETP . o A0 (1 (2 0 805 5 53 58 H o
(24%), Chile (18%), Perd (6%), México (6%) y ofras 3¢y, e HEM”EH o b7 )8
naciones. Las centroamericanas apenas figuran, y entre ju’
mdaﬁ sumaron 5 por ciento de esa cifra. Ain gueda mucho WMAEAT & TR R AR i fFill
por hacer. A7 0 75 1 e L ) 1, ) Y
La misma GEPAL ha recomendado a los paises del istmo ¢k 8 K44 S e gl b W 17 (305 il
gwer?ﬁgcar sus mari:.atllﬂs y mﬁld&pandgr 5::Iarmame dadlns i3 %U ‘b;#%f T —
eneficios que puedan obtener de los mercados T Ji i, !
tradicionales. Para la CEPAL, China es la mejor opcion para 1% | K#fis — Mg FF”-‘-‘*;H%* F%E
reducir esta dependencia M EmsmEEn gL, Uk
Ya se estdn dando algunos acercamientos importantes, it B W Eﬁlﬁﬂ‘fﬁﬂﬂd
como la intencion de Guatemala de buscar las primeras hE MBS A aEE, EaEa, b
conversaciones al finalizar este afio. BT SRRSO RERET BT
Por su parte, China ha demostrado su interés en la region ) #i%, oA EE 5Pl o Ean
con acciones como la visita del Presidente Hu Jin Tao a #eifidh, 8955 SRR bl s ity
México, y las futuras exhibiciones de productos chinos en
Repiblica Dominicana y Panama en noviembre proximo.
Centroamérica no se puede quedar atras, v hoy mas que ﬁﬁ;ﬁ =]
nunca la apertura del mercado chino representa una gran
opcion de desarrollo; las amenazas estin dadas en la e 5

medida que no nos preccupemos por ser mejores cada dia.

~ Gran Feria de exhibicion de productos chinos.

 Celebracion Afio Nuevo Chino.

2005 Paraquienes deseen participar ya estd abierta la

~inscripcion en las oficinas centrales de la

- Camara de Industria y Comercio Chino.
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Shanghai

La nueva capital del dinero
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0 hace mucho tiempo al hablar de

los centros financieros en Asia del
este, no era dificil que el pensamiento
nos llevara a Hong Kong, Singapur o
Tokio; pero hoy debemos reconsidéralo
un poco e incluir a la floreciente ciudad
de Shanghai, donde las torres de
concreto y acero crecen junto a las
torres de dinero.
Esta ciudad del este de China es
importante puerto situado a orillas del
rio Huangpu, cerca de donde confluye
con el rio Yangzi Jiang (Yang-tsé), en
su desembocadura en el mar de la
China oriental.
Ademas de ser la urbe mas poblada de
China v una de las mas grandes del
mundo, Shanghai se ha convertido al
poco tiempo en el centro financiero y
comercial de mayor importancia de
Su pais, opacando inclusive a la misma
Hong Kong.

GRAN CRECIMIENTO
Si los indices chinos son sorprenden-
tes, mas impactantes atn son las cifras
en Shangai.

El crecimiento de
la ciudad en el

| competitividad de las
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2004 fue de un impresionan-
te 13,5%, mientras que
durante el primer trimestre
de este afo la tasa fue de
10,8%, mientras que el
promedio nacional para el
mismo periodo fue de 9,5%.
Ese 10,8% al iniciar el ano
significa que la ciudad sumd
un Producto Interno Bruto
de 180.000 millones de
Yuanes (21.700 millones de
dolares), y si bien esto
representa una disminucion
respecto al mismo periodo
del afo anterior, es producto
de un comportamiento controlado por
parte de las autoridades para evitar un
recalentamiento en la economia.

lales numeros se deben, entre otras
cosas, al incremento en la inversion fija
de un 24,4%, un disparo en las
exportaciones de un 32,4% vy un
aumento en la inversion extranjera
directa de un 2%.

Este comportamiento no es nuevo para
Shanghai, ya que desde la creacion de
la Zona Econdmica Especial de
Pudong, 15 anos atras, la gran ciudad
na superado la tasa de crecimiento

chino con cifras que facilmente
superan el 10% anual.
Como es de imaginar, Shanghai

ostenta también el primer lugar de
competitividad entre las ciudades
chinas. En el dltimo “Libro Azul 2005
sobre la competitividad de las
ciudades — Informe No.3 sobre la

ciudades de Chi-
na”, Shanghai se
aduend de la
cima en 5
de los 12
criterios
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COMERCIO

mas importantes de la competitividad:
capital, infraestructura, indices integra-
les, cultura, y la administracion
gubernamental.

El coordinador de este informe, el Dr. Ni
Pengfei, del Instituto de Finanzas y
Economia de la Academia de Ciencias
Sociales de China, sefiala que Shanghai
ha alcanzado indices muy por encima
de las demds ciudades, en lo referente
a la ocupacion integral del mercado, el
ingreso  integral per capita, Ia
productividad integral, etc.

El Libro Azul hace una evaluacion sobre
la competitividad en 200 ciudades
chinas, y en el documento se llega a |a
conclusion de que son las ciudades
ubicadas en la costa oriental las que
ocupan los mejores puestos.

LA CIUDAD DE LOS
RASCACIELOS

El desarrollo de Shanghai como la
capital china de los negocios ha traido
consigo un alto y rapido desarrollo en
la infraestructura, el mas notorio ha
sido el incremento en la cantidad de
rascacielos.

Nueva York puede olvidarse
definitivamente del titulo “la ciudad de
los rascacielos”, ya que Shanghai
cuenta hoy con mas de 4000 edificios
mayores a los 16 pisos, aunque las
autoridades se han dado cuenta
rapidamente de los inconvenientes que
esto pueda implicar y se han abocado,
no solo a buscar la creacion de zonas
verdes y espacios libres en la ciudad,
sino que también han regulado el
tamafio de los edificios vy sus
especificaciones para disminuir el
consumo de energia.

Sin embargo, adn se mantiene la
expectativa por la construccion, antes
de las olimpiadas del 2008, del Centro
Financiero Internacional de Shangai, el
cual tendrd 94 pisos y una altura de 460
metros, 8 metros mas que las Torres
Petronas en Malasia, que es la
construccion mas grande del mundo.
En los dltimos afios, la ciudad de
Shenzhen se ha presentado como seria
competencia en busca de ser el centro
financiero de China, por lo que ha
buscado aliarse con Hong Kong para

4 ConeXibax Mo 4 2005

lograr este objetivo, aunque le serd
muy dificil destronar a una ciudad tan
bien administrada como Shanghai.

UN MUNDO DE ATRACCIONES
Pero mdas que un centro de negocios,
Shanghai se presenta como una
excelente opcion turistica, donde la
cultura y la ultima tecnologia se
combinan para presentar al visitante
maravillas sin par.

Shanghai cuenta con un moderno
sistema de trenes de transporte
comercial “magnetoflotantes”, el
primero en su clase y en el cual se
recorre un circuito de 33 km en tan solo
8 minutos.

Estos trenes viajan a una velocidad de
430 kildbmetros por hora, lo cual es
posible gracias a un avanzado sistema
de rieles que por medio de un campo
magnético mantiene al tren suspendido
en el aire, a pocos centimetros del riel.
A una hora del centro de la ciudad se
encuentra la pista de formula uno mas
moderna del mundo. Con un costo de
325 millones de ddlares, tiene 3,387
millas (la quinta mas larga de la
formula uno) y una impresionante
instalacion capaz de albergar a 200 000
espectadores comodamente sentados.
El circuito fue disefiado con la forma
del signo chino “shang”, que significa
alto o por encima, ademas de combinar
los tradicionales colores rojo y dorado
en la estructura.

Si de alturas se trata, ademas del ya

mencionado centro finaciero, Shangai
cuenta con el hotel a mayor altura del
mundo: el Grand Haytt, que se ubica en
el piso 87 de la gran Torre Jinmao.
También se es posible visitar la Oriental
Pearl TV Tower, que con su aguja de
480 metros es la mds alta de Asia.
Con estos vy cientos de atractivos mas,
Shangai sera la sede de la feria mundial
Expo 2010, la cual se instalara en 2,82
kilbmetros cuadrados justo donde hoy
se ubica la fabrica Pudong Iron & Steel,
cuya corporacion ha cedido el terreno
para que la fabrica sea demaolida en el
2006 vy se levante el complejo de la
feria, en una operacion calculada en 10
000 millones de yuanes (1220 millones
de dolares).

OTRAS VENTAJAS

Ademds de su privilegiada ubicacion
como puerto, esta metropolis cuenta
con una amplia red de comunicaciones
que va desde un completo sistema de
canales que permite el traslado de
productos desde las afueras, hasta una
gran red ferroviaria que permite viajar
al norte y al sur del pais.

La industria por su parte, también tiene
lugar en Shanghai. Para esto se cred a
principios de los afios 80 el distrito
industrial de Pudong, el centro de
produccion textii mas importante de
China; que también da lugar a
industrias como el acero, equipamiento
electrico, productos quimicos,
vehiculos v papel.

Como polo de desarrollo, Shanghai
también es centro de la cultura y la
educacion china. Las grandes
universidades de Fundan y Tongji, asi
como los principales museos, como el
Museo de Arte e Historia, el Museo de
Ciencias Naturales y el templo de Buda
de Jade, tienen su sede en la ciudad.
Dificilmente algun habitante de aquel
pequefo pueblo pesquerc fundado en
el siglo XI pudo imaginar alguna vez
que la tierra que pisaba albergaria 1000
afios después al centro comercial y
financiero mas importante de Asia.
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Comercio exterior de China:
de la cantidad a la calidad.

Por Zhou Yan, China Features

n el primer semestre de 2005, el cuar-

to afio tras la entrada de China en la
Organizacion Mundial del Comercio, el
pais asiatico se enfrentd a numerosos re-
tos y obstaculos en materia de comercio
exterior, asi como una notable prosperi-
dad econémica. China, el tercer mercado
comercial del mundo, logré un gran au-
mento en las exportaciones e importacio-
nes.

La puesta en marcha de investigaciones
anti-dumping, la proteccion de la salva-
guardia y otras medidas de proteccionis-
mo realizadas a escala mundial por el res-
to de paises miembros de la OMC, y en
particular por los paises desarrollados,
estdn forzando a legisladores y empresas
chinos a reajustar rapidamente sus estra-
tegias de mercado y pasar de la basque-
da a ciegas de la venta en cantidad al co-
mercio orientado a la calidad.

RAPIDO CRECIMIENTO EN EL PRI
MER SEMESTRE DEL ANO

De acuerdo con la Administracion Ge-
neral de Aduanas, el comercio exterior de
China aumentd en el primer semestre del
presente afio en un 23,2 por ciento si-
tuandose en 645.000 millones de dolares
USA. Las exportaciones fueron de
342.300 millones de ddlares, y las impor-
taciones de 302.700 millones, lo que re-
presenta unos crecimientos respectivos
del 32,7 v el 14 por ciento.

La tasa de crecimiento resulta aprecia-
ble. Hace tres meses, el Ministerio de Co-
mercio proyecto un incremehto comercial
de cerca del 15 por ciento para este ano,
en concreto, de un 15 por ciento para la
exportacion y un 16 por ciento para la im-
portacion. Esta cifra representa una caida
significativa frente al crecimiento del afio
pasado del 35,7 por ciento, aunque el vo-
lumen total de comercio alcanzard los
1.300.000 millones de ddlares, segln un
informe conjunto del Ministerio de Co-
mercio y el Instituto de Investigacion de
Cooperacion Comercial y Econémica In-
ternacional.

En 2004, con un volumen comercial de
mas de 1.150.000 millones de dblares
(de los que 593.400 millones de ddlares
correspondieron a las exportaciones y
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561400 millones a las importaciones),
China reemplazd el Japon como el tercer
mayor mercado mundial, por detras de
Estados Unidos y Alemania.

La Unidn Europea se ha convertido en
el mayor socio comercial de China. Su
comercio bilateral con el pais asidtico
crecio en un 23,6 por ciento en el primer
semestre de este ano, alcanzando los
100.100 millones de dolares.

Estados Unidos y Japén ocuparon el se-
gundo y tercer puesto, con 96.300 y
86.500 millones, respectivamente.

La Asociacion de Naciones del Sudeste
Asidtico (ANSEA). con la cual China ha
firmado un tratado de libre comercio pa-
ra facilitar el intercambio de productos
agricolas, se mantiene como el cuarto
mayor socio comercial del pais. “Con la
nueva reduccion de aranceles iniciada el
20 de julio de este afo, se espera un nue-
vo incremento comercial en el segundo
semestre”, afirma Gao Hong, experto de
la Academia de Ciencias Sociales de Chi-
na.

OBSTACULOS A LA VISTA

Sin embargo, el segundo semestre del
afio puede no resultar tan satisfactorio.
Numerosos analistas consideran que el
pais se enfrentara con diversos obsticu-
los en materia de comercio exterior y que
el crecimiento se ralentizara. A través de
su pagina web, la Camara China de Im-
portacion y Exportacion de Textiles advir-
tio que algunos cuotas anuales para la

-exportacion a Estados Unidos ya habian
sido cubiertas.

El problema textil ha estado afectando a
las empresas chinas desde antes del fin
del sistema mundial de cuotas, si bien
Estados Unidos decidid reimponer en
mayo pasado las cuotas sobre siete cate-
gorias de productos chinos. Aungue se
han organizado varias rondas de negocia-
ciones, China no ha logrado cerrar con el
pais norteamericano un acuerdo que, sin
embargo, si pudo alcanzar con la UE.

No obstante, aunque China y la UE fir-
maron un acuerdo en junio por el que se
establecia un crecimiento antes del fin del
ano 2007 de las exportaciones de entre el
8 y 12,5 por ciento en diez categorias de

productos textiles, existen todavia dife-
rencias en materia comercial, como por
ejemplo en la exportacion de calzado.

Segln declard el viceministro de Co-
mercio, Yu Guangzhou, las fricciones co-
merciales constituyen el mayor obstaculo
para el crecimiento del comercio exterior
de China.

El gobierno chino esta esforzandose
por resolver estas fricciones. Mientras
tanto, la mayor parte de asociaciones in-
dustriales y de exportadores nacionales
han llegado a la conclusion de que es mo-
mento de cambiar el modo de crecimien-
to del pais e incrementar el valor afadido
de los productos destinados a la exporta-
cign. “Con nuestro actual modo de creci-
miento, estamos vendiendo al mercado
mundial productos intensivos en mano
de obra por un magro beneficio”, dijo Yu.

China debe pagar 21 millones de ddla-
res para importar un avion, pero vende
un par de zapatos de cuero por solo 2,5
dolares. “Por tanto, tenemos que expor-
tar 8,4 millones de pares de zapatos para
comprar un avion”, segan el viceminis-
tro.

China ha sido acusada de “inundar” el
mercado mundial con sus productos. Sin
embargo, posee escasas, por no decir
ninguna, marcas de prestigio internacio-
nal. En 2003, la empresa de aparatos
electrodomésticos Haier fue la dnica
compaiiia china que figurd entre las 100
de mayor influencia mundial.

CONTRAMEDIDAS

China adn tiene un largo camino por re-
correr si desea convertirse en un pais
“poderoso” en el comercio mundial. A
pesar de que ya es un pais con presencia
significativa a este respecto, todavia ne-
cesita construir una red de ventas global
competitiva y desarrollar mas marcas de
renombre internacional.

Para fomentar la capacidad competitiva
de los productos chinos, los legisladores
estdn alientando a las empresas naciona-
les a que inviertan mas en innovacion
tecnolbgica, investigacion y desarrollo.

De acuerdo con una circular publicada
en junio por el Ministerio de Comercio y
otras seis instituciones gubernamentales,
China esta decidida a fomentar el recono-
cimiento mundial de las marcas naciona-
les para el afio 2010. Para entonces se
espera que al menos el 40 por ciento de
las companias orientadas a la exporta-
cion hayan establecido sus propias mar-
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cas y que la exportacion de productos de
marcas famosas represente mas del 20
por ciento del volumen total de las expor-
taciones del pais.

Segun esta circular, las empresas na-
cionales que hayan establecido sus pro-
pias marcas en el mercado internacional
contaran con un mas facil acceso a los
préstamos bancarios vy a los subsidios di-
rectos del gobierno concedidos para im-
pulsar la innovacion tecnoldgica, investi-
gacidn y desarrollo. Las compafiias tam-
bién tendran prioridad en los programas
de adquisicion gubernamentales.

Asimismo, China ha acelerado la capa-
citacion de profesionales multidisciplina-
rios, trabajadores bien preparados en
materia de comercio internacional y legis-
lacion de la OMC y con capacidad para
hablar con fluidez, al menos, un idioma
extranjero. Se espera que estos expertos
defiendan de forma efectiva a las compa-
fias chinas en las disputas internaciona-
les y protejan sus legitimos derechos e
intereses en el mercado mundial.

La politica gubernamental también esti-
mulara a las compafiias chinas a invertir
en otros paises. “El comercio exterior y la
inversidn directa en el extranjero son los
dos pilares de una economia orientada a
la exportacion”, afirma Yang Shengming,
economista de la Academia de Ciencias
Sociales de China. “Sin embargo, en Chi-
na estos pilares estan desequilibrados”,
aflade.

El volumen del comercio exterior de
China totalizé en 2004 los 1.150.000 mi-
llones de ddlares, pero sus inversiones
en el extranjero fueron de tan sdlo 30.000
millones. :

“Las inversiones de Estados Unidos en
otros paises triplican el volumen de su
comercio exterior. En algunos paises eu-
ropeos, las inversiones en otros paises
son hasta cinco veces superiores al volu-
men de su comercio exterior”, explica
Yang.

La estadisticas del Ministerio de Comer-
cio indican que las inversiones extranje-
ras contratadas aumentaron en un 18,99
por ciento en el primer semestre de 2005,
alcanzando los 86.190 millones de ddla-
res. La inversidn fordnea real en el mismo
periodo fue de 28.560 millones de ddla-
res, un 3,18 por ciento mds que en el
mismo periodo de 2004,
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COMERCIO

China y sus socios en Asia a8

Comercio con Taiwan

or su ubicacion geografica y gran ex-

tension de territorio, China tiene la sin-
gular caracteristica de ser la nacion con
mas paises vecinos en el mundo con un
total de 29, de los cuales 15 colindan di-
rectamente con sus fronteras.
Pero a pesar de las diferencias politicas e
histricas que tiene China con algunos
sus vecinos, el comercio ha demostrado
en muchas ocasiones que no tiene fron-
teras ni ideologias y ha logrado imponer-
seé sobre cualquier tipo de conflicto, en
una muestra de la clara visién China de
buscar el bien propio en la estabilidad v
prosperidad de su region.
Los datos de comercio entre China y sus
vecinos revelan una relacion solida y mi-
llonaria que incluso esta dando un segun-
do aire al levantamiento de lo que en su
momento se llamé “Los Tigres Asidticos™.

China y Taiwan

Aunque probablemente se trate de una de
las relaciones mads tirantes en la region, y
una de sobre las cuales el mundo mantie-
ne mucha atencion, los indices de iUtEI‘-
cambio comercial entre China y Taiwén
no dejan de crecer.

Segin los Gltimos datos del mes de
agosto, el comercio bilateral crecid un
39,2% durante el primer semestre del
presente ano, lo que significd un inter-
cambio por 29.070 millones de dolares.
En este periodo, la isla registrd 21.450
millones de dolares en exportaciones al
continente; mientras que de este se im-
portaron 7.620 millones de ddlares en ar-
ticulos. Esto significd un importante in-
cremento en las exportaciones de Taiwan
a China de un 34,1% con respecto al aino

chEFbAY TSN S
R 2 L 0% e 2R (o AR P

HA A, AR EiE2900, PRI

ST LA, b R

L5l
=
ad

en
=
*H

BT
Eng
ity
%
el
F

E;.-.
=3

B
=8

B
B
=
=
foy
ks
sl
k4K
R

%
-
e

=l
L

BTE F
ZFENTE
=5

it
B>
=i &

et
PFRE

=
m=anl

——
b=
R

e |

FOAL R B8 R R

Fe B4, M5 HERD [ B0 0 AR A=
™ Ft (o] 5 ) S v 1 2
h i ABEFIREES

o R A R I R R BT

{0 o fg X WO L [l Ry i 2 B 1 H

E‘rj:;l ok i o 7 2 B (7 SR B £ MR ED B Ak

WU A-5E8 F i VR, S8 7 0
|- (<45 () 59 5% WL 1290, 748 % 55, BILE
194£39.2%. ik :

ZESEITR, 20 16 B 1 U214,
St X oc, Ak Ok FI76.208 X T, W
20037 [} 3190 Je [ 34.196.£166.1% .

298 1 AP (R0 % 8138 30

8 ConeXidns Mo 4 2005

By 4

|23}

2003; mientras que para las exportacio-
nes de la parte continental el incremento
fue del 56,1%.

Si bien Taiwan mantiene una balanza co-
mercial muy positiva respecto a China,
con un superavit de 13.830 millones de
dolares, la tendencia indica que las im-
portaciones desde el continente creceran,
ya que tan solo en junio, Taiwan importd
1470 millones de ddlares, el 10,1% de lo
transado durante el semestre.

Entre los principales productos comer-
ciados se encuentran equipos electroni-
cos, maquinarias, productos plasticos,
agroguimicos y acero expandido.

Desde el afio 2002, China reemplazé a
Estados Unidos como el principal merca-
do para las exporiaciones taiwanesas,
mientras que Taiwan es el tercer destino
en importancia para las importaciones
chinas, después de Japon y la Union Eu-
ropea.

Un bloque regional

Otra de las preocupaciones de la politica
comercial china es la consolidacién de un
bloque econdmico en la regidn, por lo
gue la conformacion de un area de libre
comercio con los paises que integran la
Asociacion de Naciones del Sudeste Asia-
tico (ANSEA) parece estar muy cerca de
convertirse en realidad.

La ANSEA esta integrada actualmente por
Tailandia, Singapur, Brunei, Indonesia, Fi-
lipinas, Malasia, Myanmar, Vietnam, Laos
y Camboya. A la iniciativa también pre-
tenden integrarse Corea del Sur y Japon.
Las negociaciones para el Area de Libre
Comercio de la ANSEA (ACLA), comenza-
ron en el 2000, estableciéndose procesos
de desgravacion o cancelacién de arance-
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les para 7.455 categorias de mercancias
E.Eﬁlg la consolidacion del proyecto en el
Este bloque, que ha sido llamado “ANSEA
mas 3(China, Corea y Japon)” se conver-
tiria en uno de los 3 pilares de la econo-
mia mundial, ya que comprenderd una
oblacion total de 2000 millones de ha-
itantes, tendra un Producto Interno Bru-
to (PIB) combinado de 2 billones de déla-
res y un comercio exterior de 1.2 billones
de Eﬁlams; muy superior al del Area de
Libre Comercio de América del Norte.
Se espera que el PIB del ACLA supere en
;Iﬂgﬂnes a la Unién Europea para el afio
Segun cifras del afo anterior, el conjunto
de paises de la ANSEA se ubicaron como
el cuarto socio comercial chino con un
volumen comercial total de 47,799 millo-
nes de ddlares, de los cuales 18.487 mi-
llones corresponden a las exportaciones
chinas y 29.312 a las importaciones.
Con esta alianza, China busca el beneficio
mutuo con su region y reimprimira de
protagonismo a los que durante la déca-
da de los 90 fueron llamados “Los Tigres
Asidticos”.

Corea del Sur y Japon

No hay que olvidar que China no es la
(nica potencia econdmica de oriente, por
lo que en sus relaciones de competencia
gamistad no se puede olvidar a Corea del

ury a.Japon. ;

Los Nipones son los principales socios
comerciales de China, con un intercam-
bio total de 78.286 millones de ddlares,
con importaciones estimadas en 33.437
millones y 44,848 millones en importa-
ciones.
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China y sus socios en Asia a8

Comercio con Taiwan

or su ubicacion geografica y gran ex-

tension de territorio, China tiene la sin-
gular caracteristica de ser la nacion con
mas paises vecinos en el mundo con un
total de 29, de los cuales 15 colindan di-
rectamente con sus fronteras.
Pero a pesar de las diferencias politicas e
histricas que tiene China con algunos
sus vecinos, el comercio ha demostrado
en muchas ocasiones que no tiene fron-
teras ni ideologias y ha logrado imponer-
seé sobre cualquier tipo de conflicto, en
una muestra de la clara visién China de
buscar el bien propio en la estabilidad v
prosperidad de su region.
Los datos de comercio entre China y sus
vecinos revelan una relacion solida y mi-
llonaria que incluso esta dando un segun-
do aire al levantamiento de lo que en su
momento se llamé “Los Tigres Asidticos™.

China y Taiwan

Aunque probablemente se trate de una de
las relaciones mads tirantes en la region, y
una de sobre las cuales el mundo mantie-
ne mucha atencion, los indices de iUtEI‘-
cambio comercial entre China y Taiwén
no dejan de crecer.

Segin los Gltimos datos del mes de
agosto, el comercio bilateral crecid un
39,2% durante el primer semestre del
presente ano, lo que significd un inter-
cambio por 29.070 millones de dolares.
En este periodo, la isla registrd 21.450
millones de dolares en exportaciones al
continente; mientras que de este se im-
portaron 7.620 millones de ddlares en ar-
ticulos. Esto significd un importante in-
cremento en las exportaciones de Taiwan
a China de un 34,1% con respecto al aino
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2003; mientras que para las exportacio-
nes de la parte continental el incremento
fue del 56,1%.

Si bien Taiwan mantiene una balanza co-
mercial muy positiva respecto a China,
con un superavit de 13.830 millones de
dolares, la tendencia indica que las im-
portaciones desde el continente creceran,
ya que tan solo en junio, Taiwan importd
1470 millones de ddlares, el 10,1% de lo
transado durante el semestre.

Entre los principales productos comer-
ciados se encuentran equipos electroni-
cos, maquinarias, productos plasticos,
agroguimicos y acero expandido.

Desde el afio 2002, China reemplazé a
Estados Unidos como el principal merca-
do para las exporiaciones taiwanesas,
mientras que Taiwan es el tercer destino
en importancia para las importaciones
chinas, después de Japon y la Union Eu-
ropea.

Un bloque regional

Otra de las preocupaciones de la politica
comercial china es la consolidacién de un
bloque econdmico en la regidn, por lo
gue la conformacion de un area de libre
comercio con los paises que integran la
Asociacion de Naciones del Sudeste Asia-
tico (ANSEA) parece estar muy cerca de
convertirse en realidad.

La ANSEA esta integrada actualmente por
Tailandia, Singapur, Brunei, Indonesia, Fi-
lipinas, Malasia, Myanmar, Vietnam, Laos
y Camboya. A la iniciativa también pre-
tenden integrarse Corea del Sur y Japon.
Las negociaciones para el Area de Libre
Comercio de la ANSEA (ACLA), comenza-
ron en el 2000, estableciéndose procesos
de desgravacion o cancelacién de arance-
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les para 7.455 categorias de mercancias
E.Eﬁlg la consolidacion del proyecto en el
Este bloque, que ha sido llamado “ANSEA
mas 3(China, Corea y Japon)” se conver-
tiria en uno de los 3 pilares de la econo-
mia mundial, ya que comprenderd una
oblacion total de 2000 millones de ha-
itantes, tendra un Producto Interno Bru-
to (PIB) combinado de 2 billones de déla-
res y un comercio exterior de 1.2 billones
de Eﬁlams; muy superior al del Area de
Libre Comercio de América del Norte.
Se espera que el PIB del ACLA supere en
;Iﬂgﬂnes a la Unién Europea para el afio
Segun cifras del afo anterior, el conjunto
de paises de la ANSEA se ubicaron como
el cuarto socio comercial chino con un
volumen comercial total de 47,799 millo-
nes de ddlares, de los cuales 18.487 mi-
llones corresponden a las exportaciones
chinas y 29.312 a las importaciones.
Con esta alianza, China busca el beneficio
mutuo con su region y reimprimira de
protagonismo a los que durante la déca-
da de los 90 fueron llamados “Los Tigres
Asidticos”.

Corea del Sur y Japon

No hay que olvidar que China no es la
(nica potencia econdmica de oriente, por
lo que en sus relaciones de competencia
gamistad no se puede olvidar a Corea del

ury a.Japon. ;

Los Nipones son los principales socios
comerciales de China, con un intercam-
bio total de 78.286 millones de ddlares,
con importaciones estimadas en 33.437
millones y 44,848 millones en importa-
ciones.
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A pesar de algunas diferencias historicas
y politicas, el crecimiento del comercio
entre chinos y japoneses es del 30%
anual.

Japon es también uno de los mayores in-
versionistas en China, ya que el acumula-
do al ano 2004 mostrd un total de 66.500
millones de ddlares, grnduntn de la pre-
sencia de mas de 10.000 empresas japo-
nesas.

Japon es el cuarto destino de las exporta-
ciones chinas en |a actualidad, y el primer
lugar de procedencia de sus importacio-
nes.

Con menos volumen comercial, pero no
menos importante, Corea del Sur es el
quinto socio comercial chino con comer-
cio total de 41,323 millones de dolares,
luego de 10 aios de establecidas las rela-
ciones diplomaticas entre ambas nacio-
nes.

Corea es el quinto destino de las exporta-
ciones chinas con 12,137 millones de dé-
lares, mientras que se ubica con cuarto
lugar en cuanto origen de las importacio-
nes; pero mas importante adn son los in-
dices de crecimiento del volumen comer-
cial, ya que el afo anterior la relacion en-
tre estas dos naciones crecid en un
50.5%.

Corea se ha convertido en un importante
socio para China en materia de transfe-
rencia tecnologica, seguros y finanzas,
pero también es el segundo lugar como
emisor de turistas hacia china con
1.344.700 de visitantes durante el 2004.
El primer lugar fue Japdn con 2.201.150.
En octubre del 2004, los lideres de China,
Japon y la Repdblica de Corea emitieron
la Declaracidn Conjunta sobre el Impulso
de la Cooperacion Tripartita, con lo que
buscan consolidar uno de los bloque eco-
némicos mas importantes del mundo.
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Lic. Carlos Palma Rodriguez
Director de la Exscuela de Economia de
la Universidad de Costa Rica. Ex
Secretario General del Partido Unidad
Social Cristiana v actual Tesorern
Nacional del Partideo Unidad Social
Cristiana. Opinidn personal.
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E! nuevo reto:

la basqueda de
relaciones entre
Costa Rica y
China Continental

ara Costa Rica el Comercio Interna-

cional es un elemento fundamental
para el desarrollo econdmico y social.
Como pais en vias de desarrollo, los
nuevos mercados donde podamos in-
troducir los productos de nuestros agri-
cultores e industriales es importante pa-
ra lograr el incremento de la Balanza Co-
mercial y mejorar las condiciones de vi-
da de los costarricenses.
Desde inicios de nuestra independencia,
nos hemos caracterizado por buscar los
mercados internacionales donde colocar
la produccion nacional. La base del bie-
nestar de nuestra poblacion, depende de
que a través de nuestras ventajas com-
petitivas logremos colocar nuestra pro-
duccion en los mercados internaciona-
les. Las autoridades de nuestro Gobier-
no estan comprometidas con la promo-
cion de nuestros productos en el exte-
rior. Hemos sido competitivos en pro-
ductos que permiten generar numero-
sos empleos e ingresos para las familias
costarricenses, en todos los sectores
ECONOMICOS.
Bajo este escenario, debemos de reali-
zar esfuerzos persistentes para lograr
introducir nuestros productos en nue-
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OPINION

vos mercados. Ahi surge China, como
el mejor mercado potencial Asiatico,
que permite en el futuro colocar nuestra
produccion nacional. Podriamos pensar
que ese mercado seria tan bueno como
los beneficios del Tratado de Libre Co-
mercio con los Estados Unidos de Amé-
nca (TLC). Sin embargo, al dia de hoy
la miopia ideoldgica de nuestro Gobier-
no, esta castrando a los costarricenses
de aumentar su nivel de vida, a cambio
de una ayuda minima de Taiwan. Debe-
mos pensar responsablemente y mani-
festar que el bienestar de nuestra pobla-
cidn depende de un mejor nivel de vida,
que sdlo se logra produciendo y expor-
tando mas. Por eso abogamos con la
apertura de una Oficina Comercial entre
ambos paises como primer paso y pos-
teriormente el inicio de relaciones diplo-
mdticas con el pais que esta experimen-
tando el mas alto nivel de crecimiento
economico (PIB) a nivel mundial. No
seamos mojigatos, no busquemos el
doble discurso tan objetado por la Co-
munidad Nacional e internacional, y sea-
mos sensatos, racionales, para com-
prender que el futuro economico y 50-
cial de Costa Rica, depende en mucho
de lo que hoy acordemos realizar con la
Republica Continental de China. El
tiempo pasa y nuestras vidas se van de-

Lideres en distribucion de

Productos
Orientales

sapareciendo a través de los afios. No
perdamos la oportunidad de llegar a
acuerdos que mejoran nuestra calidad
de vida para las futuras generaciones.
Esperamos que un nuevo gobierno
comprenda esta realidad geopolitica y
realicemos el cambio politico y econo-
mico en la busqueda de esos mercados
con China Continental que benefician a
nuestros productos nacionales.

La busgueda de un crecimiento econd-
mico, con una distribucion del ingreso,
mas equitativa y justa, nos obliga a fo-
mentar el desarrollo de las micro, pe-
quefia y medianas empresas (MIPY-
MES) para los mercados internaciona-
les. Un elemento importante, dentro de
este contexto es la formacidn de incuba-
doras que busquen lanzar de una mane-
ra eficiente y competitiva las iniciativas
de las pequenas empresas. La agenda
nacional de largo plazo, por lo tanto, de-
be ir dingida a la busqueda de nuevos
mercados, que aseguren la produccion
de bienes y servicios de las MIPYMES.
China Continental debe ser un mercado
objetivo, que requiere de politicas publi-
cas por parte del Gobierno, para asegu-
rar las exportaciones de aquellos secto-
res que tienen ventajas comparativas,
de la produccién nacional. Debemos
desterrar los incentivos fiscales a las ex-

ANCYFER

I 25 5 5 25 ) |

Productos Orientales

portaciones de mercados tradicionales,
porque eso ha representado un costo
economico para los costarricenses. Lo
que si debemos de promover con ener-
gia, es la busqueda de nuevos mercados
que si contribuyan con un aumento de
las exportaciones y logren mejorar el ni-
vel de vida de los costarricenses. Sea-
mos innovadores, ingeniosos, visiona-
rios v comprendamos que nuestro ne-
gocio no esta en echarle més agua a la
sopa, sino en encontrar aguellas oportu-
nidades que nos diversifiquen los mer-
cados, con nuevas formas de comercio,
con nuevos participantes en el escenario
econémico. Desde ya, debemos ade-
mas de ensefar inglés en nuestra es-
cuelas y colegios, ir introduciendo el
idioma chino en las futuras generacio-
nes. Después de todo, en un mundo
globalizado, debemos de ser poliglotas
para aprovechar los beneficios de nues-
tra educacion y asi competir exitosa-
mente en los mercados internacionales,
en donde hoy dia no existen ideologias
radicales que limiten el comercio entre
las diferentes sociedades. La busqueda
del bien comin debe ser nuestro objeti-
vo, que sdlo se logra si crecemos aco-
ndmicamente alrededor de las MIPY-
MES.

Especiales para la cocina:
china, japonesa v demas
paises orientales, con

una cobertura en

hoteles, restaurantes

y supermercados
en todo el pais.

Tel. (506) 256-8106 / 223-3082, Fax: 256-5840 « Avs. 10-12, calle 11, San José, C. R. « Email: chikfung @racsa.co.cr
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COMERCIO

Es el momento
de pensar
en China

Alberto Trejos,
“Ex Ministro de
Comercio Exterior

FLITaE

;Cuales han sido los factores
que propiciaron el incremento
sostenido de la economia Chi-
na?

La economia China ha crecido en cier-
tas zonas o polos de desarrollo, los
cuales estin combinando las ventajas
de costo que un pais del tamafio y del
nivel de ingreso de China tiene, sobre
todo en actividades relativas a mano de
obra, con esfuerzos de liberalizacion y
de mejoras de la competitividad muy
puntuales, que le permiten a China
despegar en esas zonas de desarrollo.

El gran reto de China es encontrar una
manera de que esa estrategia se mate-
rialice para todo el pais en la forma en
que se ha hecho en los polos de desa-
rrollo de la zona sur-este. .

éCual es la repercusion de este

crecimiento en la economia
mundial?

Hay varias repercusiones, una de ellas
es sobre los términos de intercambio,

0 sobre los precios relativos de las co-
5d5.

China es una de las economias mas
grandes del mundo, ain antes de
arrancar esta etapa de expansion, vy
eso la hace diferente de las demas ex-
periencias anteriores de alto crecimien-
to. Cuando multiplicamos por mas de

eFHXEFZ R PE 1

B nER M E =M E R4

BEH

un billon de personas, China tiene un
gran impacto en la demanda mundial y
en los precios de las cosas, encarecién-
dose las cosas en que China es defici-
tario: algunos bienes agricolas, ciertos
minerales e incluso materias primas in-
dustriales; y abaratandose aquellas co-
sas en que China es un gran oferente,
sobre todo en bienes intensivos en ma-
no de obra y manufactura ligera.

También China, al crecer rapidamente,
hace que la economia mundial crezca
mas rdpidamente. Finalmente, China
ha causado que mucho comercio e in-
version se redirija, de otros paises, a
sus costas.

:Qué oportunidades brinda el
crecimiento chino para la econo-
mia costarricense?

Quiero resaltar cuatro tipos de oportu-
nidades.

Primero, China como destino para
nuestras exportaciones. Las fortalezas
productivas chinas y las ticas son en
productos diferentes, somos bastante
complementarios. Esta complementa-
riedad se nota sobre todo en el que no-
sotros tenemos cierto tipo de capital
humano, y ademas una vocacidn agro-
exportadora. China tiene necesidades
importantes en agricultura (hoy en dia,
en granos y oleaginosas en que noso-
tros no somos un proveedor competiti-
vo, pero cada vez mas, en productos de
nicho en que somos especialistas),
también, en algunos tipos de manufac-
tura y servicios.

La segunda oporiunidad que China le
plantea a Costa Rica es como provee-
dor. En algunos productos, China ha
incrementado la oferta mundial v con
ello reducido significativamente el pre-
cio. En aquellos bienes en que nosotros
también estamos como productores,
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esas son malas noticias, pero en mu-
chos otros somos compradores.

Tercero, China puede ser una fuente
de inversion. Estin acumulando re-
servas muy rapidamente y buscando
puntos de abastecimiento y de comple-
mentariedad productiva, y Costa Rica
debe buscar hacerse un destino digno
de esa inversion. China también atrae
mucha inversion en la que compite con
nosotros, pero llegard el momento en el
cual el mercado serd mucho mas seg-
mentado.

Cuarto, China puede servirnos de
ejemplo. La manera como han sabido,
en ciertas dreas y ciertos lugares del
pais, invertir en mejorar su competitivi-
dad en materias clave, como la infraes-
tructura y las telecomunicaciones, es
muy reveladora. También es interesan-
te como este pais ha avanzado en su li-
beralizacidn econdmica y su integra-
cion a la economia mundial, sacandole
provecho. El hecho de que han podido
hacerlo y a la vez seguir siendo una
economia socialista nos recuerda hasta
qué punto en Costa Rica hemos entra-
bado por razones politicas e ideolégi-
cas materias que, en realidad, son
asuntos practicos necesarios para se-
guir progresando.

La CEPAL ha recomendado a
Centroamérica diversificar los
mercados y ha sugerido a China
como una de las mejores opcio-
nes. ;Cual es su opinion al res-
pecto?

Completamente de acuerdd. Quisiéra-
mos diversificarnos en destinos comer-
ciales, en la misma forma que ya he-
mos logrado, en Costa Rica, diversifi-
carnos en productos; la manera, obvia-
mente, no es a través de vender menos
donde hoy vendemos mucho, sino de
vender mucho mas en aquellos desti-
nos hoy inexplotados. Son muy poqui-
tos los paises que, por su tamafo, pue-
dan llegar a constituir mercados sufi-
cientemente importantes para noso-
tros, como para lograr mayor diversifi-
cacion. Solo Europa, Japon y China
pueden servirnos para eso, y en el caso
de Europa, hay barreras impuestas por
ellos que hacen esta meta mas dificil.

12 ComeXiénx No. 4 2005

La relacion comercial entre Chi-
na y Costa Rica crecié solo en el
primer semestre del afo en
170%, ;Cual es el camino que
debe seguir nuestro pais ante
este continio crecimiento.?
¢Cuales deben ser nuestras las
prioridades?

Debemos asegu-

rarnos  que
ese Creci-
miento  sea

continuo. En
este  momento
el crecimiento \-\1
parte de una base tan '
baja que aunque la tasa es
altisima, todavia China no es
unc de los principales socios co-
merciales. Y eso es a lo que debemos
aspirar, que China esté entre los princi-
pales socios comerciales.

Necesitamos asegurarnos que esa tasa
elevada de crecimiento se siga mante-
niendo a los largo del tiempo. ;Qué ha-
ce falta para eso? El crecimiento se ha
dado basicamente gracias a que China
se provee en el mundo de ciertos pro-
ductos que pasan por Costa Rica en su
proceso e manufacturado, no necesa-
riamente hemos afadido nuevos pro-
ductos costarricenses a las compras
usuales de China, no hemos logrado la
penetracion de esos productos. A mi
me parece particularmente importante
la penetracion del producto agricola
costarricense en China que es algo en
donde hay un enorme potencial pero
donde no se ha aprovechado plena-
‘mente.

“Debemos aspirar que
China esté entre los
principales socios
comerciales”

cComo podemos ser mas com-
petitivos en un mercado tan
grande como el chino?

El corazon del asunto es estar claro en
qué queremos competir en el mercado
chino. China es muy grande, lo que sig-

nifica que la oportunidad de China en
aquellas cosas en las que lo podemos
convertir en un socio estratégico o en
mercado es una oportunidad muy gran-
de pero las dificultades de competir
con China en aquellas cosas en las que
competimos frente a frente
y donde estin las
fortalezas de ellos

«  también es muy
grande. Esto ratifica

la importancia para un

pais como Costa Rica de
ir saliendo poco a poco de
hacer esas actividades
donde el costo de la mano
de obra sea el factor de-
2 ~ terminante, y basarnos

" en otras fortalezas, como

& el capital humano, la espe-

cializacion en nichos, la ubicacion
geografica, nuestra tradicion pacifica,
social y ambiental, nuestras habilidades
para ciertos servicios y el acceso a
mercados que nos dan los acuerdos
comerciales.

Para algunos paises en América Latina,
que se han limitado a tratar de vender
los mismos productos en que China es
fuerte, aprovechando las mismas forta-
lezas, este gigante ha sido muy dafino.
Para otros paises, que enfatizan su
abundancia de recursos que en China
son escasos, ha sido mas bien una
bendicion. Es posible competir con e
incluso en China, pero eso requiere de
no tratar de vencerle en su propio jue-
go, sino mas bien aprender a comple-
mentarle 0 a apoyarse en las propias
fortalezas. Si logramos superar algu-
nos problemas muy puntuales en nues-
tro clima de negocios, seguimos invir-
tiendo en nuestro capital humano y
nuestra naturaleza, y aprovechamos
oportunidades, como el TLC, que ellos
no tienen, estamos muy bien posicio-
nados para esta tarea.

:El crecimiento de las relacio-
nes comerciales entre China y
los paises suramericanos ha co-
laborado con la reactivacion
econdmica con paises como ar-
gentina. Como podemos aprove-
char estos beneficios que ofre-

ce el mercado chino?
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tro acceso a esos paises, e identificar
otros horizontes, debemos reconocer
que solo China nos ofrece la combina-

cion de tamafo y crecimiento antes

guimos trabajando para mejorar nues-
mencionada

ciendo al 10% anual. A la vez que se-

El mundo no tiene otra economia de
1300 millones de habitantes. Los otros
bloques que acumulan un tamano de
comercio como el chino son blogues ya
muy maduros en los cuales va hemos
penetrado hasta donde hoy es posible,
como es el caso norteamericano y eu-
ropeo, y que no son de muy ripida ex-
pansion; no son blogues que estén cre-

:Por qué mirar hacia China?

promocion de productos, de acerca-
miento de misiones comerciales, de fa-
miliarizacion con la produccion, de es-
tablecimiento de cadenas de distribu-
cién, que se han hecho en otros merca-
dos que son todavia mas necesarios
que el mercado de China y creo que ese
deberia ser un esfuerzo de las comuni-
dades empresariales de Costa Ricay de
la relacion politica entre ambos paises
y ojala que efectivamente se le de esa
prioridad en unos pocos meses plazo.



ECONOMIA

LA ECONOMIA COSTARRICENSE.
EVOLUCION Y EL SHOCK
DEL PETROLEO

de promocion de exportaciones

adoptada por la Administracion Mon-
ge Alvarez (1985)reestructurd la econo-
mia costarricense con base en tres orien-
faciones, las cuales explican la situacion
actual: primero, la insercion de la econo-
mia costarricense en la economia mun-
dial con base en la apertura comercial, la
desregulacion de mercados intervenidos
por el gobierno v el fomento de la com-
petencia interna; segundo, un reduccio-
nismo del sector estatal como resultado
del programa de movilidad laboral, la
transferencia de programas al sector pri-
vado, la restriccion del gasto publico y el
gstancamiento de la recaudacion fiscal
como porcentaje de la produccidon nacio-
nal (PIB); y finalmente, la dificuliad del
gobierno para explicitar politicas de largo
plazo que fueran efectivas en el campo de
la redistribucion de rentas.

La estrategia del ajuste estructural y

La insercion de la economia costarricen-
se en los mercados internacionales resul-
t0 de una rapida desgravacion arancelaria
(de un 53% en 1985 a un 6% en &l 2003)
y de un amplio programa de incentivos al
esfuerzo exportador del pais. Como re-
sultado de estas medidas de politica eco-
ndmica, ocurrié una expansion de las ex-
portaciones desde $1.338 millones en
1980 a $8.374 millones en el afio 2000;
situacién que explica un crecimiento de
un 4% en la produccion nacional la cual
pasé de $7.297 millones a $14.774 mi-
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llones en el mismo periodo. Como resul-
tado de ello, el PIB per-capita de los cos-
tarricense alcanzd los $3 672 ddlares en
el afio 2000.

Bajo esta estrategia se ejecutd una rees-
tructuracion del Estado (1990-1996) me-
diante un programa de movilidad laboral
que limitd la planilla del sector publico en
el rango 170.000 -190.000 funcionarios,
el traslado de instituciones y programas
estatales al sector privado y fijo la carga
tributaria del Gobierno Central en un 13%
del PIB. Sin embargo el nivel de gasto del
Gobierno Central como porcentaje del
PIB resultd en un 16% como promedio
durante ese mismo periodo, de lo cual re-
sulté un déficit fiscal (3% del PIB) reite-
rado y sistematico que culming en una
profunda crisis fiscal que se manifesto en
el primer quinquenio del 2000. Ello inci-
dié en un deterioro generalizado de todos
los servicios plblicos provistos por el
Gobierno Central y en una reduccidn sig-
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resto de la economia; y segundo, un cre- nacional.
cimiento insuficiente del gasto social que s g
pudiera balancear la ampliacion de bre-
chas de rentas en la sociedad costarri- IMAE: Variacion Interanual
CEnse. (Tendencia Ciclo)
Esa evolucion de la economia costarri- :
cense muestra que bajo la estrategia del
ajuste estructural y de promocion de ex- 6
portaciones, la produccion nacional se 5
duplicé en las dos décadas de los ochen- 4
tas y noventas creciendo a un 4% prome- q
dio. Sin embargo, la economia desacele- -
rd su crecimiento empezando en el 2004
como resultado del shock externo gene- |\ y,
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Comercio
centroamericano
se reunio en
Costa Rica

* Enirevisias exclusivas para Conexidn

nalizar 1a situacion del Tratado de Libre

Comercio entre Centroamérica, Repi-
blica Dominicana y Estados Unidos
(DR-CAFTA) y establecer una sede perma-
nente para la Federacion de Camaras de
Comercio del Istmo Centroamericano
(FECAMCO), fueron las tareas que ocupa-
ron a los Presidentes de las Camaras de
Comercio de Centroameérica, Panama vy
Repdblica Dominicana durante su reunidn
en Costa Rica.
El encuentro, correspondiente a la sesidn
ordinaria bimensual de FECAMCO, tuvo
lugar los dias 18 y 19 de agosto en la ciu-
dad de San José, con la presencia de re-
presentantes provenientes de Belice, Cos-
ta Rica, El Salvador, Nicaragua, Honduras,
Guatemala, Panama y Republica Domini-
Cdnd.
El primer acuerdo en importancia fue la
resolucion de establecer una sede defini-
tiva en Guatemala, ya que anteriormente
esta se nombraba de forma itinerante, lo
que impedia mantener la continuidad en
una serie de proyectos.
Los presidentes también analizaron los
beneficios que representa el DR-CAFTA
ﬂara la lEl;]I!JI‘?I por lo que instaron a los
paises que aun no lo han ratificado en sus
congresos (Costa Rica), a que lo hagan lo
mds pronto posible.
FECAMCO escuchd la presentacion de la
sefora Isabel Yung, presidenta de la Ca-
mara de Industria y Comercio Chino Cos-
tarricense sobre la creciente importancia
de hacer negocios con China. La sefora
Yung resaltd la necesidad y las ventajas
de incentivar la visita de misiones comer-
ciales de la region en China, con el fin de
que los empresarios centroamericanos
encuentren en el basto mercado chino
nuevas alternativas y logren innovar en

ofreciendo a los

consumidores  las \-’m
ventajas de los produc-
tos chinos en precio vy cali-
dad. Posteriormente conversa-

ron ¢on CONEXION sobre lo que re-
presenta la gran nacion asiatica para la
gconomia de sus paises.

Bang
[ Ty

Amilcar Bulnes,
Presidente de FECAMCO (Federacion de (a-
maras de Comercio del Istmo Centroamerica-

na) v Presidente de la Cdmara de Indusinia y

Comercio de Tegucigalpa, Honduras

;Cual es el impacto del comercio en
Centroamérica y China?

En lo que respecta al comercio de China
con la region, favorece al consumidor
porque compra articulos mas baratos; pe-
ro en el posicionamiento de algunos de
nuestros productos en los Estados Uni-
dos es en donde nuestros productos po-
drian tener algunos problemas.

iQué debe hacer Centroamérica para
lograr un mayor provecho al intercam-
hio comercial con China?

Lo que debe hacer es darle valor agrega-
do a los productos y descubrir nichos de
oportunidades; por ejemplo en lo que es
textiles nadie compite con China haciendo

"camisetas blancas, sin embargo, en lo

que es moda de estacion, Centroamerica
esta a dos horas ‘en avion de Miami, con-
tra las 20 horas de China; y estamos en
dos dias en barco.

cualguiera que sea el campo de trabajo,

<
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Todo eso nos ofrece una ventaja de tiem-
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COMERCIO

PO Que requieren aluunus productos en
los Estados Unidos, igual que los produc-
tos perecederos. Las oportunidades que
tiene Estados Unidos a través del Tratado
de Libre Comercio abre todas estas posi-
bilidades.

¢Qué debe hacer |a region para ser mis
competitiva?

Debemos educarnos, capacitarnos, ser
mas eficientes, mas productivos. Que los
gobiernos liberen una serie de cargas que
tenemos los empresarios, eso es lo que
hay que hacer.

;Cudl es la principal fortaleza y la prin-
cipal debilidad de Centroamérica en el
area comercial?

La principal fortaleza en relacion con los
Estados Unidos, sin duda es la cercania.
También la gente; tenemos una poblacion
que es altamente productiva; prueba de
ello es el montdn que se va a trabajar a los
Estados Unidos.

La principal debilidad es la falta de capa-
citacidn y el alto costo de los insumos, te-
nemos que adaptar ciertas leyes para que
la productividad mejore, creemos noso-
tros que tenemos que trabajar, tal vez no
mas tiempo, pero si mejor; mejorar las
condiciones de los trabajadores, pero
también algunas cargas sociales que se
tienen tendrdn que ser modificadas.

;Qué espera de las relaciones comer-
ciales entre China y Centroamérica para
el futuro?

Yo creo que la globalizacion implica la
apertura de mercados, es una de las ca-
racteristicas, y el fendmeno de China es
ya una realidad, no es un proyecto, el co-
mercio no lo detiene nadie. Ya tenemos el
comin denominador: China entra a los
Estados Unidos, Centroameérica también;
entonces es cuestion de darle tiempo.

i0ué aspectos destaca de China como
socio comercial? - :
En el caso de China como comprador,
tendriamos que reunir a muchos paises
para poder tener una oferta exportable, y
como suministrador de productos es ex-
celente por sus buenos precios y la gran
variedad que ofrece. También es cierto
que nosotros podemos venderle a China;
Bananos, puros y muchos otros produc-
tos que lo podriamos hacer con éxito.

i0ué valores de la cultura china seria
importante implementar en nuestra cul-
tura de hacer negocios?

Yo diria que la cultura del trabajo, la per-
sistencia; China hace 100 anos tenia ham-
brunas, ahora alimenta a la poblacién mas
grande del mundo; esto es producto de
una dinamica que han cultivado a través

del tiempo, que lo han desarrollado a par-
tir de superar sus propias necesidades y
carencias; y que hoy por hoy ponen a Chi-
na como una potencia de primer nivel

Presidente de la Gamara de Comercio de (osta Rica

iCoémo ve el sector Comercial a China?
Como el mercado mas econémico del
mundo. China produce gran cantidad de
productos al menor precio vy eso es lo
que busca el comerciante de cualquier

pais.

iCudl es la Relacién Comercial entre
China y Costa Rica?

Las relaciones comerciales son a nivel
privado porque no existen las relaciones a
nivel Gobierno. Las empresas estin
incursionando cada vez mas y esa sera la
tendencia mientras China mantenga la
competitividad de sus productos con
bajos precios, variedad y calidad.

José Adan Aguerri
Presidente de la Cdmara de Comercio de Nicaragua

iComo estd relacién comercial enfre
china y Nicaragua?

Entendemos que se estan los primeros
pasos de exploracion para llevar una mi-
sion y empezar ciertos comerciantes y
sectores de la empresa privada a que em-
piecen a viajar a conocer cuales son las
oportunidades que tenemos.

z,ﬂI‘i tan importante es la a de
los productos chinos en el mercado
nicaraguense?

Lo que se ha visto en el drea de comercio
es que China ha comenzado a exporiar
una gran cantidad de productos que se
caracterizan por ingresar a nuesiros mer-
cados a un muy buen precio, lo cual ha
empezado ha verse no solamente en
nuestro hemisferio, sino también en Euro-
pa.

Sabemos que, en el caso de México, hay
mucho producto chino en la parte de za-
pateria, las mismas grandes empresas in-
ternacionales en materia de juguetes, por
ejemplo Mattel, vos ya ves que los pro-
ductos de Mattel vienen de China.
También hay un sector del comercio infor-
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mal que esta trayendo producto chino, es-
te tipo de producto es de buen precio, di-
rigido a un segmento de la poblacién de
medio a bajo. Lo interesante de esto es
que ya China estd proyectindose a todos
los sectores hacia cualquier tipo de mer-
cado.

Vice presidente de la Cdmara de Comercio e
Industria y Agricultura de Panamd

iComo es la relacién comercial entre
China y Panama?

La relacion con China es grande en Pana-
md, como nosotros contamos con la Zo-
na Libre de Colon, que mantiene cerca de
2000 empresas, hay muchas empresas
establecidas que tienen contactos con
China desde hace mucho tiempo, es mas,
empresas que ya tienen sus propias mar-
cas con fibricas en China. Tenemos una
muy buena relacién.

Nosotros como Camara de Comercio fui-
mos invitados a la Feria de Abril, fue una
cosa realmente impresionante ver una fe-
ria de esta magnitud.

;Qué tan importante es |a preseacia de
productos chinos en el mercade pana-
meno?

Puedes ver que hay en cada pais son en
su mayoria fabricados en China, hay una
gran variedad de productos chinos en Pa-
namd; y los productos de empresas pana-
mefas que se fabrican en China son lleva-
dos a todas partes del mundo.

;Qué experiencias empresariales exito-
sas conoce de compaiiias panameias
que ingresan a China?

Tenemos empresas en el area alimenticia,
aspecificamente en el drea de carnes que
se exportan a China. También se llevan
frutas: sandia y pifia entre otras. Pero es
muy chico nuestro mercado para expor-
tarle a un mercado de 1.3 billones de per-
sonas, tenemos que ser muy fuertes y
muy grandes en la fabricacion de produc-
tos.

;Cudles son los principales beneficios
de la relacion comercial enlre China y
Panama?

Bueno tenemos una relacion comercial
muy buena, en lo politico ain no se ha ido
mds alla, pero la relacidn comercial es
grande, es buena, y nosotros como Ca-
mara después de la invitacion que recibi-
mos en abril, vamos a organizar una mi-
sidn @ China, en la misma fecha que la
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CICCC. Estamos tratando de que ahora
gue llegue a Panama conversar con la co-
misién que esta organizando esta mision
para ver si de alguna manera no estamos
tan adelantados y ver si la podemos jun-
tar con la CICCC y ver si hacemos una mi-
sion en conjunto.

;0ué representa China como oportuni-
dad para el comercio panamefo?
Productos a precios economicos, una fa-
bricacibn muy busna, en textiles por
ejemplo la calidad es muy buena, y en ge-
neral buenos precios y buena calidad,

¢Qué aspectos destaca de la cultura de
negocios china?

Es un pais bastante abierto con los co-
merciantes extranjeros; tienen un creci-
miento economico sumamente grande.
Los crecimientos en hoteles, en carrete-
ras e infraestructura magnificas. Cada dia
es mas impresionante el desarrollo de
China.

En realidad la feria como tal es una feria
de 550.000 metros cuadrados, algo muy
impresionante para cualguier persona,
principalmente si nunca se ha visto tanta
area con tantos productos.

iQué tan importante ha sido el Canal de
Panama como atractivo para el comer-
cio con China?

Yo creo que no tanto por el Canal, tal vez
estén interesados por la ampliacion, pero
mdas que nada el principal atractivo es la
Zona Libre de Coldn, que es la segunda o
tercera Zona Libre mds grande del mundo
y ese es el punto; tenemos muchos em-
presarios panamenos alla y muchos pro-
ductos que entran a Colon para reexporta-
cién, como un drea de logistica interna-
cional'de distribucidn.

;Como vislumbra las relaciones comer-
ciales entre China y Panama para el fu-
turo?

Creo que cada vez van a ser mas grandes,
ellos han invitado a comerciantes, perio-
distas, a empresarios a que conozcan el
pais. Aunque en una visita conocer 3 ciu-
dades es muy poco en un pais tan grande,
pero creo que el crecimiento de las rela-
ciones entre China y Panama cada vez van
a ser mucho mas grandes.

iSi tuviera que desiacar un aspecto de

?;i como lugar de negocios, cual se-
a

Puedes encontrar el producto que estas

buscando, tu producto ciertamente lo vas

a encontrar, y yo creo gue ese &s uno de

los puntos mas importantes.

e,
e

Elena Maria de Alfaro
Presidenta de la Cdmara de Comercio de
El Salvadar

iCudl es la situacion comercial del El
Salvador con China?

El Salvador, al igual que la mayoria de pai-
ses de América Latina, tiene muchisimos
productos que provienen de China, cada
dia hay mds interés de ir alla a buscar pro-
ductos que sean de buena calidad y a
buen precio.

La Camara de Comercio de El Salvador
tiene mucho interés, y por eso se estd or-
ganizando un viaje a la Feria de Ganton y
a Shangai, para ir a ver que productos hay
para los importadores, pero sobretodo
para ver que posibilidades hay para los
exportadores, principalmente en el tema
de alimentos.

iConoce alguna empresa salvadorefia
que haya tenido la experiencia de incur-
sionar en China?

Tenemos una empresa de café, que ya ha
abierto varios locales de venta, inclusive
cuando los invitamos, nos dijeron que ya
tienen su representantes distribuidores y
sus puestos de venta de café.

También esta el caso del pollo Campero,
que aunque no sea totalmente salvadore-
no, pero lo consideramos porque alli cre-
cid. El pollo Campero que esta abriendo
mads de cien sucursales en China.

iCudl es la presencia de productos chi-
nos en El Salvador?

Bueno tenemos de todo, tenemos electro-
domésticos, productos plasticos, produc-
tos para el hogar, y también esta crecien-
do el consumo de alimentos chinos como
la soya, los tallarines, las almejas, los
hongos y demas.

;Como vislumbra el futuro del comercio
de centroamericano con China?

El mercado chino ha ido creciendo en los
gltimos afos y creemos que ese creci-
miento va a continuar.

Arturo Vazquez
Presidente de la Cdmara de Comercio da Balice

jComo es el comercio de Belice con
China?

No es mucho, solo se venden algunas
mercancias, pero no se da al punto de fe-
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ECONOMIA

El mercado petrolero
y sus efectos sobre
la economia global

Cortesia Banco Cathay

| petr6leo s una mercancia especial.

Las variaciones en sus precios han
tenido un impacto significativo en la
economia mundial. Por sér un recurso
natural, las reservas no se distribuyen
de acuerdo a las necesidades de
consumo, lo que hace de la industria y
del mercado del petrdleo una actividad
de alcance global, con un comercio
internacional importante e intenso.

Por presentar variaciones bruscas
inesperadas y por su cardcter exégeno
a los procesos internos, el precio del
petréleo representa un caso tipico
de afectacion al crecimiento, la
balanza de pagos y el incremento
de precios; por ello, el precio del
petrbleo es parte de
muchos modelos macroe-
condmicos y ha dado
lugar a una actividad
importante de andlisis
sobre su impacto en la
explicacion de ciclos economi-
cos

En los paises exportadores de
petrbleo, los efectos de cambio en los
precios son particularmente obvios.
Los ingresos petroleros son parte
importante del financiamiento del
sector pablico v de la oferta de divisas.
Variaciones en los precios inducen por
tanto, ciclos de auge y recesion, cuya
intensidad depende de la importancia
de las exportaciones de petréleo en las
exportaciones totales y de los ingresos
por petréleo en el financiamiento del
gasto publico.

En los paises desarrollados importado-
res de petrdleo, el impacto de cambios
en los precios del petréleo parece tener
una intensidad variable, dependiendo
de las circunstancias prevalecientes.
En general, en periodos de precios
bajos del petréleo, existe la tendencia a
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coincidir con menores niveles de
inflacion, lo que ha permitido tasas de
interés también menores y la obtencidn
de ciclos econdmicos expansivos.
En términos de la economia internacio-
nal, ademas de sus efectos sobre el
crecimiento e inflacién en los paises
exportadores e importadores, variacio-
nes en el precio del petrdleo implican
también transferencias de recursos
financieros entre paises.
En consecuencia, deberia ser motivo de
alarma que los precios del petréleo se
hayan mds que triplicado desde finales
de 2001. Hasta ahora, sin embargo, la
economia mundial se ha sostenido
notablemente bien: el crecimiento
del PIB global es fuerte y la
inflaciobn permanece en
un bajo nivel. ;jCuanto
méas puede durar esta
situacion?
La principal razén del
porque hasta ahora los
.. altos precios de
petrbleo  no  han
desbaratado la economia mundial, es
que el dinero barato ha sustentado los
derroches y las burbujas de
construccion de vivienda en muchos

" paises, principalmente de América, que

han compensado el impacto de un
petroleo mas caro. En los oltimos dos
afos, el crecimiento de las principales
maquinarias del mundo, Estados
Unidos y China (también los mds
grandes consumidores de petréleo), ha
sido propulsado por relajadas
condiciones monetarias. En realidad,
los altos precios de petroleo pueden
ser vistos en forma parcial como
consecuencia de las bajas tasas de
interés. Los dos mas importantes
precios de la economia mundial son el
del dinero y el del petréleo, y ambos
estdn vinculados. Si las tasas de interés

FhER R S IKEEBNE

de los bonos gubernamentales y las
inversiones a corto plazo son
anormalmente bajas, entonces, al
tiempo que la demanda global se
incrementa en respuesta, los precios
del petrdleo deben subir, en especial si
la capacidad de produccion se
encuentra restringida, como en la
actualidad

El afio pasado los incrementos globales
del PIB y del consumo de crudo fueron
los . mayores en casi 30 afos. El
aumento de precios puede ser leido
incluso como una sefal de que el
crecimiento econdmico global ha sido
mds rapido que lo que la capacidad de
produccion existente puede soportar.
Ademds, el alza de los precios del
petrdleo aleja a la economia mundial de
tasas de interés mas elevadas. Desde
este punto de vista, los altos precios
del petréleo son saludables, una
manera de ayudar a prevenir el
sobrecalentamiento de la economia
mundial. Una solucion mas eficiente
seria estrechar las condiciones
monetarias globales. Pero una
restriccion monetaria corre el riesgo de
revertir el auge de los créditos para
vivienda y otros fines, lo cual sumiria
en la recesion a las economias.

Por otra parte, aunque el aumento de
los precios del crudo es una respuesta
natural del mercado a la creciente
demanda, puede tener consecuencias
aterradoras para las economias de
crecimiento mas lento, como las
europeas. En electo, el incremento
excesivo de la demanda en EU y China
impone un esfuerzo a otros paises al
presionar para que los precios del
petréleo sean mas altos de lo que
serian en otras circunstancias. Mas
serio adn es que, ante la poca
capacidad excedente de la industria
petrolera, ese rapido crecimiento en el
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eficiencia en la recuperacion de pozos,

las reservas
descubrir y perforar en areas de mayor
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expansion global continué con tasas
esperadas para el PIB global que
actuales se habrian

consumido cerca del 90% de las
innovaciones tecnologicas

reservas actuales para el afio 2025. Si

quisiéramos mantener reservas para
se tendria que haber descubierto

reservas con un total de dos billones de

barriles el doble de
complejidad y aprovechar las fuentes

actuales. Ello apunta a que se deben
no convencionales de petrdleo.

embargo el escenario a futuro de los
precios del petréleo no parece ser tan
alentador, dado que de mantenerse las
atender consumo para otros 25 anos,

alcancen el 3.4% para el 2006 sin
fundamentales para aumentar

tendencias
gsperar

se

un tercio del
energéticas
mencionado
anteriormente la expectativa es que la

representa
incrementen en los afos venideros si
todo lo

las economias emergentes
a

representaran casi tres cuartas partes

del incremento en la demanda mundial
demandas

de petroleo. Desde 2000 China por si

sola,
crecimiento en la demanda global de

petroleo. Pese a que el consumo por
persona en China representa todavia

una quinceava parte del de una persona
no se les ha permitido crecer tan rapido

como a los del crudo. Es tiempo de que
precios v los subsidios para permitir

que las sefiales de los precios del

consumo de China se ha inflado porque
a los precios domésticos de la gasolina
los gobiernos erradiquen el control de
mercado lleguen a los consumidores.

en Estados Unidos, es inevitable que
sus ingresos también se elevan. Pero el

anos

Pese

Sus

las
los paises

Muchas economias

de PIB,
emergentes, China e India incluidas,

un dolar
economias emergentes usan mas del

vulnerable a una interrupcion del
suministro como las que originaron

shocks petroleros anteriores.
Este efecto lo exacerba el hecho de que

las economias que en la actualidad
tienen el crecimiento mas rapido

tienden también a ser los usuarios
menos eficientes de petroleo. Para
subsidian el petroleo. Aislados de la
realidad de los precios mundiales en
aumento, los consumidores usan mads
combustible del que ocuparian si
tuvieran que pagar el precio real del
mercado. Esto, a su vez, sube todavia
mads los precios.

Tales presiones podrian aumentar. El
FMI predice que en los préximos cinco

consumo hace que el mercado sea
doble de crudo que

desarrollados.

producir
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CUANDO:
PINTO,
SOY UN
TIGRE
SALVAJE!

Desde el vientre de mi madre,
antes de patalear, pintaba
» Abuelo, abuelo, esta noche vo

veo lunas negras, estrellas

negras vy soles negros...!

on la mirada dulce y una sonrisa en los

labios, Isidro Con, es uno de los grandes
pintores costarricenses, y un reconocido
expositor de la Bienal de Arte Internacional y
del Grand Prix de Arte de Monte Carlo,
Monaco. Este pintor refleja un alma
transparente y llena de vida.

REALISMO MAGICO, ORIGEN Y
TRANSICION

Este es el titulo de su mas reciente
exposicion, en la que nos lleva mas alla del
mundo del encanto y la fantasia hasta el
realismo magico de sus origenes. Don
Isidro recurre al medio expresivo de la
pintura para contarnos sus historias,
pasajes y estampas muy criollas de su
Puntarenas de siempre. Sin negar nunca su
humildad, afirma que el secreto de su éxito
Es la expresion del poder de la mano de

I0S.

ENTRE TIGRE ¥ CORDERO

Poder, seforio, vigor,-orgullo, autoridad e
impetu brotan de unas manos incansables,
de ademanes suaves Yy carifiosos que
contrastan con la majestuosidad del negro
y el imponente rojo caracteristicos de
algunas de sus obras. Entonces, el
espectador no puede privarse de comparar
tal fuerza con su pintor, ese hombre,
humilde y apacible. Don Isidro explica;
“Normalmente soy un corderito, manso;
pero cuando pinto, soy un tigre salvaje”.

ORIGEN, EL PODER DEL AMOR

Un jueves 25 de febrero de 1931 nacid en
Puntarenas, Isidro Con. Desde la infancia,
su madre reconocid las habilidades de su
hijo. Aunque el padre siempre quiso que
estudiara medicina 0 economia.

:TOROS O DRAGONES?

En su adolescencia, don Isidro tuvo que
decidir si seguia estudiando en China, o
regresaba a Costa Rica. Decidid venir a
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pintar.

Esta disyuntiva se expresa en las figuras
alegoricas de toros. ;Por qué toros?
“Porque fue lo que estuvo mas cerca de mi.
Fui ganadero, pescador, zapatero v
siempre, pintor-.

Y es que los toros, los peces y barcas son
elementos reiterativos en su obra, que ahora
se extienden a sus esculturas en bronce.
Don Isidro es categdrico al afirmar que
“pinto lo que me manda el corazon”.

LUNAS,
NEGROS....
Cuando tenia apenas 7 afos recuerda que se
levantaba a las 3 de la mafana para
acompanar a su tio-abuelo quien era taoista
y acostumbraba meditar frente al mar, en las
playas de Puntarenas.

ESTRELLAS, SOLES,

Entre el sonido de las olas, el olor a sal,
madrugada y pescado, su tio-abuelo se
abstraia del entorno hasta alcanzar “un
estado de sery no ser”. Pero Isidro, con su
curiosidad de nifio lo interrumpia: jAbuelo,
abuelo, esta noche yo veo lunas negras,
estrellas negras y soles negros!
- ¢Estas seguro? le preguntaba su tio-
abuelo.
- Si, abuelo.
- jEntonces, si usted esta seguro, si las
hay. En la vida, lo que usted cree eso
es!

Este didlogo, de casi todos los dias, a orilla
de la playa puntarenense marco el futuro del
nifio. Desde entonces, lo que &l cree, eso es.

El reconocimiento internacional es testigo
fidedigno de la calidad de su obra en la que
resaltan los paisajes tipicos de su
Puntarenas, y como nada es esttico, don
Isidro nos presenta algo diferente: una serie
de monocromos negros rememorando a su
tio “cara colorada”, como lo llamaba
carinosamente debido al color rosado de
sus mejillas.

“Yo admiraba las noches, la oscuridad.
Desde nifio divagaba en el negro, me sentia
un astronauta pintor”, afirma con un dejo de
nostalgia en sus 0j0s.
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or estar situada a una altura de 4.875 metros, el Tibet es conocido como el
techo del mundo, o como lo denominan los tibetanos “tierra de las Nieves”.
Cualguiera de las dos denominaciones hace honor a su clima, ya que la
temperatura promedio anual es de 1.1 grado centigrado y en el invierno el
termometro puede llegar a marcar menos de los 30° C.
Durante todo el afio sopla un fuerte viento que encrudece alin mas las condiciones
climéaticas, sin embargo, los nativos lo consideran una bendicion del cielo.
En el Tibet se halla la montafia mas alta, el valle mas profundo y el palacio mas
majestuoso del mundo.
El Tibet tiene una extension de 1.221.600 Km* y esta constituido por una
altiplanicie de 3.500 a 4.500 metros. Sus cerros sobrepasan los 6.000 y 7.000
metros, ejemplo de ello es Chomo Langma o mas conocido como Monte Everest
con 8.848 mts.
En estas frias tierras es donde nacen los principales rios de Asia: El Brahmaputra
rio principal, el Ganges rio sagrado de la India, el Indo vy el Sutle).
La principal actividad es la ganaderia pero también se dedican a la cria de ovejas,
caballos vy cabras. Los pastores suelen ser semi-ndmadas. Los principales cultivos
son la cebada, avena, guisantes y legumbres.

En el siglo XVII, el quinto Dalai-lama comenzo la
construccion del palacio en la ciudad de Lhasa,
con el fin de que fuera la sede del gobierno tibetano
y tumba de los Dalai lamas de los siglos venideros.
La parte construida por el Gran Quinto se conoce
como Palacio Blanco. Es la seccion administrativa
y residencial. La parte occidental es el Palacio
Rojo, centro religioso que alberga incontables
capillas, altares, estatuas doradas v las tumbas de
los ocho Dalai Lamas.

El Palacio de Potala es, sin duda alguna, la obra
maestra de la arquitectura tibetana. Para observar
su majestuosidad, es necesario varios dias para

e B EAEL EN RS poder apreciarlo desde diferentes dngulos vy
*”fr“h FRERERNEER,
."

condiciones climéaticas. Con los primeros rayos de
sol, en la mafana, presenta un brillo dorado. Mas
tarde, recobra su tono blanco y los tonos ocres.
Cuando esta nublado, parece flotar sobre un
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Tibet 40 anos de
desarrollo

El primero de septiembre de 1965 se
convocd la primera Asamblea Popular del
Tibet y se proclamo oficialmente la funda-
cion de la Region Auténoma del Tibet.

Tras la liberacion pacifica del Tibet vy la
fundacién de la Region Auténoma, esta
zona dio un gran salto hacia el desarrollo
¥ la modernizacion.

Atras quedo la region atrasada, pobre y
aislada. En cuarenta anos la transforma-
cion se nota con el incremento del PIB
que crecid 18.6 veces. Su economia
muestra una tasa de crecimiento del 12%
desde 1994 a 2004. La region autdnoma
recibeé considerables ingresos al albergar
mas del millon de turistas al ano.

El analfabetismo se ha reducido en un
22% y la regién cuenta con 1010 escue-
las.

El Tibet es la sede de 25 centros de inves-

tigacion cientifica, y 1a base de calor te-

rrestre Yangbajing de Lhasa Serd el mayor

EE ntro de tratamiento de calor terrestre de
hina.

via Qinghai-Tibet, la ruta Xinjiang- Tibet
y Ia autopista Yunnan- Tibet.

Otras obras importantes son: la central
termo-eléctrica de Yangbajing, la central
de almacenamiento de energia por bom-
beo de agua de Yangzhuoyong y los aero-
puertos de Gongga, Bangda y Nyingchi.

Actualmente el Tibet cuenta con 1787 mo-
nasterios locales de servicios religiosos y
hay mds de 46 mil monjas y monjes.

Quienes visiten esta tierra de las nieves
podran disfrutar de avanzados centros de
computo e inclusive de estaciones de te-
lecomunicacion por satélite.

El progreso econdmico, cientifico y tecno-
l6gico de China se ha extendido al Tibet
por lo que se han establecido centros de
produccion de verduras y de productos de
carne y fabricas de procesamiento de pro-
ductos agropecuarios con alto contenido
cientifico.

tro carreteras Sichuan -Tibet: la-
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CICCC

Oficinas de
Ultramar
respaldan a

CIiCCC

Buscando sus raices

as oficinas de ultramar de Beijing,

Xiamen y Guangdon ofrecieron su
apoyo, respaldo y asesoria a la seno-
ra Isabel Yung, presidenta de la Ca-
mara de Industria y Comercio Chino
Costarricense. El soporte es dado en
el marco de fortalecer las relaciones
comerciales y culturales entre China y
Costa Rica.

Libros de texto, con programas inten-
sivos para aprender el idioma manda-
rin, fueron suministrados a la Camara
con el fin de promover el idioma en-
tre los ejecutivos y ciudadanos costa-
rricenses interesados.

Buscando sus raices es el nuevo pro-
yecto que se pondra a disposicion de
la colonia china costarricense. Con
este proyecto las familias chinas po-
dran conocer las raices de sus res-
pectivas castas en coordinacion con
la oficina de Guangdon.

El apoyo para la difusion de la cultura
china se vio enaltecida con la dona-
cion de dos leones dorados. Estos
gjemplares seran las principales
atracciones en la tradicional Danza
del Ledn en las festividades del Ao
MNuevo Chino en enero proximo.

Inversionistas de Dalien invitaron a la
sefiora Yung a la inauguracion del
proyecto Triumph Plaza, centro co-
mercial con mas de 174 mil metros
cuadrados. Este moderno y ecologico
centro es considerado uno de los
mas innovadores por su cardcter es-
tético. Su ubicacion es bajo una plaza
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'que ademas de embellecer la ciudad
es el techo de 2 pisos de comercio
subterraneos promoviendo asi a la
belleza y conservacion de la ciudad.

La promocion comercial llevo a la mi-
sion costarricense a participar de un
recorrido por el World Expo Center
donde el director sefior Lin Hao invi-
16 a la Gamara de Industriay Comer-
cio Chino - Costarricense a participar
en un futuro cercano con exhibicio-
nes de productos. Este centro es uno
de los mas grandes centros de exhi-
biciones de Dalien

Miembros de la Oficina de Ulramar
en Guangdong reciben a representantes de

CICCC. En orden usual: Michal Fan, Fduardo

Vong, Lie Wei Xiong, Isabel Yung v Yin Min
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Miembroxs de la Oficina de Ultramar
en Beijing reciben a representantes de CIOCC
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MWiembros de la CYicing de Ultramar
et Xiamen reciben a representantes de CICCC
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5e Lin Hao, Director Balion World
Expo Cenler, recibe a '-.i".'u'ri.l Comercial
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INDICADORES ECONOMICOS
COSTA RICA

EXPECTATIVAS DE DEVALUACION ULTIMOS SEIS MESES

Tipo de Cambio y Devaluacion Nominal

Sep04 Qct04 NovO4 DicO4 Ene0S
Tipode CambioVenta 4449 44332 45558 45964 46248
Devaluacion Mensual (%)  077% 079% 082% 08%% 062%
Inflacion Anual 952% 1034% 1189% 13.13% 1.96%

Mar05 Abr05 May05 Jun05 Jul0s
Tipode CambioVenta 46867 47207 47519 47888 48134
Devaluacion Mensual (%)  065% (068% (0B6% O073% 0.60%
Inflacion Anual 3% 4% 63Th 6B6% 823%
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Linea de Muebles
Irnm porl:ados

De la Sylvania 100mts. Oeste, Pavas Tel. 231-0725 Fax. 290-8182

www.mercoflex.com / www. wllabonlta net
1y  Informacion y Reservaciones: |

!!2-9855/ 220-

‘Estamos 100 mis. oeste de la Bomba
- LaFavorita, Frente a la Sylvania, Pavas. =

uﬁqm | SERVICIO EXPRESS

HLIHL'| Catering

- i-f-l'l

INDELSA & IEE EXABPR>>S

INDUSTRIAS ELEGANTES S.A.

PRODUCTOS DE GRUPQ INDELSA:

= EMPAQUE FLEXIBLE DE POLIPROPILENO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, CAPUCHON DE
FLORES Y DISENOC ESPECIAL.

= EMPAQUE FLEXIBLE RESISTENTE AALT'D PESAJE E IMPACTO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, O
DISENO ESPECIAL.

= BOBINA PLASTICAS TERMOENCOGIBLE ¥ PROTECTORA.

= BOLSA DOYPACK (STAND UP).

= COMPONENTES ELECTRICOS: MINIBREAKER, CONTACTOR, RELAY, BOTONERA, SWITCH, TIMBRE,
SIRENA, CONTROLES, elc.

= MAQUINARIA INDUSTRIAL (EMPACADORAS, SELLADORAS, DOSIFICADORAS, LINEA DE PRODUCCION).
= MATERIA PRIMA. .

BOLSA Y BOBINA EQUIPOS PARA PROCESD MACLUIMA PARA MONTACARGAS COMPOMENTES PAMELES METALICOS
DE POLIPROPILEMO DE FABRICAION EMPAOUE AUTOMATIZADO ELECTRICOS ¥ PLASTICOS

TEL: +506 272-1282 (PBX) FAX: +506 272-0647 E-mail: indelsa@indelsacr.com www.indelsacr.com




‘Asia™

alla nos dirigimos

SU EXITO ES NUESTRO OBJETIVO

BANCO CATHAY es la puerta de acceso ideal al mas
moderno y agil mundo de los negocios.
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