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EDITORIAL / #i# ik

Vientos de Cambio

ace 20 afos, en marzo de 1986, Deng Xiaping

muy visionariamente incentivd a los jovenes
talentos chinos a ser mas innovadores. La creacion
del Programa 863 contd con un fondo de 10 mil
millones de yuanes, cerca de $1250 millones de
dolares para el desarrollo de proyectos. Muchos
fueron los alcances con este estimulo a la innova-
cion. Sin embargo, a pesar que 10S nuevos cerebros
chinos trabajan para crear, el gobierno considera que
s necesario un nuevo impulso.

En la pasada IV sesion de la X Asamblea Nacional
Popular, que analiza el XI plan quinquenal de la
Republica Popular de China, hubo muchos temas
de discusion de los cuales quiero resaltar dos: la
agricultura y la innovacion.

Para China no basta un indice de crecimiento sos-
tenido que ronda el 10%, ni tampoco es suficiente
el “Made in China”. El reto ahora es la creacion
de marcas propias, el mejoramiento continuo y el
posicionamiento de marcas con renombre interna-
cional. Este nuevo aire, aire de cambio y renovacion
le permitira a China pasar de ser simplemente de
fabrica a propietaria del producto y su marca. Los
empresarios chinos seran duefios de sus propias
tecnologias y productos.

Paralelo al desarrollo de la investigacion y la inno-
vacion, China mira con gran atencion a la poblacion
rural. Por esta razdn se invertiran 339.700 millones
de yuanes, o sea 42.400 millones de d6lares para la
agricultura. Especificamente para la restauracion de
obras de riego, fertilizacion de tierras de cultivo y
para el desarrollo de nuevas tecnologias agricolas.
El area rural se vera también beneficiado con la eli-
minacion de los gastos de matricula de las escuelas
con el fin de que los nifios reciban una educacion
obligatoria.

La Asamblea Nacional Popular analiz6 con la par-
ticipacion de todos los sectores de la sociedad,
los temas de mayor interés para los proximos
cinco afios, de la cuarta economia del mundo. Con
estos acuerdos se pretende estimular un pais con
mas desarrollo tecnoldgico, econémico y desarrollo
social, en beneficio de las nuevas generaciones.

La ClICCC

lo invita a participar del programa
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sus Raices” .
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China:

Importante socio comercial
para Costa Rica
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¢Cuales seran las prioridades de
su Gobierno en materia de politica
de comercio exterior?

La prioridad esencial es la atraccion de inver-
siones. Esto permitira lograr una integracion
inteligente con las diversas naciones y con
la economia mundial, donde nuestras ven-
tajas competitivas estén basadas en la utili-
zacion racional sofisticada y bien pagada de
nuestros recursos.

¢Queé incentivos se le daran al sec-
tor comercial?

El secreto esta en buena parte en incentivos
fiscales para empresas pioneras, de alta
tecnologia y para las que inviertan fuera del
valle central. Estas empresas se manejaran
con un impuesto de renta inferior al 15 %
pero la intencion es bajarlo hasta menos
del 10 %. La tasa maxima del impuesto
quedaria en 25 %.

¢Cuales son las politicas que se
implementaran para alcanzar
un desarrollo econémico rapido y
sostenible de un pais tan pequeiio
como Costa Rica?

Aunque debemos preservar los equilibrios
macroeconomicos, también se debe esti-
mular la inversion nacional y atraer agre-
sivamente la inversion extranjera; fortale-
cer los encadenamientos productivos de
esa inversion con la pequefia y mediana
empresa nacional. Debemos tener una
politica comercial vigorosa; moderni-
zar el sistema financiero y reactivar
la banca de desarrollo; reformar los
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sectores de telecomunicaciones, energia e
infraestructura para hacerlos competitivos
internacionalmente; promover la permanen-
te capacitacion de la fuerza laboral; e invertir
al menos un 1% del PIB anual en ciencia,
tecnologia, investigacion y desarrollo.

Las relaciones comerciales con
China se han incrementado en
forma bilateral. ;Qué hara su
gobierno para fortalecer o estimu-
lar este intercambio comercial?

China se ha convertido en un importante
socio comercial de Costa Rica, después
de paises como
EE.UU., Holanda,
Guatemala,
Canada,
Nicaragua,
Honduras,
Panama,
Alemania, y El
Salvador.

Oscar Arias Sanchez

- Presidente Electo de la
Republica de Costa Rica,
2006-2010

- Ex Premio Nobel de la Paz,
1987

- Expresidente de la
Republica de Costa Rica
1986-1990

- Ex Secretario General del
Partido Liberaci6n Nacional

- Ex Ministro de Planificacion
y politica econémica

- Ex legislador en dos
periodos

- Posee mas de 50
doctorados honorarios de
diferentes universidades
-Doctor en Ciencias Politicas,
de la Universidad de Essex,
Inglaterra.

-Abogado y Economista de la
Universidad de Costa Rica
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“\Jamos a

establecer una

Oficina de
Intereses
Comerciales
con esa
nacion.”
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“China se ha
convertido
en un
importante
S0CI0
comercial de
Costa Rica.”
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Vamos a establecer una Oficina de Intereses
Comerciales con esa nacion. La globalizacion
requiere una activa politica comercial que
tienda a la firma de nuevos tratados de
libre comercio y permita facilitar el acceso
efectivo de esos nuevos mercados para los
productores costarricenses.

China es uno de los paises con
mayor crecimiento econdmico, el
impacto de su comportamiento es
analizado por las economias de los
demas paises.

¢Como debemos mirar los cos-
tarricenses el crecimiento de
China?

El comercio bilateral entre Centro Ameérica
y China no para de crecer, con un volumen
total de $ 5.405 millones. China se ha con-
vertido en un gigante en areas del comercio
mundial como la textil, donde hacerle la
competencia es muy dificil.

¢;Como podemos aprovechar las
ventajas que significa ese nuevo
mercado?

Debemos -en el corto plazo- trabajar en un
plan integral de incentivos a la inversion
extranjera, y a la inversion productiva en
general, compatibles con las reglas de la
Organizacion Mundial del Comercio (OMC)
con otros segmentos como la alta tecno-
logia, para poder mantener una relacion
comercial estable con esa nacion.

China ha incrementado sus rela-
ciones comerciales con América
Latina ¢cual debe ser la posicion
de nuestro pais?

Debemos integrar de lleno nuestras empre-
sas exportadoras al dinamismo del comer-
cio internacional, a través de un vigoroso
sistema de apoyo a la busqueda de oportu-
nidades en los mercados externos.

4 ConeXiéns No. 7 2006

¢Qué productos debemos de pro-
mover en ese gran mercado?

Por medio de la atraccion sistematica de
inversiones debemos promover la alta tec-
nologia, como una via para crear mas
empleos, sin descuidar las actividades agro-
pecuarias facilitando su vinculacién a los
circulos de comercializacion internacional
y dandoles asesoria en materia de merca-
deo y asistencia técnica.

¢Qué beneficio representa China
para el consumidor costarricen-
se?

El consumidor costarricense tiene la opor-
tunidad de contar con productos baratos y
asequibles. Lo que se requiere es que también
sea de buena calidad para el mejor disfrute de
los productos.

¢;Qué importancia tiene China como
socio comercial niimero 11 de Costa
Rica?

Esto nos permitira replantear nuestras expor-
taciones, donde el 75% del peso total de
las mismas pais recae en el sector indus-
trial. Debemos garantizar que esto no sea
Gnicamente por el aporte de las empresas
que se encuentran dentro del régimen de
zonas francas, sino también porque estamos
cultivando permanentemente empresas con
vocacion exportadora hacia diferentes merca-
dos, como parte de un Programa Nacional de
Internacionalizacion de la Industria.

“Finalmente, aprovecho este espacio para
enviarle un sincero saludo a la Colonia China
radicada en Costa Rica, una comunidad étnica
que con gran esfuerzo y tenacidad ha logrado
ser parte muy importante del desarrollo y
consolidacion de nuestra democracia, cuyo
aporte en las diversas dreas nos ayudaran
a forjar la Costa Rica desarrollada del
bicentenario y el camino para llegar a ella”.
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“Finalmente,
aprovecho este
espacio para
enviarle un sincero
saludo a la Colonia
China radicada

en Costa Rica,

una comunidad
étnica que con
gran esfuerzo

y tenacidad ha
logrado ser parte
muy importante
del desarrollo y
consolidacion de
nuestra democracia,
cuyo aporte en

las diversas dreas
nos ayudaran a
forjar la Costa Rica
desarrollada del
bicentenario y el
camino para llegar
aella”.
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An Dali
Director para América Latina

del Consejo para el Fomento
del Comercio Internacional,

CCPIT

“...para negociar
hay que tener
presente que con
un centavo mas,
un grado mejor de
calidad.”
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“La Feria de
Canton le ahorra al
empresario tiempo
y energia en busca
de proveedores. Los
tiene todos en un
mismo lugar.”
“RINAE L
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Para vender:
Es el tercer
Mundo

importador del

Para comprar:

Ofrece los mejores precios y un
mercado de 1300 millones de
habitantes

egln explico en entrevista exclusiva para

Conexion, el Director para América Latina
del Consejo para el Fomento del Comercio
Internacional, CCPIT, China es el pais ideal para
hacer negocios porque el sistema brinda muchas
oportunidades para exportador e importar.

¢Qué es el CCPIT?

Es el Consejo Chino para el Fomento del Comercio
Internacional. Se fundd en el afio 1952 y en junio
de 1988 organiz6 la Camara China de Comercio
Internacional.

La CCPIT tiene amplios vinculos con los secto-
res industriales, comerciales y empresariales de
200 paises y mas de 160 organizaciones. Tiene
representacion en 16 paises. La representacion en
América Latina se encuentra en México y Brasil.
Cuenta con 50 subconsejos provinciales, 600
sucursales a nivel distrital. Tiene 19 subconsejos
industriales en distintos sectores y la integran
mads de 70000 empresas a nivel nacional.

¢Cuales son sus objetivos?

Por ser la mayor organizacion para empresarios

chinos, se brindan los siguientes servicios:

1. Contacto internacional para los empresarios
chinos,

2. Se organizan ferias comerciales y exposiciones
en China, y se estimula a los empresarios chi-
nos a tomar parte en ferias internacionales. La
GCPIT organizara la Expo Mundial Shanghai
2010.

3. Arbitraje comercial.

4. Solicitud de patente y marca comercial en
China.

5. Se publican revistas, peridicos sobre comer-
cio internacional y se publican manuales con
estadisticas del comercio exterior.

6. Se preparan los cursos de recapacitacion para
S0Ci0s.

¢Cual es la ventaja competitiva que
ofrece China a los comerciantes
Centroamericanos?

Se les brinda un tratamiento igual a los comer-

B ConeXiéons No. 7 2006

China es la mejor opcion de negocios

ciantes centroamericanos que a los empresarios
con paises que tienen relaciones diplomaticas, al
mismo tiempo, en las Ferias comerciales de China,
pueden tener contacto directo con los fabricantes
y lograr un mejor precio.

¢Qué facilidades ofrece el sistema Chino
para hacer negocios?

El Gobierno estimula la exportacion, se les facili-
tan los tramites de aduana y de transporte.

¢Qué aspectos culturales hay que tener
en cuenta a la hora de hacer negocios
con empresarios de China?

Como China es muy grande, los fabricantes pre-
fieren las ventas a gran escala y a mayor volumen,
mejor el precio de los productos. Hay que tener
presente que con un centavo mas, un grado mejor
de calidad.

¢Cuales son las principales recomenda-
ciones para los comerciantes centro-
americanos que deseen hacer negocios
con su pais?

Por la distancia que existe entre ambos paises, y
la diferencia de idioma y cultura, lo mejor es poner
un articulo en su contrato de comercio, como los
siguientes para disminuir posibles problemas:

*“Any dispute arising from or in connec-
tion with this contract shall be submitted to China
Maritime Arbitration Commission for arbitration
which shall be conducted in accordance with the
commission’s arbitration rules in effect at the time
of applying for arbitration. The arbitral award is final
and binding upon both parties.”

*“Any dispute arising from or in connec-
tion with this Contract shall be submitted to China
International Economic and Trade Arbitration
Commission for arbitration which shall be conducted
in accordance with the Commission’s arbitration
rules in effect at the time of applying for arbitration.
The arbitral awards is final and binding upon both

parties”.

¢Representan el idioma, la cultura y
la distancia geografica barreras en el
comercio?

Esos aspectos no constituyen una barrera para
el comercio. Claro que es mejor si se tuviera
el mismo idioma, pero con un poco de inglés,
ambas partes se pueden comunicar sin proble-
mas.
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¢Qué oportunidades le ofrece China
al empresario de Centro América?
Los productos chinos son econémicos, de
manera que los usuarios pueden dedicar
el dinero ahorrado para invertir en otro
producto. China es el tercer importador a
nivel mundial. Un viaje a China le ayuda a
empresario a hacer una compra directa de
los productos y a la vez, puede aprovechar
oportunidades de venderle sus productos al
consumidor chino.

¢Recomienda la Feria de Canton?
¢Por quée?

Es una feria con mas de 50 afios de
historia, los organizadores son bastantes
profesionales y cuentan con marcas recono-
cidas en todo el mundo. Como es una feria
multisectorial de productos chinos para la
exportacion, el empresario centroamericano
se puede ahorrar mucho tiempo y energia

en busca de proveedores. Los tiene todos en
un mismo lugar. Asi se evita buscarlo entre
tantas ciudades chinas y mil trescientos
millones de habitantes.

¢Como caracteriza usted el produc-
to chino?

Hay productos chinos de varios tipos de cali-
dad, se debe pagar un poco mds para lograr
un producto de mejor calidad. Hay algunos
productos que son para utilizar una vez y
después se deben desechar, es mejor com-
prar productos con marcas reconocidas.

¢Qué aspectos logisticos debe con-
siderar alguien que desee hacer
negocios con China?

Principalmente el transporte, que es por
via maritima. Se debe tener la idea de la
frecuencia y la ubicacion de los puertos
chinos y las lineas hacia América Latina. Por

lo general, el proveedor sabe de antemano
las distancias y conoce cual puerto esta mas
cerca a su fabrica. Como comerciantes, al
recibir el producto, deben revisar si recibie-
ron la calidad que solicitaron.

Como representante de la CCPIT
cual es su mensaje para los empre-
sarios Centroamericanos.

Como los paises centroamericanos son
pequerios, si su volumen de comercio
no es grande, es mejor que se relinan con
otros comerciantes de la misma indole, con
el fin de aumentar su volumen de compra,
que es un aspecto muy importante en China.
Siempre a mayor cantidad, mejor precio.

Finalmente, les deseo un feliz viaje y muchos
éxitos en la Feria de Cantn.
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Lideres en distribucion de

Productos
Orientales

ANCYFER

RER T Z U7l

Productos Orientales

Especiales para la
cocina:

. china, japonesa y demas
paises orientales, con
una cobertura en
hoteles, restaurantes

y supermercados
en todo el pais.

Tel. (506) 256-8106 / 223-3082, Fax: 256-5840 * Avs. 10-12, calle 11, San José, C. R. * Email: chikfung@racsa.co.cr
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Las diosas
de Guangzhou

La ciudad de las cabras

in duda alguna, la leyenda de Guangzhou parece

profética si vemos que hoy esta localidad es una de las
ciudades mas prosperas de China.
Con mas de 7.5 millones de habitantes, la ciudad de
Guangzhou es la capital de la provincia de Guangdong.
Se extiende a lado y lado del Rio Perla, y se apoya en el
monte Baiyun o “Colina de Nubes Blancas”, en espafiol.
Sus principales actividades agricolas son: la produccion
de arroz, azlcar, pifia, naranja y litchi — fruta tipica- de
gran sabor y abundante produccion.

El legado de las diosas

Definitivamente el legado de las divas, no se circunscribe
s6lo a la comida. Su herencia abarca campos tan diversos
como el cultivo de las flores y el sabor de sus platillos.
La calida y humeda ciudad, permite el cultivo de flores
todo el afio, aspecto por el cual se le reconoce en todo el
pais como: “La ciudad de las flores”. Sin embargo, hay un
dicho chino que dice: “es un privilegio nacer en Suzhou,
divertirse en Hagzhou y comer en Guangzhou.”

De manera, que mas que las flores, esta capital

del comercio del sur de China, tiene fama nacional

e internacional, por su arte culinario que varia en

gustos e ingredientes y la convierten en una de las

cuatro escuelas gastrondmicas de China.

El motor econémico
El comercio en la ciudad de Guangzhou data de
la Dinastia Qin, hace mas de 2200 afos. En §
ese entonces, fue una de las primeras ciudades [SS.
chinas en tener intercambio comercial con otros
paises. 3 4
La tradicion mercantil forjé su cimiente en buenas @

bases. Hoy, Guangzhou es la capital de toda la i
provincia de Guangdong o de la region Delta del

Cuventa una leyenda China,
que en tiempos rewmotos,
llegaron al sur de China cinco
diosas vestidas con trajes
wmulticolores. las deidades,
iban wmontadas en cinco
cabras que a su vez llevaban
una espiga de arroz en la
boca.
Antelamiradadeloslugarenos,
las diosas repartieron las
espigas y les prowmetieron a
las personas del pueblo, una
vida sin hambre para todos los
tiempos. Y asi como llegaron,
desaparecieron. las cinco
cabras quedaron convertidas
en piedras...

Rio Perla (DRP), que en los dltimos 25 afios ha [ s 3

tenido una de las economias mds dindmicas
a nivel internacional, y una de las que mas ha
colaborando con el desarrollo econdmico de
China. :
Algunas cifras son:

* Indice de crecimiento de 16.24%. (1980-2004)

o El DRP recibe el 24% de la inversion extranjera

directa.

* Produce el 10% del PIB chino.

* Produce un tercio de las exportaciones del pais.

* Ingreso per capita asciende a los 4.805 ddlares.

El Té en los negacios.

Para algunos es una simple tradicion, o un momento para
encontrar el equilibrio entre el cuerpo y el espiritu. Pero,
independientemente de que sea un ritual o un simple acto
de ingerir una bebida, el tomar el té en Guangzhou es una
muy buena oportunidad para hacer negocios y compartir
con los socios. Son muchos los negocios que se cierran
alrededor de una mesa y degustando un té. Sobre todo si
tomamos en cuenta que acostumbran iniciar la mafiana
con una taza de esta bebida caliente y asi continuar
durante el dia.

Kary Yao para Conexic‘m.l
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Feria de Canton: Una alternativa de crecimiento

a Feria de Canton retne dos veces al afio,

a mas de 197 mil visitantes de diferentes
paises del mundo. En la Feria se exponen 27
mil stand y mas de 150.000 productos.
Hace tan solo una década, los empresarios
buscaban destinos donde encontrar provee-
dores, para muchos empresarios costarri-
censes las principales vias de abastecimien-
to eran destinos como Panama y Estados
Unidos.
En los dltimos afios, se descubrid la puerta
hacia un nuevo mundo de negocios. China
por su variedad de productos, precios y
calidad se convirtié en una alternativa para
expandir los negocios.
Con mas de 50 afios de experiencia, la Feria
de Canton es la Feria comercial mas impor-
tante de Asia y la mas grande de China.
Segun explico la presidenta de la Camara de
Industria y Comercio Chino Costarricense,
Isabel Yung,” la Feria de Cant6n es una
alternativa de crecimiento para las pequefias
y medianas empresas ya que los productos
innovadores y los precios competitivos le
permiten al empresario aumentar su mar-
gen de ganancia y hacer su empresa mas
competitiva.”
La sefiora Yung explico que las Misiones

Comerciales centroamericanas son muy
valiosas porque le permiten al empresario
mancomunar esfuerzos y asi hacer compras
con mayores volimenes, que se traducira
en mejores precios.

La Feria de Canton se divide en dos fases
y dos edificios, el edificio de Pazhou y el
edificio de Liu Hua.

En la Primera fase del 15 al 20 de abril, el
Centro de Exhibicion de Pazhou, expondra
Productos Industriales y en la segunda fase
del 25 al 30 del mismo mes, Articulos de
Consumo diario.

El Centro Liu Hua exhibe en la primera fase,
textiles, vestidos, medicamentos y produc-
tos de cuidado médico para la salud. En la
segunda fase, regalos.

BRE:FMNEZERM

JEAT & —AEW I, AR T 19. T
HE AR . AL E
2. THEE, J& T FeR R 15 8

T, BT 2 AT N
NG, PE A R
FIZEH

ERIEEN, SR T 3T
Ao, PREMENNEELZ. Y
FEME AR, R TR ER A TR
AR E

PR THIBESETHR LT RN
W, A E ﬁ%%*&ﬁ%ﬁ@ﬁ
EW%&?I%%P*AL%%QM
W 5 A B A PE o mT DUET Bh A 388 i A
PRGBS 7

FEE, PREMESHB 2 M
RS A R U, LA AT R
;ﬁ?ﬁ%ﬁﬂuﬁﬁﬁﬁ%%%%

JE AT & g e D 3, R D IR R
TN FRAE AL K R A

HFRAETHE —MR4H15H —
20 H, 75 BP0 65 e 1 1 3EE i, 28
T4 25 HE30H, FHEEH HA
HH o

TUAE 5 i 5 A0 58 — M & Ak
M A BEERPE T, AR SR A LA
e

A2 AR HE Y S

¢ Distribucion local.
¢ Servicio de logistica a terceros.

en todas las aduanas del pais.

¢ Servicio de nacionalizacion de mercaderias .

AIR SEA WORLDWIDE COSTA RICA S.A.
A A i G S /A

Todo en transporte y logistica de Importacion & Exportacion

° Transporte maritimo (contenedor completo y carga consolidada) ° /@
e Transporte aéreo. . fiﬁﬁ
e Liquidacion de mercancia maritima y aérea. o
* Transbordo y re-exportacion de mercaderia. ° ff Vi I
* Administracion de ordenes de venta. . HHIE

© B
© H=HW

RIC AN 7
R T 3 AR A

Teléfonos: (506) 257-2690 / 257-8234 / 257-7536 / 258-7538 / 258-7556 Fax: 256-1428
airseasjo@airseaworldwidesjo.com / www.airseaworldwide.com ¢ Apartado Postal: 109-2015 Registro Nacional Zapote - Costa Rica
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FERIAS COMERCIALES EN CHINA - MAYO - JUNIO

Restaurant & Bar Hong Kong
Date: 09-MAY-06 - 11-MAY-06

International Auto Parts &
Accessories Fair and Conference
Date: 15-MAY-06 - 17-MAY-06

Taipei International
Manufacturing Technology Show
Date: 03-MAY-06 - 07-MAY-06

Taipei International Auto Parts &
Accessories Show
Date; 19-MAY-06 - 22-MAY-06

China International Advertising

Show

Date: 09-MAY-06 - 12-MAY-06
Venue: China International
Exhibition Center, Beijing.

West China Build

Date: 10-MAY-06 - 12-MAY-06
Tech. in Building Construction.
Venue: Xinjiang International

Shanghai International Jewellery Fair
Date: 10-MAY-06 - 13-MAY-06
Venue: Shanghai Mart.

China Wine & Liquid Expo
Date: 10-MAY-06 - 13-MAY-06
Venue: Shanghai International

Coffee Festival China

Date: 12-MAY-06 - 14-MAY-06
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Centre.

Interbake China

Date: 12-MAY-06 - 14-MAY-06
Bakery lines in China.

Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Centre.

Qil China

Date: 13-MAY-06 - 15-MAY-06
Venue: Beijing International
Convention Center.

Wine Culture China
Date: 13-MAY-06 - 15-MAY-06
Venue: Beijing Exhibition Center.

Automotive Logistics Asia
Date; 15-MAY-06 - 16-MAY-06
The Westin Hotel, Shanghai.

Ceramics China

Date: 16-MAY-06 - 19-MAY-06
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center.

China Beauty Expo

Date: 17-MAY-06 - 19-MAY-06
Venue: Shanghai New
International Exhibition Centre.

Bakery China

Date: 17-MAY-06 - 19-MAY-06
Food Service and the Hospitality.
Venue: Shanghai New
International Expo Centre.

HONG KONG (Hong Kong Convention & Exhibition Centre)

Hong Kong Golf Apparel Expo
Date: 19-MAY-06 - 21-MAY-06

Hong Kong Golf Show
Date: 19-MAY-06 - 21-MAY-06

Beauty & Fitness Expo
Date: 02-JUN-06 - 04-JUN-06

Asian Securitex
Date: 07-JUN-06 - 09-JUN-06

Asian Elenex

Date: 07-JUN-06 - 09-JUN-06
Electrical engineering and
building automation..

Imaging Convergence Expo
Date: 15-JUN-06 - 17-JUN-06

Print Pack Expo
Date: 15-JUN-06 - 17-JUN-06

Hong Kong Jewellery & Watch Fair
Date: 22-JUN-06 - 25-JUN-06

TAIWAN (Taipei World Trade Center)

COMPUTEX TAIPEI 2005
Date: 06-JUN-06 - 10-JUN-06

FPD Taiwan

Date: 14-JUN-06 - 16-JUN-06
LCD, PDP, Organic EL, SED, FED
and Electronic Papers.

Opto Taiwan
Date: 14-JUN-06 - 17-JUN-06

Taipei International Packaging
Industry Show
Date: 21-JUN-06 - 24-JUN-06

Food Taipei
Date: 21-JUN-06 - 24-JUN-06

Foodtech Taipei
Date: 21-JUN-06 - 24-JUN-06

BEIJING - SHANGHAI - GUANGZHOU

Ehjna Export Antique Furniture
air

Date; 18-MAY-06 - 21-MAY-06
Venue: Shanghai Exhibition
Center.

Shanghai Jewellery Fair
Date; 18-MAY-06 - 21-MAY-06
Venue: Shanghai Mart.

PPI China

Date: 18-MAY-06 - 20-MAY-06
Packaging and processing
machinery, materials and
associated technology.

Venue: China Export
Commodities Fairground,
Guangzhou.

Dairy China

Date: 18-MAY-06 - 20-MAY-06
Dairy China will be based on a
new all-embracing trade show
concept in China.

Venue: China Export
Commodities Fairground,
Guangzhou.

Meat China

Date: 18-MAY-06 - 20-MAY-06
Face-to-face with the key
suppliers and buyers in the food
and meat trade.

Venue: China Export
Commodities Fairground,
Guangzhou.

FDC China

Date: 18-MAY-06 - 20-MAY-06
Presents the whole range of
food & beverages.

Venue: China Export
Commodities Fairground,
Guangzhou.

Xian Hotel Facilities & Supplies

Expo

Date: 18-MAY-06 - 20-MAY-06
Venue: Exhibition Centre, Xian,
Shaanxi, China.

International Building &
Construction Trade Fair

Date: 23-MAY-06 - 26-MAY-06
Venue: Shanghai New
International Expo Center.

South China Plastic Exhibition
Date: 23-MAY-06 - 26-MAY-06
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center.

South China Machinery &
Materials Exhibition

Date; 23-MAY-06 - 26-MAY-06
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center.

Kitchen & Bath China

Date: 23-MAY-06 - 26-MAY-06
Venue: Shanghai New
International Expo Center.

GaLaBau China

Date; 24-MAY-06 - 26-MAY-06
Products for planning,
construction and maintenance of
Urban Green and Landscaping

in Europe.

Venue: National Agricultural
Exhibition Centre, Beijing.

Public Safety, Security & Police
Equipment

Date: 25-MAY-06 - 27-MAY-06
Venue: Jinhan Exhibition Center.

EXPO COMM CHINA SOUTH
Date: 25-MAY-06 - 28-MAY-06
The largest biennial
telecommunications show of

its kind.

Venue: Jinhan Exhibition Centre.

Security Guangdong

Date: 25-MAY-06 - 27-MAY-06
Venue: Guangdong Exhibition
Centre.

PACKTECH AND FOODTECH
Date: 29-MAY-06 - 31-MAY-06
Venue: Shanghai New
International Expo Centre.

Shoes & Leather Industry
Exhibition-Guangzhou

Date: 30-MAY-06 - 03-JUN-06
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Centre.

Hotel China

Date: 31-MAY-06 - 02-JUN-06
Venue: Beijing China World
Trade Center.

Calm Expo

Date: 31-MAY-06 - 03-JUN-06
Entertainment, pro audio and
light, music, trussing and
staging, installation and AV
industry.

Venue: China International
Exhibition Centre.

Children China

Date: 31-MAY-06 - 02-JUN-06
Venue: Cheng Du International
Exhibition Center, Chengdu,
Sichuan.

SHANGHAITEX

Date: 02-JUN-06 - 06-JUN-06
Venue: Shanghai New
International Expo Centre,
Shanghai, China.

CRC Expo

Date: 05-JUN-06 - 07-JUN-06
CRC Expo 2005-The First
Gathering of China ‘s Retail
Industry.

Venue: Shanghai New
International Expo Center,
Shanghai, China.

Metro, Light & Hi-Speed Rail
Transit Exhibition

Date: 06-JUN-06 - 08-JUN-06
Venue: Guangzhou International
Convention & Exhibition Center.

FHC Beijing
Date: 07-JUN-06 - 09-JUN-06
Exhibition of Retail & Hospitality

Equipment, Supplies & Services.

Venue: China World Trade
Center.

Auto Components Shanghai
Date: 08-JUN-06 - 10-JUN-06
Venue: Shanghai Automobile
Exhibiton Center, Shanghai,
China.

Aluminium China

Date: 13-JUN-06 - 15-JUN-06
Venue: Shanghai Everbright
Convention & Exhibition Centre,
Shanghai, China.

Asia Fashion Jewellery &
Accessories Fair

Date: 22-JUN-06 - 25-JUN-06
Venue: Asia World Expo, Hong
kong, China.

Taipei Chem
Date: 28-JUN-06 - 01-JUL-06

Al In Print China

Date: 14-JUN-06 - 17-JUN-06
All'In Print China is the

most important event in the
printing, advertising and
stationery markets in the China,
participation in the exhibition is
the best chance to investigate.
Venue: Shanghai New
International Exhibition Centre,
Shanghai, China.

China international Gold,
Jewellery & Gem Fair

Date: 16-JUN-06 - 19-JUN-06
Venue: Shenzhen Exhibition
Centre.

Medtec-China

Date: 21-JUN-06 - 23-JUN-06
Venue: Shanghai New
International Exhibition Centre,
Shanghai, China.

Beijing International Tourism

Expo
Date: 22-JUN-06 - 24-JUN-06
Venue: Beijing Exhibition Center.

Pharmaceutical Machinery &
Equipment Convention-China
Date: 27-JUN-06 - 29-JUN-06
Venue: Pudong Shanghai,
Shanghai.

China Power
Date: 27-JUN-06 - 29-JUN-06
Venue: Beijing Exhibition Center.

Furnitek China

Date: 27-JUN-06 - 30-JUN-06
Venue: Shanghai New
International Expo Centre.

Woodbiuld China

Date: 27-JUN-06 - 30-JUN-06
Venue: Shanghai New
International Expo Centre.

Woodmac China

Date: 27-JUN-06 - 30-JUN-06
Venue: Shanghai New
International Expo Centre.
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Tang Haochang
Presidente de la Cdmara
de Comercio Hua Du,
Guangzhou, Canton.

=
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“Hua Du es un
lugar con muchas
oportunidades de
negocios, es un
excelente punto
para invertir y
cuenta con el
respaldo de una
solida economia.”
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Guangzhou: Centro de Comercio Internacional

Entrevista a Tang Haochang

or sus altos indices de produccion y los gran-

des volimenes de exportacion, Guangzhou
estd catalogada como una de las ciudades mas
prosperas de China. El alto indice de crecimiento
sostenido la ha colocado como uno de los pilares
fundamentales del Delta del Rio Perla (DRP).

Guangzhou es considera una de las
ciudades comerciales mas importan-
tes de China. Hablando en nimeros
.como ha sido el crecimiento econé-
mico y los volimenes de produccién
que se comercializan?

El crecimiento de Guangzhou para el quinquenio
2001- 2005 fue de un 17.7%.

El total de exportaciones e importaciones en el
2005 ascendio a USD 54.488 millones de ddlares
que corresponde a un crecimiento de 19.4%.

En cuanto a exportaciones el rubro fue de 26.668
millones de dolares, que significd un aumento
de 24.20%

Las importaciones también crecieron conside-
rablemente y alcanzaron un incremento de 15%
para un total de 26.820 millones de ddlares.

¢Cuales son los principales
mercados?

Guangzhou ha incrementado y fortalecido la rela-
cion comercial con los mercados tradicionales:
Estados Unidos 32.1%
Europa 29.8%
Hong Kong 13.4%
Japon 3.4%

Los mercados nuevos como lo, también se han
visto beneficiados, de forma tal que el crecimien-
to fue de:

Rusia 56.6%

Korea 27.7%

Africa 30.6%

Con respecto a la region del sur este asiatico,
esta present6 un crecimiento de 30.3%

¢.Cuales son los productos con
mayor salida?

El crecimiento ha sido en la produccion de
muchos productos, Guangzhou no s6lo ha diver-
sificado su produccion sino que también ha
mejorado notablemente la calidad de sus mer-
cancias, pero podemos citar, por ejemplo, que
durante el 2005 s6lo los productos electronicos
de exportacion crecieron 28.1% que correspon-
de a 13.407 millones de dolares.

En relacion con alta tecnologia, la cifra fue de
5.587 millones de ddlares para un aumento del
29%.
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¢<Como se ha manifestado la inversion
extranjera directa en Guangzhou?
Estamos muy satisfechos porque hay una ten-
dencia de crecimiento. En el 2005 el total de
inversion extranjera directa fue de 2.649millones
de délares, que representa un crecimiento de
10.3%.

Si observamos bien las cifras por paises, vemos
que la inversion se increment6 en mas del 100%
con Alemania, Francia, Italia Suiza. Mientras que
con paises como Hong Kong, korea y Japon
representd un 60%.

Hua Du: La Capital de las Flores

Hua Du es una de los distritos mas prosperos
de China. Uno de los principales beneficios que
se presentan en el comercio son las importan-
tes vias de acceso que unen a Hua Du con la
ciudad de Guanzhou. El recurso natural es otro
valor agregado para la ciudad del color eterno,
por caracterizarse de tener flores durante todo
el afio.

Seguin explicé el sefior Tang Haochang: “Hua
Du es un lugar con muchas oportunidades
de negocios, es un excelente punto para
invertir y cuenta con el respaldo de una sélida
economia.”

¢Cual es el nivel de inversion
extranjera?

La inversion extranjera en Hua Du se dirige prin-
cipalmente en cuatro sectores:

Logistica, automdviles, cuero y joyeria.

En cuanto a la industria automovilistica, Hua Du
presentd 101 proyectos para una inversion de
14.440 millones de ddlares.
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10 de estas empresas estdn catalogas
entre las 500 empresas mas exitosas por
la revista Fortune.

Hua Du present6 un crecimiento en la pro-
duccién durante el 2005 de 20.82% para
un total de 30.316 millones de délares.

En relacion con la industria el crecimien-
to sobrepasé la meta alcanzando un
109.13%.

La exportacion de joyas ascendio a los 17
mil millones de délares que significé un
incremento de 64.5%,.

La industria del cuero movilizé 300 millo-
nes de articulos para el consumo del mer-
cado interno, Europa y Norteamérica.

El auge en las joyas motivd la creacion de
la ciuda d de las joyas, un centro comer-
cial de 2800 hectareas que reuniran a los
diferentes sectores de la produccién de
alhajas.

La Puerta Del Sur

Guanzhou esta considerada la puerta del
sur de China, por ser el mayor centro
comercial e industrial de la zona sur de
China y la primera provincia exportadora
del pais.

Esta situada en el delta del rio Perla y fue
un lugar de asentamientos tribales.
Durante la dinastia Qing esta provincia era
ya un activo puerto comercial y hoy es uno
de los puertos mas grandes del mundo.
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China tratarda en los proximos
quince afos de abandonar su actual
posicion como centro mundial de
manufacturacion, para alzarse como
potencia orientada hacia la innovacion
tecnoldgica, con capacidad para fabricar
y comercializar nuevas invenciones
desarrolladas en el propio pais.

La “elevacion de la capacidad de
innovacion auténoma del pais” figura
entre las metas prioritarias de China
para los préximos cinco afios, segun
el borrador de directrices del XI Plan
Quinquenal de Desarrollo Econ6mico
y Social Nacional, sometido a la actual
sesion anual de la Asamblea Popular
Nacional (APN, parlamento chino) para
su deliberacion y posterior aprobacion.

El primer ministro chino, Wen
Jiabao, afirmo el pasado dia 5 en su
informe sobre la labor del gobierno que,
para acelerar la construccion de un pais
innovador, China pondraen marchaenlos
proximos cinco afios un buen nimero
de importantes proyectos cientificos y
tecnoldgicos especialmente relacionados
con la informatica, la biotecnologia y
otros sectores estratégicos, asi como
con las apremiantes problematicas en
cuestion de energia, recursos, medio
ambiente y salud de la poblacién, y con
el desarrollo de tecnologias de uso civil
y militar.

Gracias a la campafia de reforma y
apertura iniciada a finales de los afios
70, China ha pasado de ser un pais
econémicamente atrasado a convertirse
en la cuarta potencia econémica del
mundo.

Sin  embargo, un informe
reciéntemente publicado que analiza
las medidas en pro de un desarrollo
sostenible de diversos paises, coloca al
pais asiatico en el 54° puesto en materia
de utilizacion eficiente de recursos, en
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una clasificacion que incluye a las 59
principales economias del mundo.

China todavia no se ha liberado del
modelo de crecimiento caracterizado
por un alto consumo de recursos y
energia, mientras que la inversion
nacional en investigacion y desarrollo
apenas representa un pobre 1,3 por
ciento del producto interior bruto,
muestra evidente de la falta de interés
por parte de las empresas chinas en
la innovaciéon auténoma, segun Guo
Guoging, profesor de economia de la
Universidad del Pueblo de China en
Beijing y miembro del Comité Nacional
de la Conferencia Consultiva Politica del
Pueblo Chino, maximo drgano asesor
del pais.

“China experimenta un
drastico cambio de concepto:
esta pasando del modelo de
fabricacion tradicional al de
innovacion y duefio de marca”.

“En América Latina se ven por
doquier vestidos, zapatos y juguetes
fabricados en China, pero siempre
pertenecen a marcas extranjeras”,
explicd a Xinhua Raymond Tang, director
de “Conexion”, la revista oficial de la
Camara de Industria y Comercio Chino-
Costarricense.

“Hemos seguido con interés
la actual sesién anual de la APN vy
hemos podido observar los esfuerzos
que estad realizando el gobierno chino
para promover la manufacturacion de
productos con sus propios derechos de
propiedad intelectual”, recalco.

“Queremos decir a nuestros lectores
que China estd experimentando un

drastico cambio de concepto, pasando
del tradicional de ‘fabricacion china’
al de ‘innovacion china’””, agreg6 el

director de la revista costarricense.

Las actuales sesiones de la APN y
del Comité Nacional de la CCPPCh se
han convertido en foco de atencion de la
prensa latinoamericana. Las novedades
sobre los avances de China en la
proteccion de los derechos de propiedad
intelectual, el cambio de modelo para
el crecimiento econdmico, asi como el
proyecto del nuevo plan quinquenal
nacional y las oportunidades y desafios
que supone éste para los lideres chinos,
han aparecido en diversos medios de
comunicacion del continente, entre ellos
una pagina web mexicana de Veracruz.

“Los chinos hemos realizado
numerosas hazafias en la innovacion
tecnoldgica en muchos terrenos, como
muestra el desarrollo del arroz hibrido
0 el conjunto de vuelos espaciales
tripulados”, subray6 Liu Chang, diputada
de la APN, al afirmar que una revolucion
en la innovacion e investigacion lograria
acelerar el desarrollo econémico del
pais y elevaria en mayor medida el nivel
de vida de los ciudadanos.

La parlamentaria pidi6 al gobierno
central que impulse la innovacion de
los conceptos, ideas, espiritu y cultura
de toda la nacion china, ademas de
aumentar la inversion en el desarrollo
tecnoldgico, para crear un ambiente
social favorable a la construccion de una
sociedad innovadora.

El gobierno central de China
invertird este afio 71.600 millones de
yuanes (8.950 millones de ddlares
USA) en la promocion de la innovacion
autonoma del pais, un incremento del
19,2 por ciento frente a 2005. BEIJING,
(Xinhua) --
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Economia global registraria
crecimiento estable en 2006

La economia mundial en términos
generales ha podido absorber un au-
mento constante de los precios del pe-
tréleo en los ultimos dos afos, pero a
pesar de una desaceleracion en casi to-
das las regiones econdmicas en 2005,
para el este afio se prevé una expansion
encabezada por América del Norte y
Asia.

El producto bruto interno mundial cre-
ci6 en 3,2% en 2005, comparado con
3,8% el afio anterior, segun el Banco
Mundial. Se prevé un crecimiento esta-
ble para este afio y algo mds fuerte para
2007.

“Los precios elevados del crudo afectan
los ingresos de los importadores de pe-
trdleo, pero la expansion continud con
fuerza, debido en parte a las condicio-
nes favorables de los mercados finan-
cieros, con inflacion y tasas de interés
bajos”

Con todo, subsisten algunos obstacu-
los. “La baja oferta de petréleo, la ame-
naza de precios de combustibles ain
mas altos y la posibilidad de aumento
de las tasas de interés significan graves
amenazas para la expansion”.

La Organizacion de Cooperacion y De-
sarrollo Econémico dijo que las 30 eco-
nomias industrializadas han “patinado”
y “navegado” a través de las conmocio-
nes del petrdleo y los huracanes, y ex-
perimentaran un crecimiento general de
2,7% este afio y 2,9% el proximo.

Se pronostica que la zona del euro co-
nocera una “recuperacion moderada”,
con un crecimiento pronosticado de
2,1% para este afio ..

Las economias asidticas seguiran en
crecimiento enérgico en 2006 y China
probablemente permitird una nueva
subida de su moneda, el yuan, para
afrontar los problemas causados por su
actual superavit de cuenta corriente.

“El boom actual en la Asia fuera de la
OCDE seguira dando un impulso fuerte
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a las economias de Australia, Corea y
Nueva Zelanda”, dijo la OCDE.

Muchas empresas estadounidenses
acusan a China de subvaluar intencio-
nalmente su moneda para darles a sus
exportadores una ventaja artificial en
los precios, lo cual contribuye al enor-
me déficit comercial de Estados Unidos
con China, que se elevo a US$162.000
millones en 2004. Se prevé que ese dé-
ficit llegara a US$200.000 millones .

El Fondo Monetario Internacional
proyecta un crecimiento del PBI de
las economias desarrolladas de Asia,
Europa y Norteamérica de 2,7% en
2006.

Pero “los precios altos y volatiles del
petroleo constituyen aun un riesgo
global significativo”, sobre todo en
el caso de una fuerte perturbacion
de la oferta.

Los precios del petroleo al-
canzaron un pico histérico
de US$70,85 el barril el
30 de agosto del 2.005,
después que el huracan
Katrina devasto la cos-
ta estadouniden-

se del Golfo de
México. Luego

|
i
N

descendieron y en la actualidad son del
orden de US$60 el barril.

El shock de los combustibles ha llenado
las arcas de los paises exportadores de
petréleo.

El brusco aumento de los precios del
petréleo transfiri6 unos US$300.000
millones de las economias importado-
ras de petréleo de la OCDE a los
paises productores de crudo en
2005. Una buena parte de esa
suma ha impulsado la econo-
mia mundial al aumentar la
& demanda de bienes manu-
; facturados y servicios del
Medio Oriente.

De mantenerse la esta-
bilidad de los precios, el
poderoso impulso de las
economias asiaticas vy
estadounidense y la rein-
version de los ingresos
de los exportadores de
petroleo, existen argu-
mentos a favor de una
expansion mundial pro-
longada”, siempre que
los precios del petroleo
no vuelvan a aumentar
&=# "  bruscamente.
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Las economias en desarrollo del mundo
experimentaron un crecimiento “muy ro-
busto”, situado en 5,9% para 2005 y esti-
mado en 5,7% para 2006, segln el Banco
Mundial.

Esto refleja en parte el vigor de China
y la India, donde la produccion sigue
aumentando a grandes pasos. Pero se
prevé que los altos precios del petréleo,
el aumento de las tasas de interés y
las presiones inflacionarias crecientes
limitaran el crecimiento de la mayoria
de las regiones en desarrollo en 2006 y
2007.

En Estados Unidos, a pesar de la turbulen-
cia de los huracanes y los altos precios de

los combustibles, se prevé un crecimiento
econdmico respetable para el 2006.

Frente al vigor de la economia, la Reserva
Federal elevara las tasas de interés de cor-
to plazo por lo menos una tres veces mas
en 2006 para mantener controlada la infla-
cion. La Fed elevo las tasas 13 veces desde
junio de 2004, del 1% al actual 4,50%, el
mas elevado en mds de cuatro afios.

Ademas se pronostica para este afio un
déficit comercial de US$769.000 millones
debido al alto precio del petrdleo y un défi-
cit federal de US$376.000 millones, lo que
refleja en parte el aumento del gasto para
la reconstruccion en los estados afectados
por los huracanes.

Valentin Fonseca M., Gerente General BANCO CATHAY
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“La baja oferta
de petroleo,

la amenaza

de precios de
combustibles
aun mas altos y
la posibilidad de
aumento de las
tasas de interés
significan graves
amenazas para la
expansion”
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“Los precios
altos y volatiles
del petroleo
constituyen aln
un riesgo global
significativo”
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DAVOS Y LA NUEVA ESTRATEGIA
ECONOMICA DE CHINA

Justo Aguilar Fong (Ph.D)
Maikol Elizondo (M.Sc.)

| Foro Economico Mundial de

Davos del 2006 fue escenario del
anuncio del gobierno de la Republica
de China para duplicar el PIB per capita
de sus ciudadanos durante el proximo
quinquenio bajo una estrategia de corte
social para favorecer a los 800 millones
de chinos (60% de la poblacién total) que
habitan las zonas rurales y balancear su
bienestar con relacion a los habitantes
de las zonas industrializadas de la costa
pacifica. Cheng Peiyan, Coordinador del
plan economico de China sefalé que
el objetivo de su pais es el de duplicar
el PIB por habitante para el afio 2010
mediante politicas complementarias a
su estrategia de exportacion, con una
dinamizacion de su demanda interna
mediante reformas socialesy de respeto
al medio ambiente.

La nueva estrategia procurara reducir
la brecha social entre las rentas de los
habitantes urbanos versus los habitantes
rurales a partir de una situacion actual
que muestra rentas por habitante de
las areas urbanas de $1281 contra
$400 de los habitantes de édreas rurales.
Chen Peivan fue enfatico al manifestar
en Davos que se necesitara de varias
décadas para resolver estas diferencias.
Sin embargo, el cambio de estrategia
procura cimentar el desarrollo futuro
de China sobre una base ampliada de
su economia y de mayor balance social
al incorporar a su poblacion rural en la
modernizacion de China.

En el grafico siguiente se muestra el
rapido crecimiento experimentado
por la produccion de la Repablica de
China, lo cual permiti6 casi duplicar su
produccion en los dltimos ocho afos.
El motor de ese crecimiento fueron sus
exportaciones que mas que se triplicaron
durante ese mismo periodo. Cifras
recientes muestran que el volumen del
comercio externo de China represent6
aproximadamente un 75% de su
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Producto Interno Bruto, lo cual muestra
su gran apertura a la economia mundial
y un excedente comercial de mas de
$102 billones de délares. Una revision
reciente de las estadisticas econdmicas
corrigio las cifras del Producto Interno
Bruto, situando a China como la cuarta
potencia econémica del planeta después
de Estados Unidos, Japdon y Alemania.

En ese entorno, Latinoamérica inicio
durante el Gltimo quinquenio un ajuste
de su comercio exterior para incluir a
China como socio comercial y los paises
lideres, Brasil, Argentina, Chile y Brasil
han desarrollado estrategias agresivas
para  colocar sus exportaciones,
alcanzando a durante el afio 2004 el
monto de aproximadamente 8.900
millones de ddlares entre los tres paises,
lo que implica un monto aproximado al
85% de las exportaciones totales de
Latinoamérica hacia China. Por otra
parte, las importaciones de origen chino
de estos tres paises, alcanzo, en el afio
2004, un valor aproximado a los 6.000
millones de dodlares, lo que significa
aproximadamente un 36% del valor de
las importacion total latinoamericana
de productos de origen chino. No hay
duda, que las relaciones comerciales
de la region con China aumentaran de
forma sostenida durante el segundo
quinquenio del siglo XXI.
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China: Fascinante y pomposa

Dr. Pablo Sibaja Porras

or su ubicacion geografica, a

China la encontramos un poco
lejos y quizds esta distancia hizo
que por mucho tiempo nos mantu-
viéramos alejados. Sin embargo, su
gran riqueza historica, su acelerado
desarrollo econémico, su influencia
en el comercio y la politica mundial la
han convertido en uno de los puntos
turisticos mas novedosos e impor-
tantes. Y no es de extrafiar, China es
realmente maravillosa. Su desarrollo
socio econémico es impresionante.
jHay que verlo para creerlo!

La seriora Aurora de Sibaja, posa con un traje de la Dinastia Qing

majestuosa, uno la puede observar
por las megas construcciones, tie-
nen una pomposidad asombrosa.
Definitivamente para construir esos
sofisticados palacios y jardines se
necesitd de todo el poderio del anti-
guo imperio chino. Estas obras nos
permiten ser testigos de mas de 3 mil
afios de historia.

Recorrido cultural

Después de recorrer ciudades como
Beijin, Xian, Shanghai y Hong Kong
entre otras, la perspectiva cambia y

Rl
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El turista es lo primero

Los chinos son muy afables, atentos
y serviciales, tienen un trato excelente
para el turista. Por supuesto, son muy
buenos comerciantes. Aunque uno no
vaya con la intencién de comprar,
siempre sale con algo.

La estadia en los hoteles es increible,
todos son hoteles 5 estrellas y la
atencion es de primera. En cuanto a
la comida, en cada lugar le sirven a
uno entre 10 y 15 platos de comida
diferentes, entre esos a uno le gustan
mas de la mitad, y ahi esta el proble-
ma, s6lo en la primer semana aumen-
té i5 libras! .Por razones obvias tuve
que cuidarme el resto del viaje para
no aumentar mas. Asi que la comida
no es problema, es deliciosa.

Belleza Imperial.
La grandeza de los emperadores es

podemos comprender mejor la reali-
dad politica y economica.

Uno se queda impresionado con el
desarrollo, todas las ciudades son
enormes, Shanghai, por ejemplo,
tiene 14 millones de habitantes y
Hong Kong 7 millones.

A pesar de estar densamente pobla-
das, me Illamo la atencién los jardi-
nes, las carreteras y la seguridad que
uno siente en todo momento, este
ambiente hace que la estadia sea pla-
centera y que uno se sienta bastante
comodo.

Recomendaciones:

Lleve un poco de dinero y minimo
unos 7 contenedores para traer todo
lo que se le antoje, porque hay mas
de lo que uno se imagina a magnifi-
CO0S precios.

No lleve mucha ropa, es mejor ir
comprando lo que va necesitando.
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El Poder del Dragon

Cristian Tattenbach
Iglesias

Abogado, periodista y ex
diplomdtico en distintos paises y
especialmente en posiciones de
Naciones Unidas. También ha
sido diputado en tres ocasiones
y Presidente de la Asamblea
legislativa; ademds, fue Ministro
de Gobernacion y Policia y
Ministro de Justicia y Gracia.
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“En nuestras
futuras relaciones
con la China
Continental no
habra riesgo de
un equivoco.”
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bruscosy enfrentamientos con distintos
sectores del panorama mundial.
China esta demostrando una vez mas
su extraordinaria capacidad dialéctica
para manejar su propia historia.
El gran dragbn esta levantando
una economia que lo coloca —en
condiciones de igualdad— con otras
grandes potencias del mundo. Su
economia es tan poderosa, que Se
conjuga con la Norteamericana y la de
la Unién Europea.
Pero, ¢como aprovecharnos nosotros
de esta situacion y sobre todo del
enorme potencial comercial vy
economico que representa un pais de
1300 millones de habitantes; y que
ademas ejerce la mayor influencia del
caso en todo el continente asiatico?
Tenemos que hacerlo sin caer en
exageraciones, porque pertenecemos
a un mundo muy influido por las ideas
liberales; pero se puede avanzar en esa
direccion; y la forma es seguir en cierta
medida el ejemplo de México. Por esta
razon es muy importante abrir una
oficina de intereses comerciales
~costarricenses en Beijing vy
‘\ pedirles a los chinos
0 continentales,
que ellos abran
otra de la misma

AT et
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Para comprender lo que ha sido, es y serd China, debe
echarse un vistazo sobre su historia, su cultura y sobre
todo sobre su situacion actual.

Para comenzarlo, analicemos brevemente su idioma; y
tomemos en cuenta que dentro de la particular naturaleza,
dicho idioma chino la hace fundamentalmente distinta de
las otras lenguas, que se hablan hoy en nuestro mundo.
Segun los linglistas que estudian el caso, se hablan
actualmente seis mil lenguas distintas; y dentro de un siglo
aproximadamente la mitad de ellas habran desaparecido.
Quedaran las principales de ellas, como: el inglés, el
espariol, el chino y otros de significativa importancia. Pero
los habitantes de los paises en donde se habla cada uno
de ellos, tendran forzosamente que aprender alguno de
los otros, para vivir en el nuevo mundo globalizado. Sin
embargo, en el caso del idioma chino, habra de suceder
algo distinto: porque es un idioma tan dificil, tan distinto
de todos los demas y con reglas lingliisticas y ortograficas
totalmente desconocidas para el resto del mundo.

No obstante, el poder del dragén chino es mayor de 1o que
nos imaginamos; cada dia crece constantemente el nimero
de personas que estudian y se familiarizan con esa lengua
que es cada vez mas importante; aunque no se escriba con
letras ni silabas propias, sino con signos que representan
conceptos.

Y asi de vasta es también su cultura, su filosofia, su arte y la
debida comprension de su historia. Uno puede preguntarse,
¢por cual situacion no ha pasado a través de
los tiempos?. Ha sido un imperio con distintas e,
variaciones; y también una republica de muy
variada inspiracion politica. De tremendas
guerras internas y ni qué hablar de las externas:
entre las que sobresalen guerras con los
japoneses, con potencias europeas y con
grandes naciones asiaticas. Recordarlas y
ordenarlas haria esta reflexion interminable.
Pero todas ellas dejaron alguna huella en esa nacion de mil
trescientos millones de habitantes. Analizar lo que es hoy
dia la Gran China no es facil.

Sin embargo, la parte esencial de nuestro analisis sobre
China de hoy, debe ser: definir la linea de accion que
debe seguir Costa Rica en relacion con esta gran 4
nacion. /
Respecto a la presencia del pensamiento del /4.
socialismo al estilo chino, lentamente, y paso a
paso, va combinandose en la China de hoy, el §
principio de solidaridad humana, con el del libre
mercado.

En la China actual hay de todo: inversiones y fabricas
de empresas occidentales, de gran valor y renombre;
leyes que todavia protegen al sector rural y a los mas
pobres de la poblacion china, con medidas que no
existen en los paises propiamente capitalistas.
Esunaevoluciéntipicadelagranperspicacia
habilidad politica, que evita asi cambios

"

. Costa
Rica. Y
Si estas
oficinas

n
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comerciales, hacen un poco de labor
diplomatica, que sea en buena hora.
Hagamos diplomacia, sin ponerle ese
nombre.

Y por (ltimo, facilitemos el ingreso de
turistas chinos continentales a Costa
Rica, que sdlo beneficios nos pueden
traer, y que corresponde a la arraigada,
bien probada y tradicional amistad entre
nuestros dos paises.

En nuestras futuras relaciones con la
China Continental no habra riesgo de un
equivoco.

Los chinos han probado tanto en su
pais, como durante su convivencia con
nosotros, que son un pueblo de altos
valores éticos: siempre apegados a
normas que consideran al prdjimo, en
lo que corresponde al respeto por las
leyes, por su propia familia, y por lo
que es y vale el pais en donde viven.
jAnimémonos! Que estas oficinas de
relaciones comerciales solo traeran
bienestar y provecho a Costa Rica a
pesar de alguna pequefia e inoportuna
critica, pretendiendo que la Gran China,
la China histérica que ha vencido todos
sus obstaculos, sea una China en donde
no priven los grandes méritos de su
propia historia.

EE E"J jj % REHER- BREEH

LR, A SERTIE ML . SCIOMIIR.

G, BACRRE T B NEE o BEER A H T
R R AR A AT 5 W 15 )1 o

A M, AR A 60002 AN [ EE
HAE— A LA N AT RE B A — - G SR T

RN EATOERE . VAR TEGE . PYYESF AR, E, L
N AL EGE T . ARG R ERL IS, 2 B A
8 25 A A R 5K O E . R R LA TN
AR IGES, FMHALGES . UHARRBEME S LERAAR
Il

O, PEIHERSE B0 P A RARMR . BUAEAT ke
AR B T SCIE A H 2l B AORE R TP OOAME
RIVG 5 - RERE A, TR R IE ST

TR SO 5L BRI TRAM 6 S T )RR S A
SEAHE A . AT NEER] s “AErP IR s A AT
AR PG J8 A 3R TR, thid
— 6 B R A SR P IR, P B AR SR TR K
BRAN A, L AR B L O ) S PR A e R T DL —
Sl B K (B ) 3 [ B B . P SR LAY
Wyl BB o BOEAT IS, P A IS LE AR AR IS (A AT 13
BB R 7R . DIEER, T A g v AN
GRUERIERIS

AR T S v B R RZ 2 Ry 1 W S AR G B i 2
TIRAE K B 4T AE I 5 5 5 6o
EE&%%*E,%@EEE@Eﬁﬁ%ﬁﬂﬁﬁﬂ%
oL

BUEN A AE B 5. RATANE, A BER 4 7
i), [FR A AR A T 38 B K RSN A7 A 1A it i IR
FZ NN DR

ig et P B SRR N TR H O B RE D 1 MR B, I8
SERA I S T A S SRR, DSR2
ifi IR -
PP IEAE H 2 B SRR S p 5 L e

R ERE AR il s e T LR L AR 5@
AR AR PR AL, A AR R ST A T A
JESE AR AR AR

A 1R PTG < S8 3 B S R 4o )
FHIFIEARAT 13N . A5 B AT 25 de K 2
T RIR 75 A 1 B 2

HAOREAMAREBR T, KRS R T R
ERINEZ A h B ASE, IR
A LRSS AR Ty 55 ), AR AN
AT LA Sa 7 RE o DA AE G ORI AR A
B AR A AR R B, dE SR
JEAE B30 A PR R 7T LA B i — SR AT Pl . FRAM AT LA
HEAT B L AMTIEE).

AR, AR AR B2 () 30 e e N R M
R, ER e RHRER I AL, AT S
B R AL 4 558 A

B IE BN AT H 58] S [ AR A A7 AE
FHEETEAE (KB, P B AANEAE A B SR
K WAER IR R I RS F A b, W

A U v A e ) B A A B Al

N, AT, AEIRAMATER A ! P
e A B R R N A AR 2R, R T
AE B8 21— SER S IR AR o ER RS 8 8
ﬁ%T%i@ﬁ%ﬁﬁﬁ%,%%ﬁﬁﬁﬁkum%@

El Pragon Chino

Los dragones son figuras
witoldgicas y fantasticas.
Por el poder querepresentan
son las figuras simbdlicas
wmas importantes dentro de
la tradicion china.

El dragon es un simbolo de
fertilidad y fuerza, capaz
de controlar incluso, los
fendmenos naturales.
Pesde tiempos muy remotos
se les ha asociado a los
ewmperadores, por sus cvali-
dades positivas de brindar
felicidad y prosperidad.

El Pragon es honrado y
venerado, por eso, la Panza
del Pragon adquiere especial
colorido y significado.
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CICCC

Isabel Yung, Presidenta de CICCC, despierta uno
de los nuevos leones.

PR TR AT EREERA TG MRS .

La Vice ministra de Comercio Exterior fue la
encargada de pintar los ojos de uno de los leones.
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CICCC une a colonia
Celebran Feria
Comercial y Ario Nuevo

Con el fin de celebrar el Afio Nuevo
Chino, la CICCC organiz6 una serie
de actividades culturales paralelas a
la Feria Comercial 2006

La actividad contd con la participacion
de empresas de automéviles, maqui-
naria, productos de consumo, zapatos,
articulos para el hogar y hasta exéticos
bonsai.

La alegria, las tradiciones, los bailes y la
musica se hicieron presentes en el Gentro
Comercial Terramall, sede de la celebracion.
La Camara de Industria y Comercio Chino
Costarricense, CICCC, presenté una muestra
con lo mejor de los productos y la cultura China.

El despertar de los Leones

Cuenta la tradicion China que todo leén nuevo se encuentra dormido, y
es necesario despertarlo para que tengan vida....

Por primera vez en Costa Rica se llevé a cabo el ritual del desper-
tar a los leones y como es costumbre, personas de alto rango y
honor fueron las encargados de despertarlos.

En esta ocasion, el honor se le otorgd a la Ministra a.i. de
Comercio Exterior, Doris Osterlof y a la presidenta de la Gdmara
de Industria y Comercio Chino Costarricense, Isabel Yung. En
agradecimiento a las personas que lo despiertan, el Ledn les
retribuye una serie de bendiciones como larga vida, salud, buena
suerte, trabajo y prosperidad.

Con el despertar de los Leones, se inaugur6 la Feria de
Comercial 2006 y se dio inicio a la presentacion de las pintorescas
actividades culturales.

Con la tradicional Danza del Ledn, se inaugurd la Feria Comercial 2006.
TE20064F FR B S A TS ot Jo B 2 B e A 1 () (L A PR V6 o



CICCC

La CICCC organiz6 la Feria Comercial 2006 y la celebracion del afo
nuevo, con el fin de compartir con los costarricenses y la segunda y
tercera generacion de chinos las actividades de su cultura milenaria.
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Un vistazo por la Feria Comercial 2006
P T E S A S 2006 FERIRF
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1 LaGelebracion del Afio Nuevo Chino y la feria Comercial
2006 se llevo a cabo en el Centro Comercial Terramall.
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2 Miss Asia Pacific 2005, Leonora Jiménez,
modela un traje tipico de Mongolia.
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La sefiora Fanny Zhang de Ancyfer, muestra algunos
de los productos alimenticios chinos que se consiguen
€n nuestro pais.
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El gerente general de Banco Cathay, hace entrega
del premio al ganador del sorteo que se realizo
entre los asistentes de de la Feria Comercial
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El experimentado corredor de autos Javier Collado,
gerente de la Compafia de autos Great Wall, muestra
los alcances de los autos chinos.
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Empresas de servicios como Air sea World
Wide, informaron a los empresarios los detalles
de la logistica comercial con China.
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Silvia Vong y Kalai Yang, presentaron un baile tipico
de la provincia de Xin Jiang.
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El Centro de Artes marciales Sheng Long presentd
hizo una exhibicion de formas y técnicas de Kung Fu.
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Los sefiores Leong, Liy Yip interpretaron un
concierto de musica China con instrumentos
tradicionales.
PRI 2R R SE RO S0 A o B e i g
SR R A4

El reconocido Chef Roman Yuan, del Restaurante
Don Wang, ensefi recetas del arte culinario chino.
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Jovanna Lee, Elen Man y Ménica Hong, deleitaron

al publico con una danza de la etnia Han.

AU, HE RSNV N I SR e — ) "

5 S R El grupo Juventud oriental chino costarricense, modelo trajes tradicionales de las
diferentes etnias y regiones de China y a su vez, presentd una muestra de la moda

El arte de la caligrafia china fue expuesto por actualide ese ;?ais. . .
el talento de Don Carlos Vong, quien practica la HER TR A T AN R RO A 8 O R e e, DR TR A

caligrafia desde hace 75 afios.
BRE IR THIE I B 5B e AR A b [

GQELE " La CICCC hace piblico

el agradecimiento al sehor Miguel Cai, 8% %,
por el apoyo incondicional brindado en la
Feria Comercial 2006.

El Amigo Fiel BRI AR R

20086, Aiio del Perro

En conmemoracién al afio del perro, la Camara de Industria y A SRR, R I BF TR I A8 AR TR N AR A
Comercio Chino Costarricense, organizd conjuntamente con la o R - A R, AL D v B v B A N
Asociacion Canéfila Costarricense una exposicion de diferentes WF22 R B 20 T3 YRR )

razas. Este afio del perro se caracterizard por ser un afio prospero .

Entre todos los ejemplares, se
destacd la participacion de las
razas de perros chinos, como
los Sharpei.

El Mejor ejemplar de la exposicion canina del Aiio Nuevo Chino, el ejemplar
Klaic Vonderflammang es premiado por la presidenta de la CICCC. La
acomparian: el Juez: Luis Vargas y el manejador Marco Jiménez.
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35 HR BB A A i (1) B 4B TS #E A ¥ 4K laic Vonderflammang.
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CICCC

Mandarin para ejecutivos

Un grupo de empresarios
costarricenses inicio en el
mes de marzo el curso intensivo
de “Mandarin para negocios” en la
Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense.

El objetivo del curso es conocer el
vocabulario basico y la formacion
de oraciones necesarios para poder
comerciar.

Segun la profesora Ana Maria Vong
al terminar el curso, los estudiantes
podran escuchar y entender una
conversacion, hacer preguntas, frases
y oraciones.

El sistema utilizado es el Pin yin, pronunciacion o
transcripcion fonética, de la lengua Hanyu, lengua
oficial de China, mas conocida como mandarin.
En la primera leccion los estudiantes aprendieron
la pronunciacion correcta de los cuatro tonos,
y algunas frases bdasicas que les permitieron
familiarizarse con nuevos sonidos. Durante los
tres meses del curso, los estudiantes podran
conocer aspectos generales de la cultura China,
y compartir con los otros comparfieros de clase
aspectos generales de la relacion comercial. El
material y sistema educativo es el utilizado para
los chinos de Ultramar, de manera que la eficacia
esta comprobada.

Entre los participantes se encuentran empresarios
y ejecutivos de grupos financieros, de compafiias
logisticas, importadores y distribuidores, chinos
de segunda y tercera generacion, representantes
de grupos farmacéuticos, empresarios de medios
de comunicacion y cine entre otros.
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“Hen Hao” (jmuy bueno!)
Gerardo Corrales
Sub gerente del Banco Cathay

“Complicado, pero bonito

e interesante...”
Leo Yip
Discine S.A.

“Me parece muy
interesante, habra que
practicar mucho pero es

una experiencia diferente”
Julio Chaves G.

Desarrollo de proyectos

0. Fishel R.

“Hen Hao”

(1R%¥, jmuy bueno!)
E0A ERREETE S

B 2R AT I A 2

M FAD IR
% thREEE."
Leo Yip
Discine S.A.
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¥ Nombre:

FF TSR E
Camara de Industria y Comercio Chino-Costarricense

Boleta de Afiliacion & & A\ & Hi:4

B3/ EEIRTE Cédula:

B

Profesion u oficio:

MR & Empresa:

Rkt Direccion de la empresa:

N B BEE Tel. Oficina:

HE Fax:

TEVEEE Tel. Celular:

T H{EFE Email:

kCa'mara de Industria y Comercio Chino Costarricense ¢ ciccc@gsar.com ¢ Teléfono 253 89 21 » Fax 22588 38 * Apdo. Postal 567-2050 San PedD
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TaiChi: El arte del equilibrio

La practica del TaiChi ha sido, sin duda
alguna, parte de la rutina diaria de los
chinos.

Segln los chinos, es de vital importancia
iniciar el dia con energia, y terminarlo con
equilibrio y paz. Por esta razon la gente
practica el TaiChi en los parques, el trabajo
y la casa. Por su gran aporte a la salud, por
ser suave y defensivo a la vez, este es el
arte marcial mas popular en China.

El TaiChi es un tesoro cultural
Lo que en principio surgié como un arte
marcial defensivo se convirtid con el pasar
del tiempo en un ejercicio fisico y de me-
ditacion, explico el sefior Eduardo Vong,
quien practica hace mas de 40 afios esta
disciplina.

El Tai Chi se basa principalmente en las
teorias filosdficas tradicionales de China y
la quinta esencia de la medicina tradicional
y las artes marciales chinas.

El significado del simbolo del Tai Chi Chuan
conocido como el Yingyang ((@) muestra
que para lograr la armonia se necesita de
los opuestos.

En relacion con la existencia conjunta del
Yingyang (el elemento positivo y el ele-
mento negativo), el principio de alterna-
cion entre lo fuerte y lo suave, especial
atencion en el equilibrio y la armonia que
existe entre el cuerpo y la mente.

El cuerpo ejercitado por la practica de los
movimientos del Tai Chi, es un cuerpo ba-

El TaiChi puede ejercitarse con las manos vacias

o0 bien con armas tales como espada, sable y abanico.
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lanceado y coordi- &
nado, fortalece el
equilibrio de los 6r-
ganos internos del
cuerpoy se lograla
fluidez de la sangre
y del aire.

El TaiChi enfatiza
en los movimientos
circulares y conti-
nuos, ya que en
la defensa puede
aprovechar la fuer-
za del enemigo en
Su propia contra,
como bien lo afir-
ma un la frase chi-
na: “100 gramos
girando tienen
la fuerza de una
tonelada”.

El sefior Vong explica que la palabra Tai-
Chi es parte de los principios de la filosofia
tradicional China. El Taichi se origina del
concepto milenario Yingyang. El significa-
do basico es: en un mismo cuerpo siempre
existe en movimiento factores opuestos,
que puede resumirse simplemente en Yin-
gyang (factor positivo y factor negativo),
estos dos factores se oponen, y al mismo
tiempo depende uno del otro, se interac-
tuan, y es la razén o la causa de la existen-
cia del otro. Estos dos factores opuestos
deben estar en armonia y equilibrio
para poder mantener y desarrollar
el cuerpo que lo forman.

El Balance perfecto

Con los movimientos suaves y
coordinados del Tai Chi, se mueve
nuestro cuerpo y nuestra mente.
En el fluir de los movimientos se
obtiene la quietud de nuestra men-
te, y de este modo se consigue
que la energia penetre hasta la dl-
tima célula de nuestro cuerpo, lo-
grando incluso regenerarlas. Este
es un conjunto de ejercicios que
permiten que trabajen ademas de
los musculos, nuestros 6rganos y
nuestras visceras.

Con el Tai Chi trabaja el cerebelo
mientras el cerebro descansa.

“El principal objetivo del Tai Chi es
llenar los masculos de aire para
crear potencia, de manera que el
espiritu sea el que rige al cuerpo.”

Para el sefior Vong: escuchar en

El sefior Eduardo Vong, realiza una rutina de Tai- chi Chuan, el
mds antiguo de los e estilos existentes. Vong practica este arte
marcial desde hace mds de cuarenta anos.
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defensa es un punto importante, porque
el sonido indica dénde estd el peso del
enemigo y cdmo aprovechar su fuerza en
Su propia contra.

El TaiChi puede ejercitarse con las manos
vacias o bien con armas tales como espa-
da, sable y abanico.

Cada rutina de ejercicios oscila en prome-
dio de 8 minutos a 12 minutos, cuando
son movimientos mds rapidos; cuando la
practica es mas lenta, la rutina puede llegar
a los 20 minutos. Tiempo suficiente para
mantener el balance de nuestro organis-
mo. La velocidad de cada rutina depende
del objetivo que tiene cada uno y de las
condiciones del cuerpo.

Beneficios del Taichi

El tai Chi se puede practicar toda la vida.
Estimula la relajacion mental, favorece la
concentracion, mejora los movimientos
intestinales, disminuye el stress mental
y corporal de la vida diaria. Beneficia las
articulaciones, estimula el estiramiento de
los tendones, aumenta la profundidad de la
respiracion, oxigenay da mayor resistencia
al cuerpo. Previene enfermedades como la
osteoporosis. Es muy recomendable para
reducir las dolencias de la espalda. Ayuda
a encontrar el balance perfecto, de manera
que las personas sanas sean mds sanas, y
ayuda a mejorar la terapia de las personas
en recuperacion, especialmente aquellas
que tienen enfermedades del sistema ner-
Vioso.
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Ap rendlendo
Chino /Mandarin
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hao hsin r:.& o1 ch'iong an
hio xin # | chou B | giéng B mén # | an &%
malo, mal viejo dulce débil vacio delgado
hu-ai dchiu tian Sru-0 kong sho-u
huai % jio % tian rud 5§ kdng 4 | shou 7
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INDICADORES ECONOMICOS
COSTA RICA

Expectativas De Devaluacién Ultimos Seis Meses

Tipo de Cambio y Devaluacion Nominal | Frpectaivas e Bevaluacion Dfimes Se fleeee

Feb05 Mar05 Abr05 May05 Jun05 Jul0s T Y N

Tpode CambioVenta 46583 46887 47207 4759 47868 46154 ot NSSRUSRSRES L SR
Devaluecionensual (%) 072%  085%  088% 066% 07% 080% B
Inflacion Anua 08 304% A9%% 63T 686% 82%% e
Ago05 Sep05 Qct05 Nov03 Dic05 Enedf Rl | gy 2 Wy A ey i G

TipodeCambioVenta 48474 46796 4098 49429 49771 50065 [l I W A I A A

Devaluacion Mensual (o) 066%  066% 061% 088% 06% 05%% 0:; ””””””””””””””””””””””””””””””””
Inﬂacién Anua| 9[59% 9_77% 11.13% 1294% 14.07% 117% . J"un-85 Jur‘|-87 Jur‘|-89 Jur‘|-91 Jur:-sa Jur:-ss Jur‘|-97 Jur‘|-99 Jur‘|-01 Jur‘|-03 Jur‘|-05

Precio del Barril de Petroleo

Libor 6 meses

02/01/89 02/01/92 02/01/95 02/01/98 02/01/01 02/01/04

03/01/89 03/01/92 03/01/95 03/01/98 03/01/01 03/01/04

Bonos de Estabilizacion Monetaria BCCR Inflacién Interanual

40,00 == === === e e e

35.00
35.00
30.00
30.00
25.00 +
25.00 T
20.00 - -7f—
20.00 ¢

15.00 +
15.00 7

10.00 1 e §

500 = —— 5.00

0.00

01/02/87 01/02/90 01/02/93 01/02/96 01/02/99 01/02/02 01/02/05 Ene-87 Ene-89 Ene-91 Ene-93 Ene-95 Ene-97 Ene-99 Ene-01 Ene-03 Ene-05

Reservas Monetarias Internacionales
300000 T———————————
2500.00
=2000.00

1500.00

1000.00

Millones de Ddlares

500.00

0.00
Nov-03 Mar-04 Jul-04 Nov-04 Mar-05 Jul-05 Nov-05

Cortesia: Banco Cathay
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